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STORIA DI COPERTINA Piove, meteo ladro: tuttigli affan sulle previsioni del tempo

Pioggia o sole, chi ci guadagna

" Con un bollettino  ufficiali e pure privati.
F sispostano milioni ~ Mercalli: “Interessati
divacangzieri a fare clic e share’.

da un luogo turistico  Eisindaci protestano
© SANSAAPAG.B8E9

all ltro Canalz

O

sul business
del meteo

Laffidabilita Con una previsione si spostano
milioni di turisti dal mare alle citta e viceversa
Tra affari e proteste di governatori e sindaci
rete e tv diventano miniere a colpi di clic e share

Le bestie nere Non esiste ancora
un cervellone che garantisca

per temperature e umidita. Mentre
le indicazioni sono molto precise
(al 90%} fino a un giomo, non oltre

» FERRUCCIO SANSA

C

he tempo fa?”. Grazie al cielo
cisononuvoleesole. Perave-
re un argomento di conversa-
zione. Una volta era sull’a-
scensore, quando incontravi
il vicino e non sapevi che ca-
volo dire. Vale anche oggi sul
web: accendi il computer. E
vai a vedere le previsioni. I
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tempo atmosferico regala un
po’divarietaquandolavitari-
schia di mostrarsi monotona.
Maleprevisionigarantiscono
la sicurezza dei trasporti (na-
vi e aerei). Sapere se piovera
serve anche all'industria e al-
lo sport (che gomme deve
mettere Sebastian Vettel?).
Per non dire dell’agricoltura,
percuile previsioni eranona-
te, perché dal raccolto dipen-
deva la vita: ci provarono per
primi i babilonesi nel 650 a-
vanti Cristo, affidandosi alle
stelle e alla forma delle nuvo-
le. Fino al 1700, a Francis Be-
aufort padre dellameteorolo-
gia, era un vero terno al lot-
to.

Ma per fortuna all’epoca
non ¢’era il turismo: oggi ba-
staunaprevisione per sposta-
re milioni di turisti dal mare
allecittad’arte. Quindiaffarie
polemiche a non finire. Con
amministratori, come il go-
vernatore veneto Luca Zaia,
che pochi giorni fa ha minac-
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ciato azioni legali contro i si-
gnori delle previsioni colpe-
voli di annunci sbagliati: “Ci
causano conseguenze pesan-
ti, perché la piti grande indu-
stria in Veneto & il turismo,
con 17 miliardi di euro di fat-
turato e 70 milioni di presen-
ze. Non é possibile che ci sia
qualcuno che, scrivendo che
cisarapioggia o temporale, ci
svuoti gli alberghi. Se non
cambia, chiederemo i danni”.
Qualcuno addiritturahainsi-
nuato chele previsioniavolte
abbiano favoritounaRegione
piuttosto che un’altra.

UNA VOLTA c’era Edmondo
Bernacca, il colonnello
dell’Aeronautica, famoso qua-
si quanto un papa. Il suo volto
nelle famiglie era pit noto di
quello del nonno. A quei cin-
que minuti prima del tg delle
ventierano appesiidestini do-
menicali di mezza Italia: “Ca-
ra,preparolaSeicentoperpar-
tire?”. DecidevaEdmondo. Al-
tritempi. Diversaeral’accura-
tezza, non certo per colpa di
Bernacca. Poi sono arrivati
computer capaci di milioni di
calcoli al secondo. Modelli
matematici che possono pre-
vedere fino alla minima brez-
za in ogni angolo del globo. “I
cervelli elettronici per le pre-
visioni meteosonoi pili poten-
ti del mondo, come quelli uti-
lizzati per scopi militari”, rac-
conta Paolo Sottocorona, che
dagli schermi de La7 ¢ diven-
tato uno dei volti pili noti e a-
mati della meteorologia. Cosi
éesplosoilbusiness. E quipio-
vono, & proprio il caso di dirlo,
miliardi. Dal turismo alle assi-
curazioni legate ai viaggi, tutti
pendono dalle labbra dei me-
teorologi. Cosi siti e tv diven-
tano miniere. Le cronache e-
conomiche ricordano che nel
2009 Cnbc e Bain (societa fon-
data dall’ex candidato repub-
blicano alla Casa Bianca, Mitt
Romney) pagarono 3,5 miliar-
di per assicurarsi Weather
Channel.

VALE anche per I'Italia: ilme-
teo.it nella sua presentazione
si definisce il sito di informa-
zione pil visitato del nostro
Paese, con oltre un milione e
mezzo di contatti al giorno e
40milioniutentiunicialmese:
“Lasquadraé operativa h24,7
giornisu7edécompostadal0
tra meteorologi, fisici, inge-
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gneri ed esperti di comunica-
zione. Lavoriamo sia sul no-
weasting ovvero sulle previ-
sioni abrevissimo termine, sia
su quelle abreve, media e lun-
ga scadenza”. 3bmeteo ogni
mese sfiora 12 milioni di con-
tatti e 160 milioni di pagine
consultate. Poi cisono 2 milio-
ni di app scaricate sui telefo-
nini. Mentrele previsioniintv,
vedi Mediaset, conquistanofi-
no al 30 per cento dello share.
Pil1 dei talk show o dei tg. Or-
maisonoitelegiornaliche fan-
no da contorno al meteo.

Il grande business sono, ap-
punto, i clic. E quindi la pub-
blicita. Ma come si conquista-
no i navigatori e gli affari? Ni-
kos Chiodetto, meteorologo di
3bmeteo di Bergamo: “Noi sia-
mo natinei primi anni Duemi-
la. Da allora siamo cresciuti
tantissimo. Oggi siamo quin-
dici meteorologi, perché nel
nostrolavoro dietro ai compu-
ter di devono essere le perso-
ne. Soprattutto in Italia, un
paese con tanti mari e un’oro-
grafia complessa. I affidabili-
ta é molto alta, ma ovviamente
crolla dopo le 48 ore, a meno
che non ci sia un anticiclone
stabile. Oltre i due, tre giorni
sono indicazioni di tendenza,
agrandi linee. Viste le polemi-
che con gli enti locali, non de-
vono servire per programma-
relanostravita”. Tanta caute-
la, si potrebbe chiamare l'ef-
fetto-Zaia. Sottocorona é net-
to: “A volte vediamo previsio-
ni addirittura per la prossima
estate. Non hanno alcun valo-
re. E assolutamente impossi-
bile sapere come sara il pros-
simo agosto. Noi possiamo a-
vere previsioni molto precise
— fino al 90% - soltanto fino a
ungiorno”, Oltre la settimana,
sostiene il volto de La7, rischia
di avereil valore di un orosco-
po. Le bestie nere del meteo-
rologo sono temperature e u-
midita. Non ¢’é cervellone che
garantiscauna previsione cer-
ta. Piu sicuri i calcoli sui ven-
ti.

EPPURE si clicca: “La gente ha
bisogno di sapere che tempo
fa. E qualcuno azzarda. Cosi
come vedo usare dei termini
sensazionalistici, e spesso fal-
si, per attirare 'attenzione.
Quindiicontatti. Siparladici-
cloni (magari dando loro per-
fino un nome, tipo Cleopatra,
ndr),una parolachesuscitaal-

larme, quando nel nostro emi-
sferoicicloni vogliono soltan-
to dire pioggia”. Cosi fiorisco-
no temporali, bombe d’acqua.
Che rischiano di diffondere
panicoingiustificato. Accadde
in Liguria nel 2012 quando si
annunciarono alluvioni ad a-
gosto e nulla arrivo.

Ecco l'oggetto di tante po-
lemiche: il sensazionalismo.
“Quandosento parlaredifred-
dosiberiano, dicaldo africano,
mi viene il dubbio che qualcu-
no bluffi per attirare l'atten-
zione perché campa sullo sha-
reeiclic”. Unpo’ come capita
conigiornali: spariil titolone e
vendidipiu. Calchilamanosul
temporale, dicono i critici, e
aumenti i contatti. Quindi la
pubblicita. E qui ¢’e chi punta
il dito su un paradosso: lame-
teorologia € diventata una
scienzapiu esatta. Macostosa.
Nonsiguardapitiilcielo,come
ibabilonesi,macisonosatelliti
(polari e geostazionari), navie
aerei, sonde. Tutto a spese dei
governi: la Francia ha investi-
to360 milionidieuroperil suo
servizio meteo, la Cina 168.

INITALIA - dove trapubblicoe
privato ci sono 500 meteoro-
logi - si annunciano grandi
cambiamenti: a Bologna sta
per partire 'Ecmwf (il centro
europeo per le previsioni me-
teo) con enormi computer e
centinaia di esperti. Si trovava
aReadingin Inghilterra, ma, a
causadellaBrexit,emigrerada
noi. Il centro dell’ Aeronautica
militare finoraimpiegavaqua-
si cento persone. E un mondo
che cambia rapidamente: a
Trento a settembre nascera la
facoltadimeteorologia, sipar-
la dellistituzione di un albo
per meteorologi. E stata an-
nunciata la nascita di Italia
Meteo, unserviziometeorolo-
gico nazionale che rispondera
alle specifiche richieste
dellEuropa. Senza contare le
centinaia di meteorologi im-
piegati nel settore pubblico,
cioéle Arparegionali e la Pro-
tezione Civile. Enormi inve-
stimenti pubblici. In tutti i
paesi del mondo. Ma poi i dati
raccolti vengono trasmessi ai
grandi centri globali, il Gfs in
America e Reading che simu-
lano i movimenti dell’atmo-
sfera fino ai dieci giorni suc-
cessivi. Ecco il punto: i dati,
frutto del lavoro e degli inve-
stimentipubblici, vengono poi
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I DATI DEGLI INVESTIMENTI PUBBLICI Ng#
VENGONO CEDUTI PER POCHE et

ceduti per poche migliaia di
euro a chiunque ne faccia ri-
chiesta. Cosi i siti privati li ac-
quistano, lirielaboranoecico-
struiscono unbusiness miliar-
dario con bassi costi e margini
di ricavo elevati.

ILMETEO ¢ diventato un enor-
meaffare. Sembrano lontanis-
simiitempi descritti da Sotto-
coronaquandoerasoprattutto
una questione di passione:
“Durante il militare decisi di
prestare servizio pressoil ser-
vizio meteorologico dell’Ae-
ronautica. Fu una folgorazio-
ne”. Cosi Sottocorona da 46
anni studia il cielo, si cimenta

in un esercizio scientifico che,
pero, gia nel nome tradisce i
propri limiti: previsioni. Sot-
tocoronahaunostile persona-
le: parla delle perturbazioniin
arrivo, maneraccontai colori,
le luci. “E una scienza bellis-
sima,stimolante einsieme fru-
strante. Servono tante compe-
tenze, ma anche naso ed espe-
rienza”, conclude Sottocoro-
na.Insomma,ilfattore umano.
Eccolameteorologia, che tra-
sformainscienzal’impulsoin-
controllabile dell’'uomo di
guardare il cielo. Di cercarviil
futuro e il proprio destino.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

MIGLIAIA DI EURO AI STTT PRIVATI

CHE LI RIELABORANO CON BASSI
COSTTE MARGINI DI RICAVO ELEVATI
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I numeri

500

| meteorologi
in Italia

tra pubblico
e privato

40

| milioni

di utenti unici
al mese
diilmeteo.it
che lavora

h24

160

Le milioni
di pagine
consultate
ogni giorni
di 3bmeteo

Le milioni
diapp
scaricate
sui cellulari
in Italia

30%

Lo share
delle
previsioni
su Mediaset
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FOCUS
Quando un temporale
puod cambiare la Storia
DA NAPOLEONE A HITLER. Tra gli storici c'& chi
sostiene che le previsioni meteo abbiano
cambiato la Storia. A cominciare da una delle
battaglie che hanno deciso il corso dell'Ottocento:
Waterloo. Da una parte del campo di battaglia i
francesi guidati da Bonaparte, dall'altra inglesi e
prussiani. Era il giugno 1815. Napoleone per
sconfiggere il nemico contava su due armi:
l'artiglieria capace del micidiale colpo di rimbalzo
(la palla di cannone
schizzava sul terreno
provocando maggiori
danni) e la cavalleria
particolarmente
veloce. Main
quell'anno senza
estate il meteo
decise la storia. E, si
dice, gli inglesi furono
in grado di prevedere
che il 18 giugno sarebbe piovuto. E il terreno
sarebbe diventato un pantano togliendo efficacia
ai cannoni e ai cavalli francesi.
Accadde anche nel 1944 per lo sbharco in
Normandia. Gli alleati attendevano da giorni, mail
tempo era pessima. [l mare troppo mosso
impediva lo sbarco. Finché i meteorologi inglesi,
sempre loro, individuarono nella notte e nella
mattina del 6 giugno una finestra favorevole:
vento debole, mare meno mosso. E nuvole che
garantivano scarsa visibilita e nascondevano le
navi ai tedeschi che attendevano sulla costa. Cosi
le porte dell'Europa si spalancarono davanti alle
truppe alleate.
Bernacca
eisuoi “fighi”
Da sinistra,
Mario Giuliac-
ci, Diletta
Leotta e Paoclo
Sottocorona.
Nell'altra pagi-
na, Edmondo
Bernacca
e Guido Caro-
selli Ansa
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