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Pubblicato bando del Mise per le frequenze del 5G - Tlc, arriva il bando
per le frequenze 5G Il mobile fa boom (+48%) di traffico dati

Comunicazione, business da 54,2 miliardi Per la tv in streaming 3,5
milioni di utenti

Cresce la «banda larga» italiana Boom della tv via Internet

L'Agcom segnala rischi sui troppi dati digitali

Agcom: «Subito regole per frenare il dilagare dei colossi Usa del web»
Agcom, comunicazioni a +1,2%

Agcom: crescono le fake news e lo streaming video

Allarme per pericoli Big Data ed editoria mentre arriva il 5G

Il prossimo rischio del web? | «big data

| colossi di Internet si mangiano l'industria della comunicazione
Google e Facebook multate La difesa: Android? E gratuito

Google frena la concorrenza |'Ue pronta a una maximulta

Google, in arrivo maxi-multa Ue

La Lente - A sorpresa Amazon entra in Federlogistica Conftrasporto
Logistica, Amazon sceglie di entrare in Conftrasporto

Passaggio al ralenti a Industria 4.0 Solo I'11,8% delle imprese in crescita
All'Industria 4.0 serve una rivoluzione culturale

AT&T, maxi-round sulla realta aumentata

Oltrefrontiera - Cloud Computing. Le sei societa scelte da Ibm per 'uso
avanzato di Ai

Sostenere l'agricoltura con una Web tax
Panorama - Il Giuri della pubblicita interviene su lliad
La pubblicita di lliad giudicata «ingannevole»

Anche le Ferrovie nel risiko nomine Cosi si riapre la sfida per guidare
Cdp

Retroscena - Su Rai e Cdp Casaleggio scende in campo - Cdp, Rai e
Gestore dei servizi energetici Sulle nomine scende in campo Casaleggio
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TELECOMUNICAZIONI
Pubblicato bando del Mise
per le frequenze del 5G

Per illancio delle telecomunicazioni
sGarrivanoilbandodigaraeil disci-
plinare del ministero dello Sviluppo
economico. La documentazione e

stata pubblicata ieri e gli interessati
dovranno presentare domanda perle
frequenzeentroil 2 agosto.

—apagina 9

Tlc, arriva il bando per le frequenze 5G
Il mobile fa boom (+48%) di traffico dati

-

MEDIA

Gli operatori dovranno
fare domanda perle
frequenze entro il 2 agosto

La relazione annuale
del presidente Agcom
Angelo Marcello Cardani

| NUMERI CHIAVE

48%

Il traffico dati

Il consumo di banda e traffico datisu
rete fissa & cresciuto del 30%.
Aumento del 48% nella telefonia
mobile

-12%

limercato tic

Il mercato delle comunicazioni é
scesodel 12% fra2012 e 2017. | pesi
relativi dei settori sistanno
modificando: ilmercatodelle tic
pesavaper il 62,7% nel 2012 eora
pesail 59,4%

+3,8%

Larete fissa

L'accelerazione sullaretefissanel 2017
(+3,8%a164miliardi)fadacontraltare
alcalodel mobile: -1,9% a 15,8 miliardi

Andrea Biondi
Carmine Fotina
ROMA

Perillancio delle telecomunicazioni
sGarrivaanche 'ultimotassello, cioé
ilbandodigaraeildisciplinare delmi-
nisterodello Sviluppoeconomico.La
documentazione ¢ stata pubblicata
ieri eglioperatoriinteressati dovran-
no presentare ladomanda perle fre-
quenze entro il 2 agosto. In oltre 8o
pagine, sonoregolati durata e obbli-
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ghi dei dirittid’uso, procedure diam-
missione e di assegnazione, fase dei
miglioramenti competitivi. Le fre-
quenze 3,6-3,8 GHZ € 26,5-27,5 GHz
saranno disponibili dal 1° gennaio
2019, quelle 700 MHz dal 1° luglio
2022. Avranno tutte duratafinoal 31
dicembre 2037.

Nellasuarelazione annuale, il pre-
sidente Agcom Angelo Marcello Car-
dani ha ricordato il lavoro fatto per
portareatermineloscorsomaggioil
regolamentosu cuiilMinisterohapoi
costruitoilbando. Perilministrodello
Sviluppo economico Luigi Di Maiosi
apre cosi una stagione nuova per lo
sviluppodiInternet. Sull’accessoalla
rete, lostesso DiMaio e tornatoapar-
lare diservizio gratis per fasce deboli
della popolazione. Unintervento nor-
mativo potrebbe essere studiatoinvi-
stadell’esame parlamentare del “de-
cretoestivo” che contienelenorme su
lavoro, delocalizzazioni e fisco.

Il bando di gara sul 5G arriva nel
giornodellarelazioneannuale sull’at-
tivita di un’Autorita per le garanzie
nelle comunicazioni chehafotografa-
to un mercato in trasformazione. In
crescitafraunannoel’altrodell’1, 2%
aoltre 54 miliardi, main cuiarilevare
€ un mutamento profondo che sico-
glie in particolare nella rivoluzione
copernicana portatadawebebigdata.
Aquest'ultimotemalapresentazione
diCardanidedicaun paragrafoad hoc
in cui sono evidenziati i rischi, per
esempio di «un ecosistema governato
dapochegrandimultinazionali» op-
pure «tendenzaalmonopolio: per da-
reun’ideasonosoloseileappinstalla-
teda piu di un miliardo di utenti».

Oggi comunque ¢’¢ da fare i conti
conuna «crescente domandadi con-
tenutivideo onlinesuretefissachee
allabasedelsensibileincrementodel
consumo di banda e traffico dati:
+30%. Il consumodidatida parte degli
utenti e cresciutoin manieramaggio-
re, del +48%circa, nellatelefoniamo-
bile». Il passaggio dellarelazione del
presidente Agcom Angelo Marcello
Cardani esprime plasticamente il

nuovocorso delmercatodelle comu-
nicazionicheeé sceso(del12%) fra2o12
e2017eincuiipesirelativideisettori
sistannomodificando. Ilmercatodel-
letlc, per esempio, pesavaperil 62,7%
nel2o12eorapesail 59,4%. El'accele-
razione sullaretefissanel 2017(+3,8%
a16,4 miliardi)fadacontraltareal calo
delmobile: -1,9% a 15,8 miliardi.
Anchegrazie aOpenFiber (nel fis-
so)elliad (nelmobile)illivello dicon-
correnzaé definitoin crescita. Ein ge-
neralenelle tlc ¢’¢ un «segno positivo
degli investimenti infrastrutturali
(+1,6%), grazie altrend diripresa degli
investimenti sullarete fissachecom-
pensalafisiologica decrescita di quelli
sullarete mobiledopoibalziinavanti
deglianni passati. Dettiinvestimenti
ammontano nel complesso a sette
miliardi di euro in valore assoluto».
Resta su tutto 'ombra di un anno
incuilaquestione dei28 giorni hasca-
vatoun solco profondo fra compagnie
e consumatori. «E auspicabile che in
futuro non si ripetano situazioni si-
miliemiauguro chegli operatorivo-
glianoricomporre un pattodifiducia
coniconsumatori»,dice Cardaniche
haparlato davantiai vertici delle telco.
Per quanto riguarda Tim - era pre-
sente il presidente Fulvio Conti— Car-
dani ha fatto un passaggio sul «pro-
getto diseparazionelegaledellarete
di accesso proposta da Telecom» la
cuivalutazionesicollocheranell’am-
bito «dell’analisi dei mercati» per il
2018-21. Entro fine anno dovrebbe
partire la consultazione pubblica.
Quellocheil presidente Agcom de-
linea & comungue un mercato a due
facce: comunicazioni che valgono
32,2miliardi(+0,9%) e settore postale
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chesaledel 6,6%a7,4miliardi, mentre
il girod’affarideimedia scendedello
0,9% a quota 14,6 miliardi. Il grande
malato e leditoria: -5,2% periricaviin
un anno (-8,9% i quotidiani), scesia
3,6 miliardi. «Ilsettore nell'ultimo de-
cennio ha perso all’incirca meta del
SUO PESo economico», dice Cardani
segnalando questo come «untemadi
policy cheinterrogain primis Gover-
no e Parlamento». Intantocisonogli
investimenti pubblicitari «sempre di
piure-indirizzati daimediatradizio-
nalialle piattaforme online, che com-
plessivamente crescono del 12%».
L’editoria conisuoi tormenti non
e sola in questo processo di adatta-
mentoai tempi. «I12017-spiegaCar-
dani - pudesserericordatoanche co-
me "anno della definitiva consacra-
zione della “televisione liquida” con
unastimadi circa 3milionidi cittadini
che guardano abitualmente la tv in
streaming». Realtd come Netflix e
Amazonvanno consolidandosi e pro-
priograziealladiffusione delleretia
banda larga e ultralarga (gli accessi
“ulttraveloci” sonoraddoppiatia 4,5
milioni). Nonc’e darecitare nessun De
profundisvisto che «latelevisionetra-
dizionale manifesta comunque im-
portantisegni ditenuta». Che qualco-
sastiacambiandoeé pero chiaroedo-
vra farciicontianche questo mercato
cheresta concentrato con21stCentu-
ry Fox (33% e in crescita di 1 punto);
Rai con oltre il 28% (-1,5 punti) e il
gruppo Fininvest/Mediaset conil 28%
(+o,1)aoccupareilgoz dellerisorse.
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Tv liquida. Il serial Narcos (nella foto il protagonista Pablo Escobar) & stato uno dei pit segugiti su Netflix
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LA RELAZIONE

aomunicazione, business da 54,2 miliardi
Per la tv in streaming 3,5 milioni di utenti

L’Autorita garante chiede a governo e Parlamento di intervenire per la crisi dell’editoria

NICOLALILLO
ROMA

L'uso di internet continua a
crescere, radio e televisione
tengono, mentre crollaledito-
ria. E questa la fotografia scat-
tata dall’Agcom nella suarela-
zione annuale, in cui definisce
il 2017 'anno della «tv liqui-
da». LTtalia & infatti un paese
immerso neiBig data, il flusso
di dati digitali che circolano
sul web, conirischi che com-
portanoimonopoli dei grandi
gruppi come Facebook, Goo-
gle e Apple: a dimostrarlo sono
i 3 milioni di italiani che lo
scorso anno hanno seguito
abitualmente la tv in strea-
ming (amaggio 2018lacifraé
arrivata a 3,5 milioni) e 9-12
milioni di persone hanno sca-
ricato contenuti televisivi dal
web. La tv tradizionale pero
continua ad avere la sua im-
portanza, sia come ascolti che
come valore economico.

Il mercato vale il 3% del Pil

Iricavi del settore e dei singoli
segmenti - telecomunicazione,
media e servizi postali - sono
per il 2017 una fetta importan-
te diPil, il 3%, con un business
da 54,2 miliardi di euro, in cre-
scita dell'1,2%. Per il presiden-
te dell’Autorita per le garanzie
delle comunicazioni, Angelo
Marcello Cardani, nel compar-
to perd ci sono differenze so-
stanziali. Da una parte cisono
le comunicazioni che valgono
32,2 miliardi (+0,9%) eil set-
tore postale che cresce del
6,6% a 7,4 miliardi; dall’altra
imedia, che calano dello 0,9%
a quota 14,6 miliardi. La crisi
dell’'editoria non & una novita:
i ricavi lo scorso anno sono
scesia 3,6 miliardi, -5,2%, per
un settore che «nell’ultimo de-
cennio ha perso all'incirca me-
ta del suo peso economico»,
spiega il presidente del-
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I'’Agcom, secondo cui il proble-
ma investe «governo e Parla-
mento erichiede unariflessio-
ne di ampio respiro».

Ricavi in calo per la tv

Latelevisione resta comunque
ancora il mezzo con la mag-
giore valenza informativa. I ri-
cavi di questo settore pero ca-
lano leggermente a 8,1 miliar-
didieuro (-2%).Ipadronidel
mercato sono tre e occupanoil
90% della torta delle risorse:
al primo posto c’¢ 21st Centu-

ry Fox/Sky Italia con una quo-
ta del 33% (+1%), poilaRai
conil 28% (-1,5%) eil gruppo
Fininvest/Mediaset con il 28%
(+0,1%). A seguire Discovery,
conunaquotadel 2,7% e Cai-
ro Communication all’l,5%.
La tv in chiaro - dominata da
Rai e Mediaset che detengono
insieme 1'82% deiricavi- rap-
presenta ancora oltre la meta
delle risorse del settore, il
58%, raggiungendo i 4,8 mi-
liardi di euro. La pay tvinvece
-la cuileadership appartiene
a Sky - si attesta sui 3,4 miliar-
di, pari al 42% dei ricavi.

Problema fake news

Nel corso della relazione - a
cui rompendo una lunga tra-
dizione non ha partecipato
Pad di Tim, Amos Genish - il
presidente chiede unarifles-
sione suiBig data, per arriva-
re aunadisciplina dei mercati
e allatrasparenza degli algo-
ritmi. Oltre a questo viene sot-
tolineato il pericolo fake
news, che mettono a rischio
gli «assetti democratici». Per
questo, spiega Cardani, il con-
trasto alla disinformazione ed
alla deriva delle fake news ac-
quisisce senso solo se lo sicol-
loca «nel contesto della difesa
dei principi dei nostri ordina-
menti democratici». —
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LAPRESSE
Un momento della relazione annuale di Agcom ieri a Roma
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LA RELAZIONE DI AGCOM SU TELECOMUNICAZIONI E MEDIA

Cresce la «<banda larga» italiana
Boom della tv via Internet

Aumentano gli investimenti sulla rete fissa. A SRy, Rai
e Mediaset il 90% delle risorse del settore televisivo

CONCORRENZA
Continua I'espansione di
Open Fiber. E I'arrivo di

lliad movimenta il mobile

Maddalena Camera

M Superano 1 32 miliardi
(+1,2%) i ricavi del settore delle
telecomunicazioni in Italia nel
2017. E salgono a 54 miliardi,
oltre il 3% del Pil nazionale, in-
cludendo media e servizi posta-
li, ossia le altre due voci che
compongono il mercato delle
comunicazioni con una crescita
dello 0,9%, un dato positivo do-
po anni difficili. Lo dice la rela-
zione annuale dell’ Agcom, I’ Au-
torita del settore presieduta da
Angelo Cardani che ieri ha pre-
sentato i numeri al Parlamento.
Il boom dei collegamenti a Inter-
net ha fatto tornare il segno
«pitr agli investimenti infra-
strutturali (+1,6%), che sono sta-
ti pari a 7 miliardi. Del resto la
crescita del settore tlc & dovuta
all’accelerazione registrata nel-
la diffusione degli accessi broad-
band e ultrabroadband (ossia la
rete in fibra) da rete fissa
(+3,8%), in grado di compensa-
re positivamente la complessiva
riduzione registrata per i servizi

nomeri
2

Sono i miliardi di euro di rica-
vi della pubblicita online in
costante crescita a discapito
dell'editoria tradizionale

12

Sono i milioni di utenti che
ogni giorno in Italia scarica-
no dai siti Internet contenuti
video

7
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Sono i miliardi di investimen-
ti infrastrutturali per lo svilup-
po della rete a banda ultralar-
ga nel nostro Paese nel 2017

di rete mobile (-1,9%).

Il miglioramento delle presta-
zioni in termini di copertura del-
le reti a banda ultralarga e stato
netto tanto che I'ltalia & passata
in un solo anno dal 23° posto
nel 2016 al 13° nel 2017 nella
classifica degli stati membri
dell'Unione Europea. L'incre-
mento del consumo di banda e
traffico dati (+30%) & dovuto al-
la crescente domanda di conte-
nuti video online su rete fissa e
in misura maggiore da mobile
(+48%).

Notevole dinamismo si osser-
va nel segmento dei servizi di
accesso fixed wireless (Fwa), i
cui ricavi mostrano una crescita
prossima al 30%, con un nume-
ro di utenti che ha superato il
milione. 11 2017 per Agcom &
I'anno della «tv liquida», stiman-
do in circa 3 milioni il pubblico
dello streaming, e fino a 12 mi-
lioni quello abituale del down-
load di contenuti televisivi sui
smarphone e pc. La televisione
tradizionale dimostra pero se-
gni di tenuta important, sia in
termini di valore economico sia
in termini di ascolti, con una au-
dience media nel prime time se-
rale stabilmente soprai 25 milio-
ni di contatti.

La Tv & inoltre ancora il mez-

zo con la maggiore valenza in-
formativa. Sky Italia, Rai e Me-

diaset detengono circa il 90%
delle risorse complessive. Al pri-
mo posto si colloca Sky, con
una quota del 33%. Seguono Rai

e Mediaset entrambe al 28%. In
continua discesa I'editoria, quo-
tidiana e periodica, che decre-
sce del 5,2% rispetto al 2016.
Nell'ultimo decennio, il settore,
ha perso circa meta del suo pe-
so economico. Sale invece del
12% la pubblicita online che ve-
de tra i maggiori beneficiari
Google e Facebook. Il risultato e
che la pubblicita sull'online va-
le ora 2,2 miliardi mentre la rac-
colta pubblicitaria di quotidia-
ni, periodici e radio assieme
non arriva a 1,9 mliliardi. Ag-
com ritiene pero che il ruolo del-
la stampa sia fondamentale per
I'informazione e chiede anche
unariflessione profonda sul trat-
tamento dei cosidetti Big Data,
che altro bnon sono che dati
sensibili che gli utenti lasciano
quando navigano in rete.

Quanto alla concorrenza nel-
le tle sul mercato di rete fissa
continua I'espansione della rete
in fibra di Open Fiber nelle aree
oggetto di finanziamenti pubbli-
ci, mentre nel mobile I'arrivo di
lliad ha creato nuova concorren-
za nel settore.
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sui troppl dati digitali

La richiesta di soluzioni per i Big Data
«I1 2017 e stato lI'anno della tv liquida»

Inizia I'era della telefonia
mobile di quinta generazione
con I’approvazione
del bando di gara del 5G

PaoLo PiTTALUGA

on & pilt neppure unlontano pa-
N rente di quel tubo catodico che

in bianco e nero richiamava gli
italiani in qualche occasione annuale
ad ammirare la gara canora o ad ascol-
tare la notizia sconvolgente di quelle o-
re. F un oggetto di design, pit1 vicino ad
un computer che ad un banale ripeti-
tore di immagini.
Eppure la televisione & tutt’ora — a di-
spetto di internet e non solo — il mezzo
con la pil1 grande valenza informativa.
E lo & per la facilita e frequenza di ac-
cesso ma pure per I'attendibilita che le
viene riconosciuta. Nonostante la so-
cietaviva nei Big Data, i dati digitali che
circolano su Internet, con tutti i nodi —
che vengono al pettine — generati da
quella sorta di monopolio esercitato da
Facebook, Google e Apple. E crescono
le forme di accesso non tradizionali al-
la tv: guardiamo sempre pill «televisio-
ne liquida»: 3 milioni di italiani nel 2017
hanno seguito abitualmente la tv in
streaming (si stima che a maggio 2018
abbiano toccato 1 3,5 milioni) etrai9e
i 12 milioni hanno scaricato contenuti
sui device. Pero la cara, vecchia tv resi-
ste, per ascolti e risorse, con Fox-Skyre-
gina del mercato al 33% (in crescita di 1
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punto), seguita da Rai al 28%, in con-
trazione di 1 punto e mezzo e poi sem-
pre al 28% Fininvest/ Mediaset.

E quello che emerge dalla relazione del
presidente dell’Autorita per le garanzie
delle comunicazioni (Agicom), Angelo
Marcello Cardani, nell’annuale inter-
vento al Parlamento. Cardani ha trat-
teggiato un settore che nel 2017 harag-
giunto i 54,2 miliardi di euro, in cresci-
ta dell’1,2%, ma ha due facce: da una
parte le comunicazioni, che valgono
32,2 miliardi (+0.9%), e il settore posta-
le che balza del 6,6% a 7,4 miliardi, dal-
I'altra i media, che calano dello 0.9% a
14,6 miliardi. E l'editoria € in crisi: 3,6
miliardi di ricavi, -5,2%, per un settore
che «nell'ultimo decennio ha perso al-
'incirca meta del peso economico». Un
problema cherichiede «una riflessione
di ampio respiro» anche politico. Il co-
smo politico non puo esimersi dal con-
siderare, secondo Cardani, I'utilizzo dei
BigData, ossial'impiego quasi assillan-
te di algoritmi che trasformano in dati
«le relazioni sociali» come Facebook, «i
rapporti di lavoro» come Linkedin, «le
opinioni e gli orientamenti» come Twit-
ter, «le propensioni al consumo, i gusti
e le capacita di spesa» come Amazon e
«tutto questo insieme», Google. Uno
scenario allarmante perché va consi-
derato che «sono seile App installate da
pitt di un miliardo di utenti nel mondo
e tre imprese detengono otto delle die-
ci app pil scaricate: Facebook, Google
e Apple». Urgono interventi: disciplina
dei mercati, trasparenza degli algoritmi

e proprieta dei dati. Cardani ha invita-
to poi ad attualizzare la par condicio e
hasollecitato un’'informazione pit1 plu-
ralista e «pili vocata al contraddittorio»,
«plurale, professionale, trasparente e ve-
rificabile nelle sue fonti, autorevole e
credibile quanto ai suoi contenuti» che
resta «un valore fondante» della demo-
crazia, minacciata dalla «deriva delle
fake news». La Relazione analizza le a-
bitudini degli utenti: il 2017, ha spiega-
to Cardani, e stato «’anno della consa-
crazione della tv liquida», grazie all'in-
gresso di competitor come Netflix e A-
mazon che si consolidano con le reti a
banda larga e ultra-larga.

Intanto inizia |'era della telefonia mobile
di quinta generazione, con I'approva-
zione del bando del 5G come annun-
ciato dal ministro Luigi Di Maio. La re-
te 5G, con prestazioni e velocita molto
pill elevate dell’attuale 4G, & conside-
rata la tecnologia internet che permet-
tera di sviluppare al massimo le poten-
zialita della digitalizzazione: dall’intel-
ligenza artificiale all'internet delle cose,
dalle blockchain ai pagamenti digitali.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Angelo Marcello Cardani, presidente dell’Agcom {LaPresse)
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Agcom: «Subito regole per frenare
il dilagare dei colossi Usa del web»

» Il presidente Cardani invita la politica a riflettere »Nel 2017 boom della tv “liquida™ 15 milioni di italiani
sui dati in mano ai Big e sulla deriva delle fake news utilizzano lo streaming o scaricano contenuti sui device

| ricavi nel 2017

Il settore delle comunicazioni, secondo la relazione di Agcom

Mln di euro Var. % su 2016

TELECOMUNICAZIONI -

@ Rete fissa 16.410

[0 Rete mobile 15.804
Y meoia

»» Televisione e Radio 8.769

£ Tvinchiaro 4,762

#» Tvapagamento 3.382

B Radio 626

8@ Editoria 3.646

% Quotidiani 1,708

9 Periodici 1.938

| Internet 2.203
B SERVIZI POSTALI

TOTALE 54.266

Fonte

IN CRESCITA L'ONLINE,

MA SOFFRONO QUOTIDIANI
E PERIODICI TRADIZIONALI
L'AUTHORITY AL GOVERNO:
«k IN GIOCO UN BENE

DI VALORE STRATEGICO»

NEL 2017 IL SETTORE
DELLE COMUNICAZIONI

E COMPLESSIVAMENTE
CRESCIUTO DELL,2%

A 54 MILIARDI. PIU 3,8%
LA BANDA ULTRALARGA

LA RELAZIONE

ROMA Riflessioni e regole, «regole ex
ante e riflessioni di ampio respiro».
E tutta in questa frase la sfida di go-
verno e Parlamento su Bigdata e in-
formazione per Angelo Marcello
Cardani. [l numero uno dell’Agcom
non ha una ricetta, non ha una for-
mula magica per gestire lo tsunami
in atto, ma sa che bisogna cercarla
infretta. Rendendo per esempio ac-
cessibili i dati controllati da Face-
book, Google e Apple. Perche i big
del web rischiano di ingoiare tutto
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inun solo boccone: diritti dei consu-
matori e diritto d'autore, ma anche
la difesa della dignita degli uomini
da odio e discriminazione e la so-
pravvivenza dei mezzi di informa-
zione classici con tanto di rischi di
deriva delle fake news e minacce
perlacostruzione del consenso.
Dapartesual’Authorithysisente
chiamatain causa. Eccomeselo¢. E
T'analisi del mercato delle telecomu-
nicazioni contenuta nella tradizio-
nale relazione annuale dimostra
che negli uffici dell’ Authority lo stu-
dio del dossier ¢ gia partito da tem-
po. Lo sguardo & anche alle evolu-
zioni dietro 'angoio. Neil'epoca
«dellatrasformazione in dati» in cui
a«governare» su tuttoel'algoritmo,
dice Cardani, governo e parlamento
devono agire in fretta anche in vista
dell'avventodel 5G edell'Internet of
things che fara «esplodere» il ruolo
dei big data. Serve «una vera e pro-
priastrategia italiana sull'intelligen-
za artificiale», aggiunge il presiden-
te. E per difenderci da Google&Co,
ormai monopolisti de facto in un
mercato in cui il monopolio ¢ altro
da quello classico, la possibile solu-
zione sono le regole “ex-ante”, visto
che le vecchie regole “ex post” sono
inadatte. Senza contare poi il pro-

Economia
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blema dell'uso secondario dei Big
data, ossia il tema della trasparenza
e della neutralita dell'algoritmo, il
tema del governo eterodiretto delle
opinioni pubbliche mondiali attra-
verso Big Data e data learning. Non
un affare da poco. Dobbiamo chie-
derci dunque, spiega Cardani, «se
accompagnare la regolazione che
verra verso una disciplina delle
grandi piattaforme digitali e un ap-
proccio ex ante alla regolamenta-
zionedeldato».

LA MINACCIA

Dove sta andando il settore delle
comunicazioni in Italia ce lo dico-
no i numeri. In un mercato da 54
miliardi (+1,2% rispetto al 2016)
cresce il peso di Internet, grazie
al successo dello streaming e del-
la banda ultralarga (+3,8% per la
rete fissa), ma soffrono tv, giorna-
li e radio. Il 2017 é stato «’'anno
della definitiva consacrazione
della televisione “liquida”, con
unastima di 3 milioni di cittadini
che guardano abitualmente la tv
in streaming mentre un numero
3 0 4 volte superiore scarica abi-
tualmente contenuti televisivi
sui propri device».
In particolare, il settore media
mostra una sostanziale tenuta
(-0,9%), con una crescita dei rica-
vi pubblicitari globali. Ma a ben
vedere, 'aumento della raccolta
pubblicitaria «¢ dovuto esclusiva-
mente all’on-line», in salita a due
cifrea quota 2,2 miliardi (mentre
la raccolta pubblicitaria di quoti-
diani, periodici e radio assieme
non arriva a 1,9 miliardi), mentre
la televisione perde un 2% dirica-
vi(matiene la pay tv).
In generale, gli investimenti pub-
blicitari globali sono sempre pill
re-indirizzati dai media tradizio-
nali alle piattaforme online, Goo-
gle e Facebook in testa, che com-
plessivamente crescono di oltre
i112%. Cosi si spiega anche I'enne-
simo calo di valore dell’editoria
quotidiana e periodica, a 3,6 mi-
liardi di ricavi (-5,2%). Soltanto
nell’ultimo decennio, il compar-
to «ha perso meta del suo peso
economico». Ma non ¢ soltanto
questo, il rosso profondo di un
pezzo dell’economia, a preoccu-
pare Cardani. In gioco «ci sono i
destini di un bene di valore stra-
tegico e sociale come l'informa-
zione». Spetta a governo e Parla-
mento tenerne conto.

Roberta Amoruso

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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La relazione annuale. La televisione perde il 2%, la radio consolida la sua posizione

Agcom, comunicazioni a +1,2%
Leditoria cala del 5,2%. Cardani: in gioco bene strategico

-

pI MARrco Livi

el 2017 le risorse eco-

nomiche del settore

delle comunicazioni

ammontano comples-
sivamente a oltre 54 miliardi
di euro, in crescita dell’1,2%
rispetto al 2016. E quanto ha
fatto sapere I’Agcom nella Re-
lazione annuale, presentata
ieri alla camera dei deputati.
La crescita del segmento delle
telecomunicazioni, ha sottoli-
neato il presidente dell’Autori-
ta, Angelo Marcello Carda-
ni, ¢ dovuta essenzialmente
all’accelerazione registrata
nella diffusione degli accessi
broadband e ultrabroadband
da rete fissa. La diffusione
dei servizi di accesso a banda
larga si attesta a fine 2017,
su base nazionale, al 27,4%
della popolazione (25,7% a
fine 2016) ¢ al 63,9% delle fa-
miglie (60,2% nel 2016). Rela-
tivamente agli accessi ultra-
broadband, si rileva che la loro
diffusione & pari al 7,5% della
popolazione (3,8% nel 2016)
e al 17,4% delle famiglie (9%
nel 2016).

Il settore media, 14,6 mi-
liardi di ricavi complessivi nel
2017 (-0,9%), presenta invece
immagini differenti nei singoli
comparti. «Il dato complessivo
sembrerebbe deporre per una
sostanziale tenuta», si legge
nella relazione: di fatto «’au-
mento della raccolta pubblici-
taria & dovuto esclusivamente
all’online, che cresce ancora a
due cifre e vale ora 2,2 miliar-
di (1a raccolta pubblicitaria di
quotidiani, periodici e radio
assieme non arriva a 1,9 mi-
liardi), mentre quasi tutti i
mezzi tradizionali registrano
un andamento negativo».

La televisione perde un 2%
di ricavi, ma con una signifi-
cativa differenza tendenziale
tra tv free (-3,5%) per via del
canone Rai ridotto e tv pay
(-0,2%). La radio, come gia nel
2016, registra segnali di tenu-
ta e consolidamento delle pro-
prie posizioni tradizionali sia
in termini di ricavi complessi-
vi (626 milioni di euro, -0,7%),
sia in termini di audience.
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Il valore economico del set-
tore dell’editoria quotidiana e
periodica, al contrario, registra
una ulteriore flessione: 3,6
miliardi di ricavi complessivi,
ossia il -5,2%. Il settore nell’ul-
timo decennio ha perso all’in-
circa meta del suo peso eco-
nomico. «Essendo qui in gioco
non solo i destini di una filiera
industriale, ma anche quelli di
un bene di valore strategico e
sociale quale l'informazione»,
ha evidenziato Cardani, «la
crisi di questo comparto e la
contestuale ascesa di internet
quale tendenziale mezzo so-
stitutivo si configura quale
tema di policy che inter-
roga in primis governo e
parlamento e che richiede
una riflessione di ampio
respiro».

Per questi motivi & a
«largo raggio» lattivita
dell’Agecom a tutela del
pluralismo informativo.

Si tratta di una

attivita svol-

ta «in modo

continuati-

VO e senza

trascurare

le dina-

miche dei

mercati,

ma che, in ossequio all’artico-
lo 21 della Costituzione e per
effetto del mandato del legi-
slatore, svolgiamo con partico-
lare attenzione nel corso delle
campagne elettorali».

«Internet, a sua volta, cre-
sce come mezzo di informa-
zione, oltre che come veicolo
pubblicitario», ha aggiunto
Cardani, avvertendo che «tut-
tavia I'attendibilita percepita
delle fonti informa-

tive online, come

testimonia la
nostra ultima
ricerca sui
consumi di
informazio-
ne, rimane
mediamente
inferiore ri-
spetto a quella
delle fonti tradizionali. Altro
elemento interessante consi-
ste nella tendenza degli ita-

liani ad accedere all'informa-
zione online prevalentemente
attraverso fonti algoritmiche,
in particolare social network
e motori di ricerca».

Cardani si & poi soffermato
sul problema della gestione
dei big data, che «chiama in
causa il legislatore attorno
ad un dilemma strategico:
se I'immensa galassia Big
Data debba restare tutta pro-
prietaria, in nome del diritto
dellimpresa e del segreto in-
dustriale; ovvero se esista una
porzione piti 0 meno rilevante
di questi dati che possano es-
sere resi trasparenti e libera-
mente accessibili sul presup-
posto della loro natura di bene
pubblico».

Il presidente ha sottolineato
come Google, Apple, Facebook,
Amazon si impongano come
monopolisti, «<anche quando la
loro posizione non corrispon-
de perfettamente al modello
consueto di chi controlla un
mercato».

——© Riproduzione r'iservata—.

Angelo Mareello
Cardani
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Relazione annuale: le risorse del setiore comunicazione aumentano dell’1,2% a 54 miliardi grazie a fibra e internet

Agcom: crescono le fake news e lo streaming video

pI MANUEL FOLLIS

ultrabroadband, tenuta della pub-

blicita grazie all’online, aumento
complessivo delle risorse del scttore
delle comunicazioni. Sono questi i prin-
cipali contenuti emersi nel corso della
relazione annuale dell’ Agcom, con il
suo presidente, Angelo Cardani, che ha
anche sottolineato alcune storture del
mondo dell’informazione, principal-
mente legate al monopolio degli Ott e
alla diffusione sempre piu frequente di
fake news che mettono a rischio anche
gli stessi assetti democratici. Partendo
dai dati, nel 2017 le risorse economiche
del settore comunicazioni ammontano
complessivamente a piu di 54 miliardi,
in crescita dell’1,2% rispetto al 2016. 11
settore media ha sostanzialmente tenu-
to (14,6 miliardi di ricavi complessivi,
in flessione dello 0,9%) ma grazie al-
la raccolta pubblicitaria online salita a
2,2 miliardi, mentre la tv perde un 2%
di ricavi (tv free -3,5% e tv pay -0,2%).
La crescita del segmento delle tlc & do-
vuta essenzialmente all’accelerazione
registrata nella diffusione degli accessi
broadband e ultrabroadband da rete fis-
sa. Nel 2017 la diffusione dei servizi di
accesso a banda larga si attesta al 27,4%
della popolazione (25,7% a fine 2016)
e quella degli accessi ultrabroadband &
pari al 7,5% della popolazione (3,8% nel
2016), ma sempre con grandi differenze
tra Nord e Sud. 11 2017 sara ricordato,
in generale, come I’anno della definitiva
consacrazione della «televisione liqui-

crescita dei servizi broadband e
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da», con una stima di circa 3 milioni di
cittadini che guardano abitualmente la tv
in streaming e oltre 10 milioni che scari-
cano abitualmente contenuti televisivi sui
propri device. Cardani ha spiegato che
internet cresce ovviamente anche «come
mezzo di informazione, oltre che come
veicolo pubblicitario», sottolineando che
latendenza & «accedere all’informazione
online prevalentemente attraverso social
o motori di ricerca» e che «I’attendibilita
percepita delle fonti informative online
rimane mediamente inferiore rispetto a
quella delle fonti tradizionali». Da que-
sto punto di vista, il contrasto alla disin-
formazione e alla deriva delle fake news
acquisisce senso e sostanza solo se lo si
colloca «nel contesto della difesa dei
principi dei nostri ordinamenti democra-
tici». Cardani si ¢ infine soffermato sul
problema della gestione dei big data, che
«chiama in causa il legislatore attorno ad
un dilemma strategico». 1l rischio & un
ecosistema governato da poche grandi
multinazionali caratterizzate da elevate
barriere all’entrata, tendenza al mono-
polio, crescenti e strutturali asimmetrie
informative tra utenti ed operatori, con-
creti rischi di alterazione dell’ecosiste-
ma informativo planetario, allarmanti
fenomeni di polarizzazione delle opi-
nioni, crescente esposizione alle derive
dell’odio (politico, razziale, religioso)
e dell’abuso (stalking, cyberbullismo,
omofobia). Per questo i paradigmi clas-
sici non bastano piu a leggere lo scenario
che abbiamo davanti. «Google, Apple,
Facebook, Amazon si impongono come
monopolisti, anche quando la loro po-
sizione non corrisponde perfettamente
al modello consueto di chi controlla un

mercato». (riproduzione riservata)

Angelo
Cardani

Di Maio detta la linea a Cdp

-
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Allarme per pericoli Big Data ed editoriamentre arrivail 5G

NINA VALOTI

Bl Immersi nei Big Data, con
tutti i rischi che la tendenza al
monopolio di giganti come Fa-
cebook, Google e Apple com-
porta. Gli italiani guardano
sempre piu «televisione liqui-
da»: 3 milioni nel 2017 hanno
seguito abitualmente la tv in
streaming e 9-12 milioni han-
no scaricato contenuti sui pro-
pri device. Anche se la «vec-

chia» tv resiste, sia in termini
di ascolti sia di risorse. E 1a foto-
grafia scattata dal presidente
dell'Autorita per le garanzie
delle comunicazioni, Angelo
Marcello Cardani, nella Rela-
zione annuale al Parlamento.

Cardani ha delineato poten-
zialita e ombre di un comparto
che lo scorso anno ha raggiun-
to quota 54,2 miliardi di euro,
in crescita dell’1,2%, ma ha due
facce: da una parte le comuni-
cazioni, che valgono 32,2 mi-
liardi (+0.9%), dall’altra i me-
dia, che calano dello 0,9% a quo-
ta 14,6 miliardi. E I'editoria &
in crisi drammatica: 3,6 miliar-
di diricavi nel 2017, -5,2%, per
un settore che «nell’ultimo de-
cennio ha perso all’incirca me-
ta del suo peso economicor.

Un problema che investe
«governo e Parlamento» e ri-
chiede «una riflessione di am-
pio respiro». Ma c’@ un altro
aspetto dell’ecosistema digita-
le che merita spazio nell’agen-
da politica, a giudizio di Carda-
ni: I'uso dei Big Data, I'impiego
massiccio di algoritmi che tra-
sformano in dati «le relazioni
sociali» (Facebook), «i rapporti
dilavoro» (Linkedin), «le opinio-
ni e gli orientamenti» (Twit-
ter), «le propensioni al consu-
mo, i gusti e le capacita di spe-
sa» (Amazon) e «ragionevol-

mente, tutto questo insieme»
(Google). Uno scenario allar-
mante - delineato in modo net-
to nella Relazione, anche se
Cardani salta questi passaggi
nel discorso, «per motivi di
tempo» spiegano dall’Agcom -
tanto piu se si considera che
«sono sei le App installate da
piu di un miliardo di utenti nel
mondo e tre imprese detengo-
no otto delle dieci app pit scari-
cate: Facebook, Google e Ap-
ple». Le soluzioni corrono lun-
go tre direttrici: disciplina dei
mercati, anche attraverso nor-
me «eX ante»; neutralita e tra-
sparenza degli algoritmi; pro-
prieta dei dati. Cardani chiama
in causa ancora il legislatore
sul fronte della par condicio,
che «& datata» e va attualizzata.
Ma invita anche a un’informa-
zione piu pluralista e «piu voca-
ta al contraddittorion.

Il tutto mentre sta per arriva-
re una nuova rivoluzione tec-
nologica:il 5g.1'era della telefo-
nia mobile di quinta generazio-
ne. B infatti stato approvato il
bandodi garadel 5G, conil rela-
tivo disciplinare, ei testi saran-
no disponibili sul sito del Mise
dopo che saranno pubblicatiin
Gazzetta Ufficiale. Ad annun-
ciarlo € stato lo stesso Ministro
Luigi Di Maio, riconoscendo
che la procedura di gara nasce
dalle disposizioni della legge di
Bilancio 2018, che prevedeva
«<importanti misure economi-
che per favorire la transizione
alla nuova tecnologia 5Go».
Dall’asta lo Stato stima un in-
casso di 2,5 miliardi di euro, di
cui la meta gia da quest’anno.
La gara dovrebbe concludersi a
settembre. A fine maggio
I'AgCom aveva messo a punto
leregole, che non avevanoil fa-
vore di tutti.

ELC

o« 7

—
Magistrati, il Csmvaa destra
Vola Davigo, la star populista
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Il prossimo rischio del weh? | <hig data»

Agcom La relazione del presidente Cardani sullo stato delle comunicazioni
Ricavi del settore a 54,2 miliardi. Editoria in calo ed € boom per lo streaming

-

Televisione
Fico riapre il dossier

del conflitto di interessi
Valerio Maccari

B Boom dello streaming, crollo dell’edito-
ria quotidiana e periodica. E, dopo l'esplo-
sione del cancro delle fake news un nuovo
rischio all’orizzonte, connesso questa volta
all'uso - e al possibile abuso - dei big data. E
una relazione con pitt ombre che luci, quel-
la presentata quest’anno al parlamento dal
presidente di Agcom Angelo Marcello Car-
dani. Che dipingeil sistema della comunica-
zione italiana come un settore in crescita, si,
nei ricavi; ma anche e soprattutto nelle sue
problematicita.

Comunicazione, crescono i ricavi

Secondo le stime di Agcom, nel 2017 i ricavi
del settore

comunica-

zioni si sono

attestati su

54,2 miliar-

di, in cresci-

ta dell’l,2%

sull’anno

precedente. In particolare, il fatturato delle
telecomunicazioni - che include le reti, fis-
se e mobili - & salito a oltre 32 miliardi di
euro, lo 0,9% in piu del 2016. Quasi boom,
invece, per i ricavi dei servizi postali, in
aumento del 6,6% a 7,4 miliardi. Unico se-
gno meno, invece, & per il settore media,
che si riferisce a tv, radio e editoria, che
perde lo 0,9% scendendo a 14,6 miliardi,
trainata verso il basso dai vecchi media.

La crisi dell’editoria

A soffrire & soprattutto I'editoria quotidiana
e periodica: nel 2017 il valore economico
registra una ulteriore flessione del -5,2%,
arrivando a 3,6 miliardi di ricavi complessi-
vi. «Nell'ultimo decennio il settore ha perso
all'incirca meta del suo peso economico»,
spiega Cardani, che sottolinea come la crisi
dell’editoria e «la contestuale ascesa di In-
ternet quale tendenziale mezzo sostitutivo
pone un problema che richiede una rifles-

sione di ampio respiro e che investe gover-
no e Parlamento».

Boom di streaming e pubblicita online

«Nel 2017 - si legge nella relazione - sono
circa 3 milioni i cittadini che guardano abi-

tualmente la tv in streaming e in numero
3/4 volte superiore che scaricano abitual-
mente contenuti televisivi sui propri devi-
ce». Traileader del nuovo mercato Netflix e
Amazon, che nei primi mesi del 2017 ha
fatto il proprio ingresso nell'offerta di conte-
nuti audiovisivi a pagamento con il servizio
Amazon Prime Video. L’on line traina an-
che 'aumento della raccolta pubblicitaria:
quella sul web vale 2,2 miliardi, quella di

quotidiani e radio insieme 1,9.

Allarme concentrazione

Nonostante lo streaming, la tv tradizionale
da segnali di tenuta, ed e anche il mezzo di
informazione che mantiene lamaggiore au-
torevolezza. Persiste, pero, il vecchio proble-
ma dell’eccessiva concentrazione. Nel setto-
re, dice la relazione, i primi 3 operatori
detengono nel 2017 circail 90% delle risorse
complessive e «quote non dissimili fra di
loro»: al primo posto si colloca 21st Century
Fox/Sky Italia con una quota del 33%; segue
il gruppo Rai con oltre il 28%, pur in contra-
zione. Al terzo posto, con un peso pari al
28%, il gruppo Fininvest/ Mediaset. Soglie
diconcentrazione che, peril Presidente del-
la Camera Roberto Fico, «dovrebbero costi-
tuire per il legislatore il presupposto di un
ragionamento non pit rinviabile sul conflit-
to di interessi».

Banda larga, Italia 13esima in Ue

Qualche progresso anche sulla banda larga.
L'Ttalia scala posizioni nella classifica euro-
pea, «pur in un contesto di chiaroscuri che
mantengono I'Italia in una posizione piutto-
sto arretrata rispetto alla media UE7». Si
registrano comunque «dinamiche positive
in particolare con riguardo alla concorren-
zialita dei mercati e ai progressi nella diffu-
sione delle infrastrutture a larga e larghissi-
ma banda». «In particolare - spiega il presi-
dente - il miglioramento delle prestazioni in
termini di copertura delle reti € netto e ha
portato I'Italia, in un solo anno, dal 23esimo
posto nel 2016 al 13esimo nel 2017».

3,6

Miliardi

I ricavi
dell'editoria
tradizionale
in discesa
del 5,2%
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Telecom e business

1 prossim rischio del web? | «big data

13



ILTEM

12-LUG-2018

dapag. 11

Dir. Resp.: Gian Marco Chiocci foglio2/2

www.datastampa.it Tiratura: 30440 - Diffusione: 18196 - Lettori: 147000: da enti certificatori o autocertificati Superficie: 55 %

N 2 » B

Parlamento
leriil
presidente
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Cardani ha
presentato
la relazione
2017 davanti
al presidente
Mattarella
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Relazione Agcom: editoria, radio e tv in affanno
| colossi di internet si mangiano l'industria della comunicazione

-
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EEE Google e Facebook continuano a rosic-
chiare fette importanti del budget pubblicita-
rio totale. Se & vero che internet vola (sia pure
con valori ancora marginali), tengono bene
radio e tv, mentre crolla I'editoria tradiziona-
le. 11 tradizionale rapporto annuale
dell’Autorita per le comunicazioni, cristallizza
il cambiamento di abitudini degli italiani. Se-

condo VAocom i vicavi del settore e dei ginanli
CONGOo 1 AgCOM 111Cavl GE1 5eN0Ie € GEe151Mgoi

segmenti (telecomunicazioni, media e servizi
postali), rappresentano complessivamente
nel 2017 oltre il 3% del Pil nazionale, con un
business da oltre 54 miliardi di euro, in cresci-
tadell'l,2%. L’Autorita evidenzia che nell'ulti-
mo anno é decollato il pubblico della tvin stre-
aming (3 milioni di utenti), e fino a 12 milioni
quello abituale del download di contenuti te-
levisivi sui propri device. La televisione tradi-
zionale tiene (come valore economico, ascol-
ti, e audience media nel prime time serale so-
pra i 25 milioni di contatti). La Tv & ancora il
mezzo con la maggiore valenza informativa.
con 21st Century Fox/Sky Italia, Rai e Media-
set che detengono circa il 90% delle risorse
complessive. In profonda crisil'ditoria (quoti-
diana e periodica), in caduta inarrestabile: so-
no stati 3,6 miliardi i ricavi complessivi del
2017 (-5,2%). Nell'ultimo decennio ha perso
circa meta del suo peso economico. Caduta
che preoccupa il presidente dell’Agcom, An-
gelo Marcello Cardani, visto che sono «in gio-
co non solo i destini di una filiera industriale,
ma anche quelli di un bene di valore strategi-
co e sociale quale I'informazione». L' Autorita
chiede a governo e parlamento «una riflessio-
ne di ampio respiro». Non e un segreto che
nel settore dei media i ricavi scendono a quo-
ta 14,6 miliardidieuro (-0,9%), mentre cresco-
no gli introiti pubblicitari globali grazie soprat-
tutto all’online. Unica voce in attivo e infatti
I'online, che cresce ancora a due cifre e vale
2,2 miliardi (1a raccolta pubblicitaria di quoti-
diani, periodici e radio assieme non arriva a
1,9 miliardi). Un trend positivo quello internet
di cui beneficiano soprattutto Google e Face-
book ma non opportunamente normato, so-
prattutto per quanto riguarda fake news.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

EiberoEconomia

Di Maio apre sui voucher
ma mette il primo balzello
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Google e Facebook multate

La difesa: Android? E gratuito

L' Ue chiede a Mountain View 2,4 miliardi, Londra 565 mila euro al social network

-

Cambridge Analytica
La societa di Mark
Zuckerberg sanzionata
per il caso dei dati
Cambridge Analytica

MILANO Abuso di posizione
dominante di Android, il si-
stema operativo per telefonia
mobile: é questa la ragione
per cui I'Unione europea im-
porra una maximulta a Goo-
gle. La sanzione potrebbe su-
perare quella da 2,4 miliardi
di euro imposta I'anno scorso
al colosso di Mountain View
per abuso di posizione domi-
nante del motore di ricerca.
Secondo alcune fonti, questa
volta si potrebbero toccare i
10 miliardi di euro.
L’autorita antitrust del-
I'Unione europea ritiene in-
fatti che Alphabet, la holding
a cui fa capo Google, possa
avere ostacolato i potenziali
concorrenti per tutelare le at-
tivita legate alla pubblicita
mobile e che Google possa
aver imposto condizioni ille-
gali sui produttori di disposi-
tivi Android, a danno della
concorrenza ¢ dei consuma-
tori, la cui possibilita di scelta
sarebbe stata ridotta. Per il
momento non ¢ dato sapere
che misure correttive Bruxel-
les imporra alla societa, ma &

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

possibile che siano richieste
modifiche dei contratti che
Google sigla con le aziende
che producono gli smartpho-
ne con sistema operativo An-
droid.

«Nel 2007, abbiamo lancia-
to Android, un sistema ope-
rativo gratuito e open-source.
Gli smartphone di allora era-
no una rarita costosa. Voleva-
mo cambiarlo — stimolare
I'innovazione e aumentare la
scelta per i consumatori — e
ha funzionato», ha commen-
tato il senior vice president di
Google Kent Walker. Per «di-
fendersi» ha poi fatto riferi-
mento alla «democratizzazio-
ne», cavallo di battaglia del
colosso: «Android consente
ai produttori di non acquista-
Te o costruire costosi sistemi
operativi mobili. Di conse-
guenza, gli smartphone sono
ora disponibili a prezzi sensi-
bilmente piu bassi e sono di-
ventati molto pil accessibili
— aggiunge —. Oggi, oltre
24.000 dispositivi di 1.300
marchi funzionano su An-
droid. Gli sviluppatori euro-
pei sono in grado di distribui-
re le loro app a oltre un mi-
liardo di persone in tutto il
mondo. Android non é una
“strada a senso unico”: &
un’autostrada di scelte multi-

corsia».

La sanzione era gia stata
annunciata da Bruxelles lo
scorso giugno. Google aveva
subito negato le accuse ma da
parte dell'Unione Europea
non c’e stato nessun segno di
apertura, neanche in termini
di possibile patteggiamento.

Anche Mark Zuckerberg
non ¢ incolume da grattacapi
dovuti a nuove multe. E scat-
tata ierila prima sanzione per
Facebook per omesso con-
trollo sul caso di Cambridge
Analytica. Ad annunciarla ¢
stata I'autorita britannica per
la privacy e la protezione dei
dati personali (Information
Commissioner’s Office, Ico)
per un ammontare di circa
500 mila sterline (oltre 565
mila euro). Si tratta del mas-
simo previsto dalla vecchia
normativa in vigore nel Re-
gno Unito all'epoca dei fatti,
ma in cifra assoluta una pe-
nalita modesta «per una con-
travvenzione molto grave»,
ammette Elizabeth Denham,
responsabile dell'Ico, sottoli-
neando come la nuova legge
potrebbe permettere di in-
fliggere un'ammenda di deci-
ne se non centinaia di milioni
di sterline.

Giulia Cimpanelli
® RIPRODUZIONE RISERVATA

Sanzioni

@ | giganti del
web sono
entrati nel
mirino delle
sanzioni
previste

dall' Antitrust
europeo e
dell'autorita
britannica per
la protezione
della privacy

® Per
Facebook la
sanzione di
500 mila
sterline inflitta
allasocieta di
Menlo Park
riguarda gli
omessi
controlli sul
caso
Cambridge
Analytica

@® La multa per
Google
potrebbe
invece
superarei 2,4
miliardi di euro
perl'accusa di
aver ostacolato
i concorrenti
potenziali
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Al vertice
Sundar Pichai
(a sinistra), 46
anni compiuti
oggi, & il ceodi
Googleda
ottobre del
2015.
Mark
Zuckerberg, 34
anni, &
fondatore,
presidente e ad
di Facebook
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L’Antitrust

-

Google frena la concorrenza
I'Ue pronta a una maximulta

Abuso di posizione dominante per Android. Possibile sanzione di oltre 2 miliardi

Dal nostro corrispondente
ALBERTO D’ARGENIO, BRUXELLES

La Commissione europea € pronta
a colpire nuovamente Google, sem-
pre per abuso di posizione domi-
nante e con una multa che potreb-
be far segnare un nuovo record
per ’Antitrust comunitaria. Nel mi-
rino dellatitolare per la Concorren-
zanel collegio guidato da Juncker,
ladanese Margrethe Vestager, que-
sta volta & Android, il sistema ope-
rativo di telefonia mobile sviluppa-
to dal gigante di Mountain View
sotto inchiesta Ue da anni. La noti-
zia riportata dal Wall Street Jour-
nal non é stata né smentita né con-
fermata da Bruxelles. Lo scorso giu-
gno l'azienda fondata da Larry Pa-
ge e Sergey Brin era gia stata colpi-
ta dalla Ue con l'allora multa Ue
pil salata di sempre: 2,4 miliardi
contro il servizio Google Shop-
ping, accusato di distorcere la con-
correnza.

Questa volta la stangata potreb-
be essere anche superiore ai 2,4 mi-
liardi, fino a un massimo di 10, ov-
vero il 10% del giro d’affari globale
che ¢ il tetto massimo con il quale
I’'Europa pud colpire le aziende
che finiscono nel suo mirino. La
sanzione dovrebbe essere accom-
pagnata da richieste di modificare
Android con una serie di rimedi
per mettere fine all’abuso di posi-
zione dominante. La richiesta po-
trebbe consistere nell’obbligo di
modificare i contratti siglati con le
societa che producono gli smart-
phone con il sistema Android.

La Commissione Ue indaga da

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

tempo su questo secondo filone
del caso Google, con il sospetto
che Alphabet, la holding a cui fa ca-
poil gigante di Internet, possa ave-
re ostacolato i potenziali concor-
renti per tutelare le attivita legate
alla pubblicith mobile. Bruxelles &
quanto mai decisa a far rispettare
le regole europee ai giganti della
Rete. Da mesi si discute la Web
Tax, unbalzello Ue per costringere
le multinazionali americane a pa-
gare le tasse dove generano profit-
tivisto che oggiriescono ad aggira-
re il fisco dei paesi europei grazie a
una serie di accordi concessi loro
dai governi dove installano i loro
quartier generali nel Vecchio Con-
tinente (nel mirino specialmente
Irlanda e Lussemburgo). Non solo,
la Commissione ha proposto la
contestata (dalla Silicon Valley) di-
rettiva sul copyright appena boc-
ciata con rinvio a settembre
dail’Europariamento dopo una bat-
taglia che ha anche portato a mi-
nacce di morte contro i deputati di
Strasburgo: la norma consentireb-
be agli editori europei di ricevere
un giusto compenso per l'utilizzo
da parte delle piattaforme - Goo-
gle o Facebook - delle notizie gra-
zie alle quali realizzano ampi pro-
fitti in pubblicita e raccolta dati.

Lo scorso anno Google aveva op-
posto unricorso da centinaia di mi-
gliaia di pagine contro la decisione
della Commissione europea sul
suo servizio Shopping: c’e da scom-
mettere che fara altrettanto se Bru-
xelles confermera la nuova maxi
multa.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Margrethe Vestager
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IL SISTEMA OPERATIVO ANDROID SOTTO LALENTE DELIANTITRUST DELL'UNIONE EUROPEA

Google, in arrivo maxi-multa Ue

La sanzione é attesa per i prossimi giorni e dovrebbe essere di diversi miliardi di euro. Il Garante per
la concorrenzaintende colpire il predominio di Mountain View nei sistemi operativi per smartphone

DI FRANCESCO COLAMARTINO
MPF-Dow,JoNES

uovi guai in vista per
Google sul fronte euro-
peo, che sta diventando
sempre piu caldo per il
motore di ricerca americano.
Secondo quanto anticipato dal
Wall Street Journal, 1’ Antitrust
dell’Unione Europea dovrebbe
infatti multare la controllata di
Alphabet gia la prossima set-
timana, con 1’accusa di aver
abusato della sua posizione
dominante garantita dal sistema
operativo per cellulari Android.
Oltre a comminare una sanzio-
ne multi-miliardaria 1I’Unione
Europea dovrebbe ordinare ad
Android di cambiare le sue pra-
tiche di business. A dirlo sono
fonti vicine al dossier. Il sospet-
to € che Google abbia blocca-
to potenziali concorrenti per
salvaguardare il suo business
della pubblicita su cellulare. La
multa potrebbe superare i 2,4
miliardi di euro. Va inoltre ri-
cordato che una terza indagine
formale su AdSense di Google
& tuttora in corso.
Non & ancora chiaro quali sa-
ranno i rimedi che Bruxelles
imporra a Google. Potrebbe,
per esempio, mettere nel mi-
rino i contratti che il colosso
di Mountain View guidato dal
chief executive officer Sundar
Pichai sigla con i produttori di
cellulari che funzionano con
sistema operativo Android. Pit
nel dettaglio, per I’ Antitrust Ue
Google avrebbe «usato le ma-
niere forti» con i produttori di
cellulari affinché installassero
Google Search e il browser
di internet Chrome sui loro
dispositivi, vincolandoli al
suo popolare negozio per app
Play e, talvolta, pagandoli per
installare Google in esclusiva.
L’ Unione Europea ha inoltre
accusato Google di aver viola-
to le regole sulla concorrenza,
impedendo ai produttori di cel-
lulari di vendere versioni uffi-
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ciali di Android. Questi accor-
di, sempre secondo Bruxelles,
dovrebbero cambiare.

Lo scorso anno la Commissione
Europea ha sanzionato Google
per 2,42 miliardi di euro, accu-

sandola di aver abusato della
posizione dominante assunta del
proprio motore di ricerca a spese
dei competitor, come Foundem.
co.uk e Kelkoo.com. Google ha
fatto ricorso contro la decisione.
Per le autorita europee queste al-
terazioni hanno portato Google

Tantara 11 trafficn Ai

ad AUIMICNdic i1 Su0 Waiiico ai
ben 45 volte nel Regno Unito
e di 35 volte in Germania, a
fronte di un calo di quello dei
rivali dell’85% e del 92% nei
due Paesi rispettivamente. La
multa & stata, in ogni caso, in-
feriore al tetto massimo previ-
sto dalle regole Ue, visto che
sarebbe potuta arrivare al 10%
del giro affari di Google (pari
a 80 miliardi di euro nel 2016)
e quindi a 8 miliardi. In seguito
alla sanzione dello scorso anno
Google ha iniziato a sottoporre
a revisione milioni di risultati
di ricerca in Europa. Il motore
di ricerca da allora consente ai
servizi di shopping comparabili
aquello di Google di presentare
offerte per comprare e rivendere
spazi pubblicitari, tra quelli che
compaiono in cima ai risultati
di ricerca di Google in Europa.
Google ha iniziato a competere
conirivali per cercare di ottene-
re i primi posti nei risultati di
ricerca e ha stabilito un tetto
massimo per le offerte, che
pud essere superato unica-
mente dai concorrenti. I quali
possono comunque rivolgersi
all’Unione Europea nel caso
in cui le modifiche dovessero
rivelarsi insufficienti.

Sul fronte borsistico c’¢ infine
da segnalare che ieri a Wall
Street il titolo Alphabet a poche
ore dalla chiusura guadagnava
comunque quasi il 2%. (ripro-
duzione riservata)

Quotazioni, altre news e analisi su
www.milanofinanza.it/google

ALPHABET (GOOGLE)

qUGtBZIOI‘I Iﬁ dﬂ"a"l
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La sede della Commissione Ue

Sundar
Pichai
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La Lente

A sorpresa
Amazon entra
in Federlogistica
Conltrasporto

di Corinna De Cesare

rima I'ingresso dei
P sindacati, poi il

dialogo, dopole
nuove assunzioni e ora
anche l'adesione a
Federlogistica
Conftrasporto,
lassociazione di
Confcommercio che
riunisce gli operatori della
logistica mondiale. Se non
¢ un’inversione a U, poco
ci manca. Sembra che
Amazon abbia tutta
I'intenzione di voltare
pagina e cambiare
completamente lo
storytelling della sua
presenza in Italia. Dopo gli
scioperi dei dipendenti
per migliori condizioni di
lavoro nel 2017 e lo storico
accordo di Castel San
Giovanni (Piacenza) che
ha introdotto rotazione
omogenea tra i reparti,
premi e turni notturni
volontari, ora il colosso
fondato da Jeff Bezos entra
anche nell’associazione di
categoria, come ha
annunciato ieri il nuovo
presidente di
Federlogistica
Conftrasporto, Luigi
Merlo. «Siamo lieti
dell'ingresso di Amazon
— ha spiegato Merlo in
assemblea — un player di
rilevanza internazionale,
che sta investendo molto
sul nostro Paese sia in
termini di innovazione
che di infrastrutture
creando opportunita di
sviluppo sia per le piccole
e media imprese italiane
in cerca di nuova linfa dal
commercio online, sia per
gli operatori minori della
logistica». Solo due giorni
fa Amazon ha annunciato
infatti un’espansione in
Ttalia (dove, dal 2010, ha
investito oltre 1,6 miliardi)
con 1.700 posti dilavoro a
tempo indeterminato.

® RIPRODUZIONE RISERVATA
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Logistica, Amazon
sceglie di entrare
in Conftrasporto

1.330

| dipendenti
interinali

di Amazon ltalia
dastabilizzare

ROMA

A entrare in una associazione di
categoria questa volta ¢ 'azienda
simbolo della
disintermediazione: Amazon, il
colosso del commercio
elettronico, ha annunciatola sua
adesione a Federlogistica-
Conlftrasporto, 1a principale
confederazione delle imprese del
trasporto, della spedizione e della
logistica. E 'associazione che
tratta per conto delle imprese del
settore tutto ciod che riguarda
ancheicontratti nazionali di
lavoro. Luigi Merlo, nuovo
presidente di Federlogistica, ha
accoltoI'annuncio con
soddisfazione sostenendo che
questo ingresso «creera
opportunita di sviluppo» perle
piccole e medie imprese italiane
e «per gli operatori minori della
logistica». A giugno I'Ispettorato
del Lavoro aveva notificato ad
Amazon Italia Logistica I’'obbligo
distabilizzare 1.330 «interinali»
in esubero rispetto alle quote
stabilite dallalegge.
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wio al ralenti a Industria 4.0

Passag,;

Solo '11,8% delle imprese in crescita

Il passaggio a «Industria 4.0» ha
riguardato, in Italia, una compo-
nente ancora limitata di imprese.
Esistono tuttavia alcuni fattori
abilitanti in grado di accelerare lo
sviluppo di nuovi paradigmi tec-
nologici e 'aumento della compe-
titivita. Tra questi, 'appartenenza
agli ambiti delle smart specializa-
tion e la partecipazione alle cate-
ne globali del valore (insieme di
attivita svolte da imprese di paesi
diversi che va dall’ideazione alla
vendita all’utilizzatore finale del
prodoito) e a network d’impresa
su scala locale.

E quanto emerge da uno studio
effettuato da Cassa depositi e pre-
stiti sul sistema produttivo italia-
no. Le aziende che appartengono
a Catene del Valore (locali efo
globali) presentano, infatti, una
maggiore propensione all’innova-
zione e agli investimenti in ricerca
e sviluppo. Le pressioni competi-
tive derivanti dalla proiezione in-
ternazionale operano, tra 'altro,
come volano del cambiamento e
della diffusione di nuovi modelli
produttivi anche per i subfornito-
ri e lungo tutta la filiera,

Tali dinamiche risultano, tutta-
via, interessare soltanto una parte
del sistema produttivo. In questa
prospettiva, dall’analisi emerge
I'identificazione di quattro tipolo-
gie di imprese, dalle non innova-
tive a quelle «fortemente dinami-
che», che riflettono al meglio tutte
quelle caratteristiche integrate
dell'industria 4.0. In quest’ultima
categoria, che rappresenta’11,8%
delle aziende e il 31,2% degli ad-
detti, si evidenzia una maggiore
quota di fatturato derivato da pro-
dotti innovativi (11,29} e all’estero
(37,6%), e una maggiore produtti-
vita del lavoro, anche in ragione
di una quota piu significativa di
addetti con un alto livello d’istru-
zione (14,0%). Esistie, si legge nella
guida, ancora una parte significa-
tiva del sistema produttivo, pari
al 59,4% delle imprese e al 27,6%
degli addetti, che presenta mag-
giore staticita rispetto ai temi
dell’innovazione.

Marco Ottaviano
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EY ha riunito olire 200 societa per un confronto di idee sull’'innovazione digitale: assente una progettualita di sistema

-

All’'Industria 4.0 serve una rivoluzione culturale

DATA STAMPA

DI MATTEO Rizz1

§innovazione digitale dell’industria
manifatturiera puo passare soltan-
to attraverso il sostegno di una ri-

voluzione culturale delle imprese. Un
lavoro che non coinvolga soltanto i po-
licy maker, ma che si concretizzi attra-
verso le istituzioni del territorio, dalle
associazioni di categoria alle camere
di commercio, dai Digital Innovation
Hub e i Competence center. Questo &
quanto emerge dal percorso di EY che,
con il sostegno di Samsung, ha raccol-
to la testimonianza di oltre 200 societa
italiane dai settori e dalle dimensioni
eterogenee con ’obiettivo di dare il
via a un confronto sul processo di di-
gitalizzazione delle aziende. I’ analisi &
stata avviata dalla necessita di alcune
societa che, durante I’avvio del proprio
processo di digitalizzazione, volevano
confrontarsi con altre realta gia all’in-
terno del percorso. Attraverso quattro
workshop organizzati nelle aree a piu
alta vocazione industriale del Paese
(Bergamo, Padova, Bari ¢ Bologna),
tra febbraio e giugno 2018, gli impren-
ditori hanno avuto modo di confron-
tarsi su sei macroaree prescelte. «Da
questo sono emersi degli spunti molto
interessanti», spiega Marco Mignani,
Med Industrial Products Leader di EY
che ha costruito il progetto. «Si sono
riscontrate delle bellissime progettua-
lita di digitalizzazione del processo su
alcuni prodotti specifici aziendali, ma
nelle societa &€ molto meno frequente
disporre di una rete digitale espansiva
che copra tutti i processi». Il risultato
¢ la creazione di tentativi specifici su

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

singoli ambiti e non un’analisi siste-
matica attraverso un progetto digitale.
«Delle 200 societa coinvolte, abbiamo
identificato circa 100 aziende prive di
una totale innovazione digitale. Prive
sia di una progettualita che di interven-
ti specifici», continua Mignani. «Ed &
emerso che la mancanza di innovazio-
ne digitale ¢ direttamente correlata alla
dimensione della societa, spesso della
piccola media impresa. Ma la chiave di
lettura non & la mancanza di un adegua-
to investimento finanziario, ma & quello
della cultura». Le imprese innovative
sono infatti quelle che hanno portato
avanti la digitalizzazione all’interno
della propria tradizione. «Molte azien-
de che piu di altre sono state innovative,
sono quelle che da piu tempo hanno
investito nella cultura digitale e dove
il management ha saputo indirizzare
1 processi aziendali guidandoli attra-
verso la rivoluzione digitale». Si tratta
quindi di un problema non finanziario
ma culturale. «Oggi la tecnologia &
gia disponibile a prezzi limitati e gli
incentivi all’investimento del preceden-
te governo attraverso il decreto Calenda
sono andati in questa direzione». Ma
come sostenere le imprese nella dire-
zione della digitalizzazione? «Non ci
puo essere una strategia unitaria dato
che la situazione del settore ¢ estrema-
mente variegata. Per le imprese gia al
passo con i tempi & necessario facilita-
re laricerca innovativa, incrementare il
rapporto con le universita, potenziare
la proprieta intellettuale. Per le azien-
de meno evolute serve lavorare sulla
cultura digitale e tutti i player devono
dare il proprio contributo», ha concluso
Mignani (riproduzione riservata)

Per Leonardo elicotteri in Polonia
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AT&T, maxi-round sulla realta aumentata

Superficie: 9 %

HI-TECH

Il gruppo delle tlc distribuira
Magic Leap, visore creato da
una startup da sei miliardi

Il colossodelle tlcamericane AT&T
si e unito agli investitori nel round
per finanziare una startup che sta
lavorando aundispositivo innova-
tivo per larealta aumentata. La star-
tup si chiama Magic Leap. Nell’ulti-
mo round chiusoamarzo haraccol-
to 963 milioni di dollari. Da quando
¢ stata fondata il conto dellaraccol-
ta ha raggiunto la cifra considere-
vole di2,3 miliardi di dollari. E por-
tatoil valore della startup dellareal-
tavirtuale oltre i 6 miliardididolla-
ri. Con finanziatori molto noti, i
principali operatori globali dell’hi-
tech, fondi sovrani e grandibanche:
dai gruppiamericani, come Alpha-
bet, la holding che controlla Google,
a Qualcomm, alla Warner Bros di
Time Warner, alle banche come Jp-
Morgan. Fino al gruppo cinese di
Jack Ma Alibaba, a Temasek Hol-
ding, fondo diinvestimentidel go-
verno di Singapore, e al fondo so-
vrano saudita Pif e al suo visionario
principe Mbs, il giovane Moham-
med Bin Salman.

Magic Leap ha sviluppato un vi-
sore portatile, leggero e indossabile,
che crea oggetti virtuali realistici
che si fondono perfettamente con
oggettireali se visualizzati attraver-
sole cuffie del primo dispositivo de-
nominato Magic Leap One, che ver-

radistribuito in esclusiva da AT&T
prima dellafine dell’anno. A partire
dai suoi store di Atlanta, Boston,
Chicago e Los Angeles e San Franci-
sco per poiallargarsi gradualmente
a tutti gli Stati Uniti.

«Questa tecnologia avanzata
consente al nostro cervello di elabo-
rareinmodonaturale gli oggetti di-
gitali nello stesso modo in cui rea-
lizziamo oggetti reali, rendendoli
comodidausare per lunghi periodi
ditempo», scrivein unanotaMagic
Leap. Che ha sviluppato in questi
anni segretamente le sue tecnologie
,mentre Facebooklanciavail suovi-
sore per larealta aumentata Oculus.

Magic Leap One & un visore per la
realta aumentata che sicollegaaun
piccolo computer portatile che puo
essere legato in vita a una cintura.

Mentreivisori perlarealta virtuale
in commercio finora devono essere
collegati a un pc molto potente per

poter funzionare.

AT&T ha definito I’'accordo «un
rapporto commerciale e uninvesti-
mento esclusivo per gli Stati Uniti»,
anche se non hafatto sapere quanto
ha investito nella startup. Quando
alla fine dell’anno Magic Leap One
sara disponibile, i clienti di AT&T
saranno i primi a poterlo provare
nei suoi punti vendita. Magic Leap
ha anche un accordo con Nba, per
un progetto che permettera di vede-
re le partite attraverso il visore, e
conla LucasFilmla societa del grup-
po Disney che produceifilmeipro-
dottilegati alla saga di Star Wars.

—Ri.Ba.
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OLTREFRONTIERA

CLOUD COMPUTING
Le sei societa scelte da Ibm
per I'uso avanzato di Ai

Ibm ha annunciato contratti con seiimportanti
organizzazioni europee che hanno scelto IBM
Cloud per accedere a tecnologie avanzate come
Al blockchain e analytics. Tra queste ci sono
I'olandese Koopman Logistics, la societa
editoriale multimediale italiana Gruppo 24 Ore
(editore del giornale che state leggendo ndr), il
fornitore spagnolo di soluzioni digitali e mobile
per la sanita Teckel Medical, la banca francese
Crédit Mutuel, RS Components con sede nel
Regno Unito e la multinazionale
dell'illuminazione Osram AG. Nel caso del Sole
24 Ore i servizi Watson di AI su IBM Cloud sono
utilizzati per aiutare legali e fiscalisti ad
accedere facilmente a un corpus di 1,5 milioni di
documenti, per rispondere con rapidita a
complesse domande sulle leggi fiscali italiane
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Sostenere I'agricoltura
con una Web tax

POLITICHE UE

L’assemblea di
Confagricoltura dice no
ai tagli della Pac

Alessio Romeo

«Chiederemo ai signoridel web di
pagare una tassa alla Ue, magari
per compensare iprevisti taglialla
Politicaagricolae per far crescere
I'economiareale o anche,comeha
proposto il ministro degli esteri
Moavero, per finanziare le politi-
che disviluppoin Africaelalotta
all'immigrazione clandestina».

Cosiil presidente dell'Europar-
lamento Antonio Tajaniha rilan-
ciatola propostadella web tax per
compensarel'impatto finanziario
della Brexit intervenendo ieri
all'assemblea di Confagricoltura
che l'organizzazione agricola ha
organizzato quest'anno a Bruxel-
les proprio per richiamare l'atten-
zione sui tagli al settore nel futuro
bilancio Ue.

Quasizmiliardiin meno, il 15%
rispetto al plafond attuale solo per
I'Italia, consullo sfondolo spettro
della rinazionalizzazione della

prima politica economica euro-
pea, come ha ricordato Paolo De
Castro intervenuto con gli euro-
parlamentari e gli assessoriitalia-
ni insieme al ministro Centinaio.

«Nella politiche agricole i no-
striveri ministri degliesterisono
gli europarlamentari e gli assesso-
riregionali, con Governo e Parla-
mentoitaliano che hanno unruolo
di coordinamento e attuazione
delle decisioni che si prendono a
Bruxelles» ha dettoil presidente di
Confagricoltura Massimiliano
Giansanti. «Al nuovo governo-ha
aggiunto - chiediamo di scegliere
una strategia per lo sviluppo
dell'agricoltura perché mentre i
ministri passano abbiamoil prez-
zo del grano fermo da anni al mi-
nimo storico.Idazi dimostreran-
no che il made in Italy agricolo &
un bluff, perché non e competiti-
vo.Ilmaggior costodiimportazio-
ne di beni primari sara scaricato
sull'agricoltura e saremo sconfitti
dal mercato». Centinaio ha an-
nunciato I'opposizione dell'ltalia
al tetto agliaiuti Pac («Sono asso-
lutamente contrario») e confer-
mato l'intenzione del Governo di
reintrodurre I voucher «prima
possibile».

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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TLC

Il Giuri della pubblicita
interviene su Iliad

Lalliad entrata sul mercatoconun’offerta particolarmente
aggressiva (minuti e smsillimitati, 30 Gb dinavigazione
webas,99 euro) statestando quanto siadifficileilmercato
italiano delle tlc. Dopo 'esposto di Tim — sulle Simbox (i
distributori automatici di sim) e sul rispetto dellalegge
Pisanu (le disposizioni antiterrorismo) per
I'identificazione dei clienti - e dopoladiffida
inviatadaiconsumatoridi Codaconsallatel-

co «che sta prendendo piede in Italia attra- Nel mirino.
versoofferte commercialimolto aggressive L'Istituto

ma che nasconderebbero profili di dubbia dell’Autodisciplina
correttezza versa gli utenti», per lacompa- pubblicitaria ha
gnia francese e arrivata la bacchettata del bacchettato lliad

Giuri della pubblicita, a seguito di istanze

presentate da Vodafone e Tim. L'Istituto del-
I’Autodisciplina pubblicitaria e intervenuto

sullo spotIliad bollandone come ingannevo-

li alcune parti: non fondata la promessa di
unacoperturageneralizzata4G+enonade-
guataindicazionedicostidiattivazione (9,99
euro)elimitidiutilizzodeidatiin Europa (2 GBsui30 GB
totaliinclusinel pacchetto). lliad dovra pertanto interveni-
re entro7giornilavorativi suspoteaffissioni: a partire dal
20luglio. Intanto su “riconvenzionale” dilliad per Timla
frase “ovungue ti trovi” in alcuni claim andra eliminata.
—AndreaBiondi
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TELEFONIA

La pubblicita

di lliad giudicata
«ingannevole»

® Lo lap, l'lstituto del-
l'autodisciplina pubbli-
citaria, ha giudicato in-
gannevoli alcune parti
della campagna pubbli-
citaria di Iliad, la com-
pagnia telefonica low
cost da poco sbarcata in
Italia con l'obiettivo di
rivoluzionare il settore
con tariffe particolar-
mente competitive. La
procedura era iniziata
su segnalazione di Tele-
com e di Vodafone. In
particolare, & stata rite-
nuta non fondata la pro-
messa di una copertura
generalizzata 4G+. Inol-
tre, I'organismo ha re-
putato poco chiaro il
messaggio sui costi di at-
tivazione (9,99 euro) e
sui limiti di utilizzo dei
dati in Europa (2 Gb sui
30 Gb totali inclusi nel
pacchetto). La compa-
gnia dovra interrompe-
re la diffusione degli
spot e delle affissioni op-
pure modificarli entro il
20 luglio.
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Anche le Ferrovie nel risiko nomine
Cosi siriapre la stfida per guidare Cdp

Fico e il conflitto di interessi: nei media alte concentrazioni, tema non piti rinviabile

-

ROMA Negoziato politico alle
ultime battute, ma ancora del
tutto aperto, sul primo pac-
chetto di nomine del nuovo
governo. Venerdi il ministero
dell’'Economia presentera al-
l'assemblea della Cassa depo-
siti e prestiti una lista «unita-
ria», che ricomprendera an-
che i tre membri candidati
dalle Fondazioni, azioniste di
minoranza. Ma non & detto
che sia Maurizio Sala, oggi in
Intesa San Paolo, il candidato
del governo per la guida ope-
rativa della Cassa, sostenuto
dalla Lega, come sembrava
scontato fino a ieri. E mentre
anche in Parlamento ¢ stallo
sulle designazioni dei vertici
delle Commissioni di garan-
zia, il presidente della Came-
ra, Roberto Fico, rilancia la
necessita di una normativa
sul conflitto di interesse.

La partita delle nomine alla
guida delle societa pubbliche,
stando alle indiscrezioni, si
sarebbe riaperta, con il partito
di Matteo Salvini che ora pun-
ta decisamente sulle Ferrovie
dello Stato, dove l'incarico

P—
Le tappe

@ Peril 18
luglio & prevista
I'elezione

di quattro dei
membri del cda
della Rai da
parte del
Parlamento. In
calendario ci
sono anchele
nomine del
vertice della
Cassa depositi
e prestiti,

dell' Autorita
per l'energia,
del Copasir
(Comitato
parlamentare
perla
sicurezza) e
delle Fs
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dellamministratore delegato,
Renato Mazzoncini, & in bili-
¢0. Dopo Tavviso di garanzia
ricevuto, quest’ultimo, per
statuto, deve essere confer-
mato nell'incarico dall'assem-
blea. Ma per quel ruolo la Le-
ga ha iniziato a spingere Giu-
seppe Bonomi, ex ammini-
stratore della Sea, la societa
degli aeroporti milanesi. Mol-
lando la presa sul vertice della
Cdp, che torna in discussione.
Una delle poche certezze é
che Massimo Tononi, indica-
to dalle Fondazioni, sara il
presidente. Tra i nomi segna-
lati dai consulenti del Tesoro
per il ruolo di amministratore
delegato ci sarebbero anche
quelli di Dario Scannapieco,
Stefano Scalera, Massimo Sar-
mi, oltre a Sala e a Francesco
Palermo, attuale direttore ge-
nerale, papabile per una pro-
mozione (e considerato il pilt
vicino al M5S tra i candidati).
Matteo Salvini ha escluso
che si sia parlato di nomine
nel suo incontro con il pre-
mier Giuseppe Conte, ma ha
fatto capire che 'accordo non

. La parola

¢’é ancora. A chi gli chiedeva
se il governo avesse idee chia-
re sulle nomine, ha replicato

con un sibillino: «Noi si...».

Oltre a Cdp e a Fs, nel pac-
chetto in discussione ¢’é an-
che Ia poltrona del direttore
generale del Tesoro, la pill im-
portante. Anche qui la situa-
zione & tornata fluida, con le
quotazioni di Alessandro Ri-
vera, attuale dirigente del
Mef, in calo. La nomina del dg
deve in ogni caso passare dal
Consiglio dei ministri, quindi
ci vorra qualche giorno, visto
che oggi e venerdi il ministro
dell’Economia, Giovanni Tria,
sara a Bruxelles.

Teri, intanto, il presidente
della Camera Roberto Fico,
M58, € tornato a sollecitare un
dibattito sul conflitto di inte-
ressi. «Le soglie di concentra-
zione nel sistema dei media
— ha detto — dovrebbero
spingere a un ragionamento,
non pitl rinviabile, su questa
disciplina».

Mario Sensini
® RIPRODUZIONE RISERVATA

CDP

La Cassa depositi e prestiti ¢ un ente statale
nato nel 1850 con lo scopo di fare prestiti

agli enti locali per permettere la

realizzazione di opere pubbliche. Nel 2003
€ stata trasformata in una societa per
azioni, controllata per oltre I'803% dal
ministero del Tesoro. Tl restante ¢ detenuto

da fondazioni bancarie.
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q aradicertounacoincidenza, ma
k.2 quando il M5S affronta i mo-
menti pittdelicati della sua vita poli-
tica, Davide Casaleggio abbandona
Milano e compareaRoma. Ecosiéin

Su Rai e Cdp
Casaleggio
scende in campo

FEDERICO CAPURSO

L'ideclogo dei S Stelle negli uffici del movimento al Senato esamina i dossier

Cdp, Rai e Gestore dei servizi energetici
Sulle nomine scende in campo Casaleggio

-

In calo Seannapieco,
cresce l'ipotesi
di Palermo per la guida
di Cassa Depositi
Rai: per la direzione
generale scende
Castellari (Viacom) sale
Vaccarono (Google)

RETROSCENA

FEDERICO CAPURSO
ROMA

ara di certo una coinci-

denza, ma quando il

Movimento 5 stelle af-

fronta i momenti piti
delicati della sua vita politica,
Davide Casaleggio abbandona
Milano e compare improvvisa-
mentea Roma. E cosi &in que-
sti giorni, in cuii fili del Movi-
mento si sono aggrovigliati a
quelli della Lega fino a portare
auno stallo nella pesantissima
partita delle nomine in Cassa
depositi e prestiti, Rai e Gesto-
re dei servizi energetici.

Ecco che Casaleggio arriva
nella Capitale, corre in Senato
sfuggendo alle telecamere e si
rintana negli uffici del partito,

impegnato tra mille riunioni.
1l primo faldone sul tavolo ri-
guarda una questione privata,
la gestione del suo sito web
«Rousseau», pensato per esse-
re il cuore pulsante della de-
mocrazia diretta nel Movi-
mento, e che invece stenta a
decollare. «Manon € sufficien-
teil contributo mensile, ci vuo-
le pittimpegno. Devono fare di
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piu», si ragiona negli uffici di
Palazzo Madama, dove alla
riunione & presente anche il fe-
delissimo Pietro Dettori, depu-
tato e socio della stessa Rous-
seau. Fin qui, in effetti, i risul-
tati oftenuti non sono
esaltanti: il numero di propo-
ste dilegge di senatorie depu-
tati M5S da discutere online
con gli attivisti & ancora fermo
a quota zero e gli iscritti non

aumentano con i ritmi auspi-
cati a inizio anno.

Casaleggio & chino sulle car-
te di Rousseau, ma nel suo
orizzonte si stagliano impo-
nenti i dossier delle nomine
statali. Ignorarli & un’impresa.
Ancor di pit1 se due di questi -
Cassa depositi e prestiti e Ge-
store servizi energetici - sono
sempre stati ritenuti fonda-
mentali da Davide Casaleggio
e dal padre Gianroberto perla
loroidea di sviluppo del Paese.
1l figlio del cofondatore del
M5S non ha mai nascosto il
suo interesse per i destini di
Cdp: «Dovrebbe diventare una
banca pubblica per gli investi-
menti, come in Francia», disse
a margine di un convegno a
Roma - guarda caso - proprio
mentre il governo gialloverde
si stava formando. «Investi-
menti mirati, non a pioggia,
che portino innovazione nelle
impreseitaliane». Una rivolu-
zione che ha bisogno di una
guida. E per il ruolo di ammi-
nistratore delegato, due profili
in particolare avrebbero atti-
rato l'attenzione di Casaleg-
gio. Il primo nome & quello di
Dario Scannapieco. Il curri-

questi giorni, in cui i fili del Movi-
mento si sono aggrovigliati a quelli
dellaLega fino a portare a uno stallo
nella partita delle nomine, dalla Cas-
sadepositi e prestiti alla Rai. — pr.s

culum sarebbe perfetto, dalla
laurea ad Harvard alla vice-
presidenza della Banca euro-
peadegli investimenti, fino al-
la presidenza del consiglio di
amministrazione del Fondo
europeo per gli investimenti. A
rendere in salita la nomina,
pero, sarebbe il suo ruolo di
membro nel comitato consul-
tivo di Spencer Stuart Italia, la
societa di cacciatori di teste
scelta dal ministro dell’Econo-
mia Giovanni Tria per selezio-
nare proprioicandidati al ruo-
lo di amministratore delegato
della Cdp. Insomma, una que-
stione di palese conflitto diin-
teressi che avrebbe bruciato,
almeno per ora, ilnome fino a
ieri pit1 forte. Da quila veloce
avanzata, proprio in queste
ore diresidenzaromanadi Ca-
saleggio, della candidatura di
Fabrizio Palermo. Giovane, gia
direttore finanziario di Cdp,
con un’esperienza in Morgan
Stanely ein Fincantieri. Mala
lotta con la Lega e con il suo
candidato, Marcello Sala, per
il pittimportante e potente en-
te statale, & ancora serrata.
Piuttosto, oggi potrebbe es-
sere il giorno buono peril rin-
novo del cda del Gestore ser-

|
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vizi energetici. Altro tenore,
rispetto a Cdp, ma ugualmen-
te importante nei piani «gre-
en» del Movimento. Tanto
che, secondo quanto trapela,
sarebbe stato Casaleggio ain-
dividuare i profili migliori.
Anche qui, come in Cdp, in
pole perla carica unica di am-
ministratore delegato e presi-
dente ¢’¢ un interno del Gse,
Attilio Punzo, direttore del
Monitoraggio  operativo.
Staccato invece Maurizio Di
Marcotullio, consulente fisca-
le con esperienze nel settore
delle energie rinnovabili.
Binario doppio anche perla
Rai. Fino almomento dell’arri-
vodi Casaleggio erain pole per
la carica di direttore generale
Andrea Castellari, gia dg a Di-
scovery e ora a Viacom. Ades-
so, invece, erisalitala candida-
tura diFabio Vaccarono, coun-
try director di Google Italia.
Attenzione, pero: «Casaleggio
non sioccupa mai dinomine»,
precisa il Movimento 5 stelle.
Perché & un «semplice attivi-
sta», come sidefiniscelo stesso
Casaleggio. Con una bizzarra
passione per Roma. —

@ BYNGND ALCUNI DIRITTI RISERVATI
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Democracy has to be
protected from data

Fining Facebook should only be the start of safeguarding voters

The UK information commissioner’s
imposition of a £500,000 fine on Face-
book for breaching data laws indicates
how seriously governments are belat-
edly taking a potential threat to democ-
racy. The way that Facebook permitted
its platform to be exploited to influence
US voters is part of a phenomenon that
should concern everyone who supports
free and fair elections.

The fine for failing to stop a huge leak
of data to Cambridge Analytica and not
being clear about how it shared infor-
mation with third parties could have
been higher. It was the maximum per-
mitted by a law that has now been
strengthened under the EU’s General
Data Protection Regulation. The latter
allows a fine of up to 4 per cent of global
turnover, or $1.6bn in Facebook’s case.

This alone should make social media
companies, data brokers, political par-
ties and others take notice. But democ-
racy is beyond price, and Elizabeth
Denham, information commissioner,
has done a sterling job in digging into
the opaque world of voter targeting
with personal data. As her report con-
cludes, societies are “at a crucial junc-
ture where trust and confidence in the
integrity of our democratic process
risks being undermined”.

She raises significant concerns about
how data may have been exploited in
the Brexit campaign, chiefly by the offi-
cial Leave and Leave.EU organisations,
aswell as on the Remain side. But the
Cambridge Analytica scandal involved
voting in the 2016 US presidential elec-
tion and these principles apply equally
to democracy in other countries.

Elections traditionally involved par-
ties putting forward manifestos of poli-
cies and then campaigning to influence
voters on doorsteps and through the
mass media. Such print and television
campaigns can be highly sophisticated,
but they are inevitably broad, seeking
to appeal to swaths of individuals.

Internet and mobile technology, along
with a huge volume of data stored on
individuals’ credit histories, shopping
habits, and groups of friends permit
more precise targeting.

That can include, for example, a
political party sending an ad on crime
prevention to mothers of teenagers in a
particular area of a country. No one else
may see it but them, leadingin effect to
hundreds of separate campaigns. The
report describes “a profound effect
whereby information asymmetry
between different groups of voters is
beginning to emerge”. This targeting
would raise serious questions, even if
therules were clearer.

In practice, technology has raced
ahead of regulators and politicians’
ability to grasp, let alone control, it.
Political parties themselves have
divided loyalties — when in govern-
ment, they want to protect voters from
intrusive harvesting of data. When
they are campaigning, they want to use
such technology to gather as many
votes as they can as efficiently as possi-
ble.

Ms Denham highlights many issues
of concern, from the loose manner in
which companies including Facebook
and other intermediaries have taken
care of personal data, to the practice of
parties matching individual voter
records with online identities and com-
mercial data. Some use software to
infer sensitive details including ethnic
origin that should be protected under
European law.

Standards need to be tightened,
including a statutory code of conduct
for use of data in UK campaigns, as she
recommends. Politicians also have to
acknowledge their own conflicts of
interest. They have started to scruti-
nise the practices of Facebook and oth-
ers far more carefully, as they should;
they must also encourage independent
oversight of their own behaviour.
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