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LE AZIENDE: NOI IN REGOLA
Fascicolo

dell’ Anlitrust
sulle bollette

a 28 giorni

dillaria Sacchettoni

1 caso delle bollette a 28 operatori telefonici. L'ipotesi
giorni anziché aun mese. 1 € che, a partire dal 2015,
nucleo speciale Antitrust Fastweb, Telecom, Vodafone

della Finanza ha acquisito la
documentazione relativa alle
variazioni contrattuali

comunicate ai clienti dagli

Le bollette a 28 giorni
Indagine dell Antitrust

Ispezione della Finanza sulle compagnie telefoniche
Tim, Fastweb, Vodafone e Wind: regole rispettate

ROMA L’Antitrust indaga sulle
compagnie telefoniche. L'ipo-
tesi € che, a partire dal 2015,
Tim, Vodafone ¢ Wind Tre si
siano accordate tra loro per
introdurre la bolletta da 28
giorni anziché da un mese
(poi l'adottd pure Fastweb).
L'intesa avrebbe, di fatto, la-
sciato la platea di clienti senza
alternativa (se tutti praticano
in simultanea la bolletta a 28
giorni la scelta sfuma) violan-
do cosi le norme sulla concor-
renza. Ieri il nucleo speciale
Antitrust della Finanza ha ac-
quisito la documentazione re-
lativa alle variazioni contrat-
tuali comunicate ai clienti da-
gli operatori telefonici.

E I'inizio di un approfondi-
mento che si concludera entro
il 31 marzo e che potrebbe sfo-
ciare in una clamorosa sanzio-
ne nei confronti degli opera-
tori. Per legge, va ricordato, la
multa puo arrivare fino al 10
per cento del fatturato azien-
dale. Ma non & I'unico rischio.
Una volta partite le indagini,
sulla base anche del protocol-
lo siglato con le Procure di Ro-
ma e Milano, I'Antitrust po-
trebbe trasmettere gli atti alla
magistratura penale. Eviden-
temente & presto per stabilirlo
ma se davvero si fosse verifica-
ta un’intesa occulta fra titolari
delle compagnie telefoniche
si potrebbe procedere per il
reato di truffa.

«E possibile ipotizzare — si
legge nella delibera dell’Anti-
trust che da il via agli appro-
fondimenti — un’intesa re-
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strittiva della concorrenza vol-
ta a determinare la variazione
delle condizioni contrattuali

dei servizi al dettaglio di co-
municazione fissi e mobili e a
restringere la possibilita dei
clienti-consumatori di benefi-
ciare del corretto confronto
concorrenziale».

I finanzieri hanno portato
via documentazione anche
dalla sede di Assotelecomuni-
cazioni, 'associazione di cate-
goria che, dentro Confindu-
stria, rappresenta gli esercenti
della telecomunicazione e che
potrebbe aver favorito il pre-
sunto cartello.

Secondo la delibera del-
I'Antitrust la bolletta a 28 gior-
ni violerebbe gli accordi fra
consumatori e compagnie
sottoscritti al momento del
contratto: «Peraltro, almeno
nella maggioranza dei casi —
si legge nella delibera — cio
sarebbe accaduto senza pro-
cedere aun incremento deire-
lativi servizi erogati, compor-
tando quindi un aumento del
prezzo unitario del servizio».
Come dire che la fattura a 28
giorni configurerebbe un au-
mento surrettizio delle tariffe.
Quanto all'intesa fra operato-
1i, risponderebbe all’'esigenza
di limitare «il rischio di fuo-
riuscita dei propri clienti ver-
so i principali concorrenti in
un momento di choc esogeno
del mercato».

Lo scorso ottobre, va ricor-
dato, era stato introdotto dal
legislatore 'obbligo di fattura-
re a un mese che aveva impo-

e Wind Tre si siano accordate

per introdurre la bolletta a 28

giorni anziché a un mese.
apagna 18

sto uno stop alle novita. L'ini-
ziativa dell’Antitrust prende il
via da una serie di esposti dei
consumatori. Replica la Tele-
com: «Siamo estranei a qual-
siasi comportamento anticon-
correnziale. Abbiamo sempre
garantito la massima collabo-
razione con le autorita». Su
questa falsariga si muove an-
che la difesa di Fastweb, che
spiega come la compagnia «si
¢ trovata a doversi adeguare a
quello che era diventato uno
standard di mercato, anche al-
la luce del sostanziale assenso
da parte delle autorita compe-
tenti alle manovre degli altri
operatori. Ribadiamo la no-
stra totale estraneita a prati-
che collusive, ci siamo ade-
guati alla legge». Quanto a
Wind Tre, la societa ribadisce
la propria «estraneita a prati-
che anticoncorrenziali», men-
tre Vodafone dice: «Siamo
convinti della correttezza del
nostro operato e siamo pronti
a collaborare con le autorita».
Massima disponibilita a colla-
borare con le autorita nell’am-
bito della procedura viene as-
sicurata anche da Assoteleco-
municazioni.

llaria Sacchettoni
® RIPRODUZIONE RISERVATA
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1l sondaggio: niente maggioranza
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Tlc, fatture
a 28 giorni:
faro Antitrust
su compagnie

L’Autorita per la concorren-
zahaaperto un'istruttoria
per verificare se Tim, Voda-
fone, Fastweb, Wind Tre e
Assotelecomunicazioni-As-
stel abbiano coordinato
strategie commerciali per la
fatturazione a 28 giorni. Ieri
la Gdfha eseguito perquisi-
zioni negli uffici delle socie-
ta coinvolte. » pagina 12

TELEFONIA
Bollette a 28 giorni,
indagine Antitrust

Telefonia. Ispezione dell’Agcm nelle sedi Tim, Vodafone, Fastweb, Wind Tre e Asstel

Fatturazioni a 28 giorni,
operatori tlc nel mirino

Istruttoria Antitrust per restrizione della concorrenza

LAMULTA tuttihanno decisodimantenereil el AgemconlausiliodelNucleo

Le compagnierischiano costo annuale che in questopas- - speciale Antitrust della Guardia

unasanzione che pud arrivare Sagglo era aumentato del.l 86per  di Finanza. Il procedimento si

2110% del fFatturato cento.Econ«unacomunicazione  concludera entroil 31marzo2019.
0

e 60 dall'identico contenuto». Gli Operatori respingono Ogni
Reazioni positive dalle Lipotesi¢pesanteeinballoc’®  addebito. Tim «esclude categori-
associazionideiconsumatori ~ unasanzione che pud arrivareal  camente che ci sia stato qualsiasi
Andrea Biondi 10% del fatturato. Di certo siag-  coordinamento della propria
mm [ipotesi dellAntitrusté quel-  8'U18e un altro capitolo spinoso  strategia commerciale con altri
la che Tim, Vodafone, Fastwebe ' ql}(?sta V}Cel}da f?he vede coln- operatorianche inmeritoalle mo-
Wind Tre possano aver fatto car- voltii4 PUI}CIPﬂl operatony del  dalita e alle tempistiche di ottem-
tello: un «supposto coordina- ~ Mereato italiano delle tle. C'Au- peranza alla legge 172/2017 che,
mentoyche«sarebbefinalizzatoa  thorityhaoraavviatounprovve-  peraltro,imponeatuttoilmercato

dimento istruttorio per accertare
se le quattro societd, insieme con
’associazione di categoria Asso-
telecomunicazioni-Asstel, abbia- S -
no «in violazione dell’art. 101 del e P ma g

preservare Paumento dei prezzi
delle tariffe determinato dalla ini-
ziale modifica della periodicita
delrinnovodelle offerte damensi-
leaquattrosettimane».lnsomma,

per I'Autorita garante della con- Tfue coordingtolaproprigs&ate- e % PN N ﬁi:mr:;;::ﬁ;‘stsﬂuﬂ"
correnza e del mercato, frai4big 814 commgrcmlg», aseguito (.iel_. akies —_
delle tlc potrebbe esserci stata lmtrloduzut)n(? di nuovtli O.bbhghl

un’intesarestrittivadellaconcor- ~ €80lamentari enormativi. e E——

E)

.. , .
renza,vistochenelritornoallafat- _ Lacomunicazione dell’Autori .
turazione mensile (come pre- ta ieri sera ¢ stata preceduta da e I )

scritto daunanormadifine2017) ~ 18Peziont da parte dei funzionari
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diadottare,entroil saprile 2018, la
cadenza di fatturazione mensile
periservizi direte fissaemobile».
‘Wind Tre dichiara diaver «forni-
to, con la massima collaborazio-
ne, tuttele informazionirichieste.
L’aziendaconfermadiaverpiena-
menterispettatole disposizionidi
legge e di essere estranea a qua-
lunque pratica anticoncorrenzia-
le».Vodafonesie detta «convinta
della correttezza del proprio ope-
rato e sta collaborando attiva-
mente con I'Autorita» e Asstel
parladi«massimacollaborazione
alle autorit4, nella consapevolez-
zadi essere estranea a qualunque
pratica anticoncorrenziale». Fa-
stweb dal canto suo, pur affer-
mando che «collaborera come ha
sempre fatto con 'Autoritay, ha
invece evidenziato «come
Agcomavessesegnalatoad Agem
gianel 2015unapossibileintesafra
operatori Tim, Vodafone e
‘Wind» mache «Agcmnonrilevo
nessuna criticita». Ricostruzione
importante visto che «a febbraio
2017 Fastwebsi étrovataadoversi
adeguare,due anni dopo».
Soddisfazione, di converso, &
stata espressa dalle associazioni
dei consumatori per un’istrutto-
ria che rappresenta un ulteriore
grattacapo per le compagnie in
una vicenda che prende avvio dal
2015. Allora-ricostruiscel Agem—
Tim, Vodafone e Wind decidono
di modificare il periodo di rinno-
vo delle offerte ricaricabili per la
telefonia mobile portandolo da
cadenza mensile a 28 giorni. Suc-
cessivamente si passa alla telefo-
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nia fissa e si adegua anche Fa-
stweb. Il primo intervento sul te-
maédi Agcomnel marzo 2017 con
ladelibera121in cui viene stabilita
I'obbligatorieta dellafatturazione
mensileperiservizisulfissoeibri-
di(salvoilmobile),imponendodi
adeguarsi entro 9o giorni. Obbli-
go andato a vuoto anche perché
nel frattempo gli operatori fanno
ricorsoal Tar. A dicembre Agcom
interviene nuovamente, multan-
doper1,16milioniciascunoiqope-
ratorieprescrivendounrimborso
per i clienti nella prima bolletta
tornata mensile. A fine 2017 si
muove anche il Parlamento con il
decreto fiscale (148/2017 conver-
tito con legge 172/2017)che ha ob-
bligato alla fatturazione su base
mensile-apartiredaaprile—nelle
tle, ma anche per le pay tv. Siamo
cosl ai giorni scorsi, quandoil Tar
bocciailricorsodelletelcoedi As-
stel contro la delibera Agcom di
marzo2017, ma“congelando” fino
a fine ottobre (per il giudizio di
merito) i rimborsi automatici in
bollettachealle compagniecoste-
rebbero centinaiadi milioni.

Teriil provvedimento Antitrust
in cui si fa espresso riferimento a
un possibile «concerto di strate-
gie commerciali» con gli aumenti
scattati per tutti. A ogni modo, si
leggeinuncomunicatodell’ Agem
non si esclude «la possibilita che
Iintesafraoperatoritelefoniciab-
bia una durata e una portata pitt
ampia e risalga all'introduzione
stessa della cadenza delle quattro
settimane dirinnoviy.

RIPRODUZIONE RISERVATA

28 giorni
Lafatturazione «accorciata»
La vicenda nasce conla
decisionedelle Telcodi
ridurre il periododi
fatturazione a 28 giorni,
rispettoalla durata canonica
diunmese,come avvenivain
precedenza

y
+8,6%

L’aumentoin bolletta
Difatto, lariduzione del
periodo difatturazione si
traducevainunamentodi
quasi nove punti percentuali.
Quando aseguito delle
proteste delle associazioni dei
consumatori l'intervento
dell’Autorita hadispostoil
ritorno al periodo di
fatturazione normale, le
compagniedi
telecomunicazioni hanno
comunque annunciato di voler
mantenere in vigore 'aumento
dell’8,6%

10%
Quota sanzione su fatturato

La vicenda ha portato
'Autorita garante della
concorrenzaedelmercatoa
ipotizzareche trale Telco
coinvoltein Italia possa
esserci stata un'intesa
restrittiva della concorrenza.
Ipotesi che nasce propriodalla
decisione delle compagnie di
Tledi mantenerein vigore
laumento. Si tratta di
un’ipotesi pesante perché
prevede unasanzione che pud
arrivarefinoal 10% del
fatturato
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Sicurezza
AllarmediFbieCia:

«No aglismartphone cinesi
Cipossonospiare»

di Massimo Gaggi

apagina 13

Smartphone cinesi al bando?
Fbi e Cia: «Possono spiarci»

L’intelligence: studenti e docenti di Pechino lavorano contro di noi

329

mila

gli studenti
della
Repubblica
popolare
cinese che
frequentano le
universita
americane

di Massimo Gaggi

11 piu straordinario spot
commerciale (negativo) al
quale un’azienda puo essere
esposta: l'altro giorno, duran-
te un hearing al Congresso
trasmesso in diretta tv, il se-
natore repubblicano Tom
Cotton ha chiesto ai capi dei
servizi segreti e di quelli inve-
stigativi americani (Cia, Fbi,
Nsa e National Intelligence) se
qualcuno di loro ha mai pen-
sato di usare o di suggerire a
qualche americano di acqui-
stare un telefonino (o altro
strumento tecnologico) della
Huawei o della ZTE. Nessuno
ha alzato la mano.

Non solo un invito agli
americani a non acquistare i
prodotti di questi due ditte: il
capo dell’Tbi, Chris Wray, &
andato molto piu in 1a affer-
mando che i due giganti digi-
tali cinesi hanno rapporti
molto stretti col governo di
Pechino. E ha aggiunto che le
aziende di telecomunicazio-
ni, ma anche i cinesi inseriti
nel mondo accademico Usa,
studenti e professori, vengo-
no usati dal regime di Xi
Jinping per sottrarre segreti e
tecnologia americana. Con
T'obiettivo «di usurpare il ruo-
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lo degli Stati Uniti come po-
tenza dominante del Piane-
ta», come ha detto anche il ca-
po della National Intelligence
(il coordinamento dei servizi
segreti), Dan Coats che ha
spalleggiato Wray, rincaran-
do addirittura la dose.

Nonostante un recente
viaggio di Trump a Pechino e
il dialogo mai interrotto tra i
leader delle due potenze, le
relazioni tra Cina e Stati Uniti
sono in caduta libera da mesi
con Washington che conside-
ra il gigante asiatico il man-
dante di gravi episodi di spio-
naggio industriale e di attac-
chi cibernetici. Gia un mese
fa, I'8 gennaio, l'accordo del
leader Usa della telefonia,
IAT&T, per vendere in Ameri-
ca il Mate 10 Pro, la risposta di
Huawei, terzo produttore
mondiale di cellulari, agli
iPhone 8 e X, salt0 all'improv-
viso, allavigilia dell'annuncio.

Aziende cinesi sotto choc:
lo stop fu provocato da una
lettera inviata da alcuni leader
di Camera e Senato alla FCC,
l'authority federale delle co-
municazioni, per chiedere di
frenare la diffusione di pro-
dotti attraverso i quali potreb-
bero passare azioni di spio-
naggi cinesi in America. Da al-
lora Huawei ha iniziato una
campagna per cercare di con-
vincere governo e opinione
pubblica Usa che loro sono
una societa commerciale co-
me tante altre, non una cen-
trale di spionaggio: «Operia-
mo in 170 Paesi e nessuno so-
spetta di noi».

Ma negli Usa & diverso:
I'America si sente sotto attac-
¢o e il capo dell'Fbi due giorni
fa ha ampliato la platea dei so-
spettati di essere protagonisti
o complici di una sistematica
sottrazione di tecnologia: non

solo le imprese di telecomu-
nicazione, ma anche tutte
quelle che hanno stretto joint
venture con societa america-
ne e, addirittura, il mondo ac-
cademico.

I parlamentari che hanno
chiesto al capo dei «federali»
se sospetta di docenti o stu-
denti di computer science si
sono sentiti rispondere che
azioni per aiutare la Cina a
scavalcare gli Usa come super-
potenza vengono attuate nelle
universita grandi e piccole e
in tutte le discipline accade-
miche. Se non una criminaliz-
zazione generalizzata, il man-
tello del sospetto & stato get-
tato su tutti i 329 mila studen-
ti cinesi che frequentano gli
atenei americani e su migliaia
di professori. Wrey ha fatto
notare che il numero di questi
studenti e quintuplicato negli
ultimi 10 anni e che le univer-
sita, affamate di dollari, 1i ac-
colgono a braccia aperte.

Anche perché i cinesi, in
genere, pagano la retta intera
senza chiedere sconti né bor-
se di studio. II governo di Pe-
chino cerca di sdrammatizza-
re: «Siete e resterete leader,
non dovete temerci. Non avete
motivo di sentirvi insicuri e,
comungque, la sicurezza asso-
luta non esiste». Ma difficil-
mente la morsa del diffidenza
si allentera, tanto piu che sta-
volta anche i democratici, pur
con reazioni meno aggressi-
ve, condividono i timori di
Trump e dei repubblicani.

= Ty |

1l sondaggio: niente maggioranza
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Udienza
Il direttore
dell'Fbi, Chris
Wray, 51
anni,a
sinistra, con
ilcapo della
National
Intelligence
Dan Coats,
74,in Senato
per
un'udienza
sui «rischi
globali».,

| vertici delle
agenzie

di contro
spionaggio
Usatemono

i rischi

diuna Cina
«aggressiva»
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Tra sicurezza e protezionismo. Allarme degli 007 in Congresso

L’intelligence Usa dichiara
guerra agli smartphone cinesi

LARISPOSTA DELLE AZIENDE
Huawei: «Operiamo

in170 Paesi dove esiste
unrapportodifiducia

con governi e consumatori.
ZTE: «Rispettiamole leggi Usa»

Marco Valsania
NEW YORK

mm [intelligence americana di-
chiaraguerra alle grandi aziende
cinesiHuaweie ZTE. Iverticidei
servizi segreti degli Stati Uniti
hanno invitato gli americani a
boicottaredifattoglismartphone
ealtri prodottidei colossi hi-tech
di Pechino perché rappresenta-
nounaminacciaallasicurezza.
Cia, Fbi e Nsa - 'agenzia spe-
cializzatanellasorveglianzaelet-
tronica-hannolanciatoall'uniso-
nol’allarme dal palco diaudizioni
annuali al Congresso.I capi delle
agenzie hannorisposto aunado-
manda diretta del senatore re-
pubblicano Tom Cotton, autore
d’'unapropostadilegge cheviete-
rebbe contratti federali con qua-
lunque azienda ricorra alle tec-
nologie delle due societ cinesi.
Alla domanda se l'intelligence
raccomanda acquisti dai due
concorrenti dell’americana Ap-
ple, tutti e tre hanno risposto ne-
gativamente. Il direttore dell'Fbi,
Christopher Wray, haspiegatole
ragioni: il rischio € che societa
«fedeli a governi stranieri» pos-
sano entrare nel sistema di tlc
Usa,spinadorsale dell'economia
edellasicurezzanazionale. Wray
€ stato ancora pil esplicito: lo
spettro e «fornire la capacita di
modificare o rubare informazio-
ni»per «condurreattivitadispio-
naggio senza essere scoperti».
Huaweihagidavutoscrezicon
il governo americano: in gennaio
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contatti tra la societa cinese e la
AT&T per la vendita di cellulari
si sono bruscamente interrotti.
Subito dopo Verizon ha annun-
ciato che non toccherai cellulari
Huawei, citando le preoccupa-
zioni di Washington. La sua pro-
mozione di tecnologie di
networkingadalcunientifedera-
li & stata inoltre vietata fin dagli
anni scorsi. E un rapporto con-
gressuale del 2012 affermava che
le due aziende cinesi devono es-
sere «trattate con sospetto», ac-
cusa allora respinta seccamente
daHuaweii come «infondata».

Le aziende hanno risposto ieri
negando di presentare una mi-
naccia. Huawei ha evidenziato la
suarobustaposizionedi mercato
fuori dagli Usa. In nazioni del-
I’Europa centrale e orientale i
suoi prodottisono pitt popolaridi
quellidi Apple. «Operiamoin17o
Paesi dove esiste un rapporto di
fiduciacongovernieconsumato-
ri. Non poniamo rischi di cyber-
sicurezza maggiori di altri grup-
pi». Huawei ha precisato di non
aver mai ricevuto «richieste di
accessoalle proprietecnologie, o
di consegnare dati o informazio-
ni su individui o organizzazioni
ad alcun governo o a sue agen-
zie». ZTE ha sottolineato che i
suoi smartphone contengono
processori e altre componenti
prodottenegliUsa.«Comesocie-
ta quotata siamo impegnati a ri-
spettare tutte le leggi e regole de-
¢li Stati Uniti», hafatto sapere.

L’offensiva Usa potrebbe
sferrare nuovi colpi alle com-
plesse relazioni tra 'ammini-
strazione Trump e Pechino, se-
gnate da sforzi di dialogo politi-
co sulla crisi coreana ma anche
datensioni commerciali e accu-
se di protezionismo.

RIPRODUZIONE RISERVATA

Huawei terzo produttore

Quote nel mercato mondiale
degli smartphone. In % del totale

Samsung Apple
23% 13%
_—

Huawei Oppo
11% P%
Xiaomi f

8% Vivo
7%
. "
Altri
31%
||—u 1te: Ths Markit




www.datastampa.it

Dir. Resp.: Alessandro Barbano
Tiratura: 55079 - Diffusione: 41952 - Lettori: 656000: da enti certificatori 0 autocertificati

16-FEB-2018
dapag. 11
fogliol/2
Superficie: 39 %

-

La sicurezza

Cellulari costruiti in Oriente

allarme spie anche in Italia

Usa in trincea, senza esito un dossier dei nostri 007

Lareplica Lemisure |servizisegreti

|l colosso InInghilterra  Esposito (Copasir)

orientale: uncomitato  gia nel 2015 telefoni

attivita valuta collegati ai server

del governo il codice

finalizzate sorgente

ainfluenzare prima

il mercato delle vendite
Conversazioni, audio e video Eppure del !influenzagovernativacinese verso
ma anche il traffico internet pericplo di‘ spio-  le due aziende nazionali. Negli Usa
potrebbe essere intercettato Eg;glgsi)olo af&‘;g:ir da tempo i due maggiori operatori

Valentino Di Giacomo

«Non comprate smartphone cinesi
perché potreste essere spiati»: € I'al-
larme lanciato ieri dagli 007 ameri-
cani. I cellulari cinesi - secondo le
informazioniadisposizione dell’in-
telligence statunitense - sarebbero
utilizzati come strumenti per inter-
cettare telefonate, messaggi, audio,
video e traffico internet. Sotto accu-
sasono finite le due maggiori azien-
de cinesi: Huawei e Zte. L'accusa
versoicolossiorientalié stata lancia-
ta da Cia e Fbi soltanto ieri, ma del
potenziale rischio ne sono a cono-
scenzadaanniancheiServizisegre-
ti italiani. Un allarme che apre un
enorme interrogativo sulle capacita
delnostro Paese nelsapersicautela-
re dalle attivita di spionaggio e hac-
keraggio.

Intanto da Pechino nonsi & fatta
attendere la replica di Huawei che
ha giustificato l'attacco ricevuto
conla volonta degliamericanidiin-
debolire I'espansione commerciale
della multinazionale cinese. «La
Huawei e consapevole di una serie
diattivita delgoverno degli Stati Uni-

ti che sembrano
destinate ad ini-
bire il business
della societa sul
mercato ameri-
cano e - hanno
scritto dall’azien-
da - siamo certi
digodere dellafi-
ducia di governi
e clienti in 170
Paesi in tutto il
mondo».
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so gli smartphone Made in China,
sene parla datempo anche in Italia.
«Esistono informazioni - spiego il vi-
cepresidente del Copasir, Giuseppe
Esposito, in un'’intervista rilasciata
gia nel 2015 - che alcuni cellulari di
marca cinese siano utilizzati per fa-
re attivita di spionaggio, peggio an-
cora funziona con router e server al
punto che diversiPaesidel Nord Eu-
ropa, Israele e Usa, hanno proibito
la partecipazione agare pubbliche a
queste societa». Non funziona cosi
inItalia dove invece le gare d’appal-
to per le telecomunicazioni sono
aperte a tutti gli operatori anche ex-
traeuropei, nonostante il pericolo
del Grande Fratello cibernetico sia
conosciuto ormai da molto tempo.
Gli smartphone sono in pericolo,
ma il vero problema é rappresenta-
to dalle infrastrutture critiche del
Paese che adoperano tecnologie ci-
nesi potenzialmente utilizzabili da
Pechino per fare attivita di spionag-
gio. Un dossier finito gia da alcuni
mesi sul tavolo del ministro dello
Sviluppo Economico, Carlo Calen-
da, intenzionato ad apportare delle
contromisure. Al momento gli ope-
ratoriditelecomunicazione operan-
tiin Italia siavvalgono in gran parte
di tecnologie extraeuropee a diffe-
renza di quanto avviene all’estero.
Bastipensare che nel Regno Uni-
to, prima di consentire la commer-
cializzazione alla British Telecom di
apparati Huawei, ¢ stato costituito
unapposito comitato e un laborato-
rio di valutazione per ispezionare i
cosiddetti «codicisorgenti» e realiz-
zare software verificati per I'utilizzo
delle tecnologie cinesi. Anche iSer-
viziinglesiavevano infattisegnalato

di telecomunicazione, At&T e Veri-
zon, hanno abbandonatole tecnolo-
gie Huawei. Allarmi inascoltati nel
nostro Paese dove le reti 4G e 5G
viaggiano per gran parte sustrumen-
tazioni made in China. Proprio
all’inizio di febbraio, il comune di
Roma ha siglato una partnership
conZte perlosviluppo dellarete 5G.
Cio avviene nonostante gli allarmi
diffusida annidaiServizidisicurez-
za internazionali nei propri dossier
ritenendo la Cinaun paese molto ag-
gressivo nello spionaggio e nella cy-
ber-intelligence, un atteggiamento
che & parte integrante della propria
dottrinamilitare.] cinesi-secondoi
report degli 007 - utilizzerebbero la
propria strategia commerciale a
prezziribassatirispetto alla concor-
renzaproprio per penetrareneimer-
cati europei e appropriarsi di infor-
mazionisensibili.

E se al momento il governo non
ha regolato in maniera efficace le
proprie infrastrutture critiche per di-
fendersidal possibile spionaggio ci-
nese, non va assolutamente meglio
con i russi: esattamente un anno fa
proprio «Il Mattino» diffuse in esclu-
siva i documenti hackerati al Mini-
stero degli Esteri. I server della Far-
nesinasiavvalevano disoftware rus-

Bollette a 28 glorni, PAntitrust invia la Finanza
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si per impedire agli hacker di pene-
trare nel proprio sistema e ancora
oggi sia la Farnesina che la maggior
parte dei ministeri italiani utilizza
gli anti-virus della russa Kaspersky.
Fino al 2020 il ministero dell’Inter-
no avra protezione dalla Kaspersky,
cosi i Carabinieri, la Guardia di Fi-
nanza, il Comando C4 della Difesa,
I'’AeronauticaelaMarina. Cio avvie-
nenonostantele intelligence ameri-
cane abbiamesso in guardia pitivol-

i i . s s
te gli Statialleati deirapporti opachi !;Pgiﬂ ) anlr:tit%?:r?anc?rtl I';“gi';‘t"v'rus

-sempre smentiti da Kaspersky - tra tHuawel

la multinazionale russa e il Cremli- Smartphone cinesisono Lecolonnine perricaricarela  Oltre lameta dei ministeri
no.ComesenonbastasseancheTer- v 7atiin oltre170paesi  batteriadeltelefonosono  ancora utilizzalaprotezione
na, la rete elettrica nazionale, Usa i tytto il mondo, anche utilizzate da diversi Servizi dellasocietarussa Kaspersky,
tecnologie Ka- in ltalia e negli Stati Unitidove  segreti perverificarei dati nonostante i reporte idubbi
spersky. éstato lanciato I'allarme attraversola portaUsb sollevati dall’intelligence Usa

Ovviamente
anche le denun-
ce dell’ex agente
della Cia, Ed-
ward Snowden,
sulle operazioni
dispionaggiopo-
stein essere dagli
007 americaniat-
traverso  stru-
mentazionidiso-
cieta statunitensi
obbliga I'Ttalia a
prestare massi-
maattenzione suognigenere ditec-
nologia prodotta all’estero. Pur se
con ritardo, almeno le infrastruttu-
re critiche andrebbero messe al sicu-
ro affidandosi al Made in Italy. E
uno dei motivi per cui - dopo I'in-
chiesta del «Mattino» - il governo de-
cise di affidare il tema della cyberse-
curity direttamente ai nostri Servizi
segreti.

Quantoallo spionaggio deicellu-
larinon deve meravigliare che alcu-
ni governi intendano spiare il traffi-
co telefonico di semplici cittadini.
Negli aeroporti di molti Paesi, ad
esempio, le colonnine per ricarica-
re il cellulare sono utilizzate da di-
versi Servizi segreti - anche se spes-
so con scopi di antiterrorsimo - per
esfiltrare tuttiidatiattraverso la por-
taUsb, senza che I'utente se ne pos-
sa accorgere, mentre il telefono ela-
sciato in carica. I tempi del Grande
Fratello non sembrano conoscere
la privacy.

-

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Intercettazioni Smartphone spiati
illegamente: I'allarme suirischi
potenziali & lanciato dagli Stati Uniti
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Media. Nielsen

Raccolta adv
stabile

con Google
e Facebook

[ amaggior parte dellatorta
¢ ancoraattribuibile allatv che
sulmercato pubblicitarioafine
2017 pesava per il 45,8%. Ma si
tratta di una quota in disce-
sa(46,7% afine 2016), mentre al
contrario il digital avanza:
29,8% contro il 27,7% di fine
2016.Semessainterminidivin-
citorievinti,nonc’@dubbioche
idati Nielsen sul mercato pub-
blicitario abbiano messo sul
podioigigantidel web.ConGo-
ogle eFacebookil dato éstabile
(+0,4% a 8,25 miliardi); senza si
vaa-2,1%(6,2smiliardi).Stando
dunque alle stime Nielsen, a
Google-Youtube e Facebook
sarebbero attribuibili intorno
agli1,ymiliardidiraccolta.
Relativamente ai singoli
mezzi, male la stampa (-7,7% i
quotidiani e -6,2% i magazine
nell’anno) mentre laradio & in
crescita (+5,4% nei12 mesi). Ri-
guardo al web, la raccolta del-
I'intero universo cresce del
7,7%rispetto al 2016 (+1,796 se si
escludono il search el social).
PerlaTv,infine, il 2017 sie con-
clusoa-1,69% (+4,8%dicembre).
Secondoleelaborazioni sui da-
ti Nielsen Mediaset ha chiusoa
-0,8%az,1miliardi;Rai, penaliz-
zatadal confronto conl’annodi
Euro 2016, ha chiuso a-8,1% a
733milioni;Sky,cheanchehari-
sentitodel confronto,hachiuso
2+0,4% a 487 milioni; Discove-
ry a+9,6% a 257 milioni e Lay a
-2,3% a153,4 milioni.
A.Bio.
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Spot 2017,
I’anno nero
della Rai

Vola invece la raccolta
pubblicitaria di Google
e Facebook
Montanari
a pagina 15
SENZA I GRANDI EVENTI SPORTIVI LA TV DI STATO HA RACCOLTO 733 MLN, -8% RISPETTO AL 2016

Pubblicita, Panno nero della Rai

Tiene Mediaset anche se con saldo negativo, giu invece La7 Cresce di poco Sky e vola Discovery
Intanto decollano Google-Youtube e Facebook, che pesano per 1,65 miliardi. Il mercato ne vale 6,2

www.datastampa.it Superficie: 36 %

-

DI ANDREA MONTANARI

enza eventi di grande ri-
chiamo, come gli Europei
di calcio e le Olimpiadi,
era chiaro che per la Rai
il 2017 sarebbe stato un anno
negativo. Nel frattempo la tv di
Stato ha perso il responsabile
della concessionaria di pubbli-
cita, Fabrizio Piscopo e ancora
un sostituto non € stato trovato.
Anche perché con I’avvicinarsi
della scadenza elettorale del 4
marzo la governance potrebbe
venire rivoluzionata. Cosi Viale
Mazzini ha archiviato lo scorso
anno con una raccolta di 733,2
milioni, in calo dell’8,1% (-8%
nel mese di dicembre con una
raccolta di 59 milioni) rispetto
al 2016 e in flessione rispetto
anche al 2015 (751,1 milio-
ni), anno senza manifestazioni
sportive di richiamo. Se si va a
ritroso nel tempo emerge come
il dato relativo allo scorso anno
sia il peggiore almeno dal 2010
(raccolta di 1,168 miliardi). Un
flop da prendere con le molle se
& vero che la tv pubblica aveva
chiuso il primo semestre 2017
con una perdita di 2,2 milioni.
Ma in un’annata che & stata ne-
gativa per quasi tutto il mercato,
che si e chiuso con investimenti
di 6,2 miliardi (-2,1% rispetto al
2016), anche Mediaset, secondo
le elaborazioni effettuate da MF-
Milano Finanza, ha registrato
una leggera flessione. Il gruppo
di Cologno Monzese, leader del
settore (quota di mercato del
34,33%), ha incamerato spot per
2,15 miliardi (-0,8%) anche gra-
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zie al +6% di dicembre. 11 2017

& stato un anno difficile anche per
laLa7 di Urbano Cairo che hain-
cassato 153,4 milioni, il 2,3% in
meno rispetto al 2016, anche per
il -10% registrato nel solo mese
di dicembre. Si & salvata in cor-
ner, grazie al gran balzo (quasi
53 milioni per un solido +20%)
dell’ultimo mese dell’anno, Sky
Italia, che ha chiuso con unarac-
colta di 486,47 milioni (+0,4%).
Chi continua a registrare crescite
rilevanti ¢ Discovery che sale a
257 milioni di spot per saldo pit
che positivo del 9,6%.

Chi invece sta occupando uno
spazio sempre pill preponderan-
te sul mercato italiano sono i big
dell’ online e del digitale. Per ave-
re dati precisi, ma non puntuali
visto che non esistono numeri
nei bilanci consolidati, occorre
attendere le stime che la Nielsen
elabora per tutto il 2017 e che
sono state diramate ieri. assieme
all’analisi puntuale sui settori in-
dustriali di investimento. Come
emerge dalle analisi, Google, il
motore di ricerca pit famoso al
mondo, pesa oggi per il 34%
della spesa totale del settore web
(2,45 miliardi), ovvero 835 mi-
lioni. A questa cifra, che da sola
vale piu della raccolta della Rai,
va aggiunta quella calcolata per
Youtube: 460 milioni. In totale,
quindi, il gruppo di Mountain
View in Italia incamera spot per
1,295 miliardi, consolidando la
posizione di secondo player del
segmento advertising alle spalle
di Mediaset-Publitalia. Mentre
I’altro player che sta coloniz-
zando il mercato pubblicitario

digitale, ovvero Facebook - &
il social network piu diffuso al
mondo con 2,1 miliardi di utenti
(33 milioni registrati in Italia) - si
¢ aggiudicato una fetta di quasi
360 milioni di investimenti in
advertising delle aziende che
hanno scommesso sul merca-
to totale. Complessivamente,
quindi, i due poli che dominano
I’online, ossia Google-Youtube e
Facebook, ormai in Italia valgo-
no qualcosa come 1,65 miliardi.
Peccato che di questa enorme
massa di capitali incamerati,
nelle casse dell’Erario non ar-
rivino che le briciole. Questa
continua escalation dei due poli
digitali continua a provocare la
discesa della pubblicita sulla
carta stampata: i quotidiani a
fine 2017 hanno raccolto 637.4
milioni (-7,7%) e i periodici 428
milioni (-6,2%). Il web tradizio-
nale invece ha incassato 456,2
milioni (+1,7%) e il cinema &
tornato a crescere: 20,42 milioni,
+2,4%. Chi gode di ottima salute
¢ laradio, che sfonda il muro dei
400 milioni, salendo a 405,15
milioni (+5,4%). Bene anche la
Go Tv: 18 milioni, +12,3%. «Il
2018 potra sicuramente chiudere
in positivo grazie al favore dei
mondiali di calcio», sostiene Al-
berto Dal Sasso di Nielsen, «e
anche a una ripresa economica
mondiale a cui 1’Italia sembra
essere bene agganciata». (ripro-
duzione riservata)

Fltals

alia

”
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DISCOVERY VOLA, SKY TIENE, GIU MEDIASET E LA7
Dati netti in milioni di euro

2017 Var. 2016 % mese %su % su fotale

dicembre totale tv_ _mercato

# Mediaset 214612  -1,80% ('S 56,83% 34,33%
# Rai 73322 9,10% -8% 11,73%
# Sky Htalia 486,47  -3,10% 20% 7,78%
# Discovery 257,09  9,10% 9% 4,11%
¢ La7 15341  -1,10% 2,45%

+ quotidiani 63744  -77%
# periodici 42805 -62%
# internet 456,17  17%
# radio 40515  piu 54%
4 cinema 20,42 2,4%
®gotv 1804  123%

Fonte: elaborazione

su dati di mercato

GRAFICA MF-MILANC FINANZA
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Tar Lazio. Respinto il ricorso presentato contro la delibera

Da Google obbligo dati allAgcom
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Giovanni Negri

= All’Agcom dovranno esser
forniti tutti i dati, anagrafici ed
economici,daparte degliopera-
tori del settore dei media. Dati
contenutinellales (Informativa
economicadisistema) e chedo-
vranno essere forniti anche da
Google. Quest’ultima aveva
contestato I'obbligo, istituito
anche per la definizione di una
fotografia aggiornata del Siste-
ma integrato delle comunica-
zioni, davanti al Tar Lazio. Nel
mirino la delibera dell’Authori-
ty con la quale venivano indivi-
duatiisoggettitenutiall’obbligo
dicomunicazione.

1l Tar, conlasentenza1739 del
14 febbraio, ha invece respinto
I'impugnazione sostenendo la
piena legittimita del provvedi-
mento. Ladelibera, datata luglio
2013, ridefinendoil perimetrodei
soggettiobbligatiallacomunica-
zione dei ricavi, vi ha compreso
ancheleimpreseconcessionarie
di pubblicita che esercitano di-
rettamente o per conto terzi atti-
vitadinegoziazioneoconclusio-
nedicontratti divenditadi spazi
pubblicitari da trasmettere sul
web e, solo per i ricavi realizzati
sul territorio nazionale, le socie-
ta con sede all’estero, anche se
nonoperantinel settoreradiote-
levisivo odell’editoria.

Un allargamento strettamen-
tecollegato all’obiettivodi evita-
relaconcentrazione diposizioni
dominanti in un settore assaide-
licato. Per il Tar, 'estensione &
del tutto coerente con una serie
di dati normativi, di diversa fon-
te, ma concordi nell’equipara-
zionedelleattivitasvolte sulweb
aquelle piti tradizionali nel cam-
podelle comunicazioni.I’esclu-
sione, nella versione originaria
dell’obbligo di comunicazione a
carico delle concessionarie di
pubblicita digitale si spiega, sot-
tolineail Tar,anche conlascarsa
diffusione del fenomeno al mo-
mento dellaredazione dellanor-
ma, erail1996.

RIPRODUZIONE RISERVATA
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Il Tar: indifferente che la sede sia all'estero, Uinformativa riguarda il fatturato in Italia

Google deve comunicare i ricavi

I dati serviranno all’Agcom per verificare il pluralismo

-

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

pI MARrco Livi

nche gli over the top
operanti in Italia sono
soggetti agli adem-
imenti in materia
di informativa economica e
quindi devono comunicare
i propri ricavi al’Agcom. K
quanto sostiene il Tar del La-
zio che ha rigettato il ricorso
di Google (Italy e Ireland)
contro il provvedimento con il
quale I’Autorita per le garan-
zie nelle comunicazioni aveva
esteso alle concessionarie di
pubblicita attive sul web e
alle societa operanti in Italia
con sede all’estero ’'obbligo di
fornire i dati per 'Informati-
va economica di sistema (Ies).
Tali dati, peraltro, sono rile-
vanti ai fini della valutazione
del Sistema integrato delle
comunicazioni (Sic) per la ve-
rifica del rispetto del plurali-
smo. La notizia & stata diffusa
ieri da Confindustria radio te-
levisioni che era intervenuta
nel giudizio davanti al Tar a
sostegno dell’Agcom.

Google Ireland limited
e Google Italy srl avevano
impugnato il provvedimento
dell’ Agcom sostenendo, tra
Paltro, «di essere, rispettiva-
mente, una societa di diritto
irlandese del gruppo Google,
che sottoscrive in Italia i
contratti con gli inserzioni-
sti pubblicitari, senza ope-
rare nel settore audiovisivo
o in quello editoriale; e una
societa che svolge attivita di
consulenza a favore di altre
societa del gruppo Google in
materia di marketing, servizi
legali, relazioni istituzionali,

ricerca della clientela» e come
tali non erano sottoposti
all’obbligo.

Accogliendo le tesi soste-
nute dall’Autorita guidata
da Angelo Marcello Car-
dani e ribadite dai legali
di Crtv (Giuseppe Rossi ¢
Cesare San Mauro), il Tar
del Lazio ha rilevato come
«la funzione del Sistema in-
tegrato delle comunicazioni,
e di conseguenza dell’Infor-
mativa economica di sistema
quale strumento per verifi-
care il rispetto del principio
del pluralismo rende indiffe-
rente, ai fini della ricorrenza
dell’obbligo di comunicazione,
il fatto che la sede legale si
trovi o meno nel territorio
nazionale, fermo restando che
la comunicazione riguardera i
soli ricavi prodotti in Italia».

Quanto al richiamo al Te-
sto unico dei servizi media
audiovisivi e radiofonici (il
Tusmar), il Tar afferma che
lo stesso, pur facendo riferi-
mento ad operatori «stabiliti»
in Italia «<non osti all’esten-
sione dell’obbligo di comuni-
cazione», anche perché non si
prevede alcuna esclusione per
operatori non aventi la sede
legale in Italia.

«La linea seguita
dall’Agcom fin dal 2013»,
ha commentato il presidente
di Crtv Franco Siddi, «quan-
do assunse la delibera sugli
obblighi di comunicazione per
la Ies non solo & legittima, ma
risulta oggi ancora piu qua-
lificante rispetto all’azione
di trasparenza e di garanzia
del pluralismo intrapresa
dall’Autorita».

—© Riproduzione riservata—— .
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Il coiondatore di PayPal é stato uno dei pochi esponenti dell’hi-lech a finanziare la campagna elettorale di Donald Trump

Thiel lascia la Silicon Valley: troppo ideologizzata

DI MARCELLO Bussi

ha deciso di trasferirsi da San
Francisco a Los Angeles, dove
spostera non soltanto la residenza ma
anche le sue attivita imprenditoriali.
Il cofondatore di PayPal era finito
sotto i riflettori per essere stato uno
dei rarissimi esponenti della comunita
hi-tech a sostenere la campagna elet-
torale di Donald Trump per poi diven-
tare consulente della Casa Bianca. Pur
essendo gay dichiarato, Thiel non ha
mai nascosto la propria insofferenza
nei confronti del conformismo della
Silicon Valley, tutta schierata con i
Democratici e portabandiera del po-
litically correct. Le sue idee libertarie
lo hanno messo in contrasto con i big
della comunita ancora prima del suo
impegno a favore di Trump. Il mese
scorso, durante un dibattito alla Stan-
ford University, ha fatto capire che
la misura, a suo modo di vedere, era
colma: «La Silicon Valley & uno Stato
apartito unico», ha detto. Thiel ¢ stato
il primo investitore di Facebook nel
2004, pagando 500 mila dollari per
una quota del 10%,
che oggi vale oltre
1 miliardo di dolla-
ri. Secondo quanto
riportato dal Wall
Street Journal, in una
conversazione telefo-
nica avvenuta |’estate
scorsa il fondatore
del social network,
Mark Zuckerberg, ha
discusso con Thiel in
merito all’opportunita
della sua permanenza
nel consiglio di ammi-
nistrazione di Facebo-
ok, pur senza chiedergli esplicitamente
di rassegnare le dimissioni, perché so-
spettava che il cofondatore di PayPal

fosse I’artefice di nna fuea di notizia
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dal cda. Thiel ha risposto che non se
ne sarebbe andato volontariamente.

Silicon Valley addio. Peter Thiel
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In seguito ha discusso con i suoi piu
stretti collaboratori I’ipotesi di dimet-
tersi, ma poi ha deciso di rimanere,
almeno per il momento. In preceden-
za un altro membro
del cda di Facebook,
ossia Reed Hastings,
che & anche il chief
executive officer di
Netflix, aveva chiesto
le dimissioni di Thiel
definendo «catastrofi-
ca» la sua decisione di
sostenere la campagne
elettorale di Trump.
In quell’occasione
era stato difeso da
Zuckerberg, secondo
il quale le «differenze
ideologiche» erano
diventate una componente necessaria
della diversita sul posto di lavoro e
nel cda di Facebook. Secondo alcune
fonti, nel frattempo Thiel & diventa-
to sempre piu disilluso su quella che
considera I’intollerante politica di
sinistra che egemonizza 1’area della
Baia di San Francisco e sempre piu
pessimista riguardo alle prospettive
delle imprese tecnologiche a fronte dei
crescenti rischi di regolamentazione.
Cosi Thiel ha deciso di trasferirsi de-
finitivamente nella gigantesca magio-
ne affacciata sul Viale del Tramonto,
acquistata sei anni fa. Il cofondatore
di PayPal spostera a Los Angeles an-
che Thiel Capital e Thiel Foundation,
le due societa che sovrintendono ai
suoi investimenti. Il trasloco di Thiel
& certamente un brutto segnale delle
crescenti divisioni ideologiche che si
stanno allargando negli Stati Uniti,
mettendo a rischio addirittura la convi-
venza all’interno dei luoghi di lavoro.
Qualcuno sostiene che queste tensioni
possano mettere seriamente a rischio
la creativita, ingrediente indispensa-
bile per il successo delle imprese che
operano nella Silicon Valley. Se cosi
fosse, sarebbe una pesante sconfitta
per tutta I’economia americana. (ri-
produzione riservata)

Peter

Thiel

Soros e Buffett sono meno hi-tech

: m
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MF SHIPPING & LOGISTICA

L’AD SPIEGA COME SFIDERA I MARKETPLACE NEI TRASPORTI VIA MARE

Maersk affronta Amazon

Digitalizzazione e copertura logistica completa potrebbero essere le armi
per risollevare un settore che ¢ costato agli azionisti 110 miliardi $ in 21 anni

PAGINA A CURA
p1 NicoLA CAPUZZO

e non puoi sconfig-
gere il tuo nemico,
(( fattelo amico». E’

il motto di Giulio
Cesare che anche Soren Skou,
numero uno del gruppo Maersk,
siripromette di seguire a propo-
sito della minacciosa avanzata
dei maggiori marketplace mon-
diali come Amazon e Alibaba
nella logistica distributiva dei
prodotti. La minaccia, d’altron-
de & reale perché Amazon negli
anni scorsi ha ottenuto le auto-
rizzazioni necessarie per operare
come spedizioniere in
Asia e negli Stati Uni-
ti, ha fatto decollare gli
aerei di Amazon Prime
Air e, secondo quanto
rivelato dal Wall Stre-
et Journal, sempre
negli Usa si prepara
ad avviare un proprio
servizio di spedizioni
denominato Shipping
with Amazon (Swa),
entrando cosi in diretta
concorrenza con cor-
rieri come Fedex e Ups. «Ama-
7on € una minaccia se noi non
siamo in grado di offrire loro
un buon servizio», ha affermato
Skou in un’intervista a Bloom-
berg. «Se non riusciremo a fare
bene il nostro lavoro non c’¢
dubbio che grandi gruppi come
dell’e-commerce penseranno di
poterlo fare meglio da soli».
La scelta di prendere direttamen-

te il controllo di alcune attivita
di logistica e distribuzione dei
prodotti consente peraltro ai
marketplace pin flessibilita e li
aiuta a evitare possibili conge-
stioni nei magazzini.
Skou precisa poi che la questione
Amazon non riguarda solo I’esi-
genza di consegnare i prodotti al
consumatore finale nel pit breve
tempo possibile, ma ruota anche,
e soprattutto, attorno alla capaci-
ta di fornire al cliente informa-
zioni dettagliate sulle spedizioni.
Per questo il gruppo Maersk ha
da tempo avviato un programma
per velocizzare e digitalizzare le
procedure in un comparto dove
le prenotazioni dei container da
imbarcare spesso avvengono an-
cora con una telefonata tra spe-
dizioniere e agente marittimo.
«Amazon non vuole scambi via
e-mail e telefonate, ma relazioni
basate sulla tecnologia», ha spie-
gato Skou. Cerca un
servizio di spedizio-
ne e trasporto contai-
ner end-to-end e noi
intendiamo proprio
offrire loro questo
pacchetto comple-
to». Maersk ¢ infatti
la prima compagnia
al mondo per nume-
ro di navi portacon-
tainer, & attiva nei
terminal portuali con
la Apm Terminals e controlla an-
che la casa di spedizioni Damco.
Quest’ultima, se paragonata are-
alta analoghe, non & pero forte
per dimensioni. «Damco non ha

La Emma Maersk

la necessaria dimensione e co-
pertura globale», ammette Skou
parlando del servizio da offrire
ai big del commercio elettroni-
co, ma aggiunge che potrebbero
pensare ad acquisizioni mirate,
«piceole societa in grado di ap-
portare competenze, tecnologie
o skill che non abbiamo».
Nonostante nel 2017 Maersk
sia tornata all’utile (il risultato
d’esercizio & stato positivo per
541 milioni di dollari) secondo
un’analisi di McKinsey il busi-
ness del trasporto marittimo di
container negli ultimi 21 anni &
costato agli azionisti delle com-
pagnie di navigazione ben 110
miliardi di dollari. Ma il dry bulk
(trasporto marittimo di rinfuse
secche) ¢ riuscito a fare peggio,
con un ritorno sul capitale investi-
to inferiore al 2% annuo, mentre
ha guadagnato parecchio chi ha
scommesso sulle crociere con ri-
torni superiori al 12% I’anno. A
zavorrare 1 rendimenti finanziari
delle compagnie di navigazione
& sempre il solito peccato origi-
nale dello shipping, vale a dire
I’eccesso di stiva rispetto alla
domanda di trasporto marittimo.
Un fattore destinato a incidere
negativamente anche nel prossi-
mo decennio anche assumendo
previsioni prudenziali sui nuovi
investimenti dei principali vettori.
Per gli analisti di McKinsey per
riportare i rendimenti del settore
decisamente in positivo servireb-
be un’ulteriore ondata di M&A:
il consolidamento visto finora
non viene basta ainvertire il trend
attuale. (riproduzione riservata)
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Hi tech. Nuovo passo dopo supermercati, farmacie e ospedali

Amazon diventa anche banca:
alleanza con BofA sui prestiti

L’OBIETTIVO

Il gruppovuolerafforzare
ilservizio «Amazon Lending»,
che concede credito alle piccole
aziende che vendono prodotti
sulla piattaformadi Bezos

Marco Valsania
NEW YORK

M Se per rivoluzionare la sani-
taJeff Bezoshascelto diallearsi
conJP Morgan, per trasformare
ilmondodeiprestitialle piccole
aziendaeentratoinsquadracon
un altro marchio dell’elite fi-
nanziaria statunitense, Bank of
America. Amazon ha trovato in
BofA il partner che cercava per
sostenere lo sviluppo del suo
«Amazon Lendingy», lanciato
nel 2011 per concedere credito
alle societa di minori dimensio-
niche vendono prodotti eservi-
zi sul suo onnipresente market-
place elettronico.

L’alleanza consente al leader
dell’e-commerce diridurreil ri-
schio e di avere accesso piti fa-
cilmente e rapidamente a capi-

tali specificamente destinati a
elargire prestiti. Un passo che
allarga il ventaglio delle impre-
se in grado di beneficiarne, per
rafforzarcleloroscorteclaloro
produzione.

Il programma ¢ eresta limita-
to, segno di una crescita che in
questo ambito Amazon vuole
mantenere graduale e sotto
controllo per evitare sorprese
negative che durantela crisi del
2008 hanno bruciato anche co-
lossinonbancaridellaCorpora-
te America. E' unicamente a in-
vito e la sua generosita varia da
mille a un massimo di 750.000
dollari, con scadenza fino a un
anno per la restituzione. Viene
offerto esplicitamente a societi
che abbiano difficolta a ottene-
re udienza presso tradizionali
istituti di credito.

Ad oggi il programma é de-
collato: lo scorso giugno Ama-
zon aveva riportato la conces-
sione di prestiti per un miliardo
di dollari nel corso dei dodici
mesi precedenti, un significati-

Colosso globale. Illogodi Amazon, gruppo fondato da Jeff Bezos nel 1994
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vo incremento rispetto agli 1,5
miliardi complessivi dei quat-
troanniprimadiallora.Negliul-
timi due anni di calendario, tut-
tavia,laconcessionedicreditisi
é stabilizzata, a cifre legger-
mente inferiori ai 700 milioni,
undatocheriflettelanuovapru-
denza di un impero altrimenti
aggressivo nello sfondare su
nuovisettoriemercati.Idatiso-
no emersi dal recente bilancio
2017 comunicato dal gruppo.

Dalleindiscrezioni emerse, il
coinvolgimento di Bank of
America ¢ iniziato nell’ottobre
del 2016, con una «credit facili-
ty» da 500 milioni di dollari. In
quell’occasione Amazon non
aveva svelato il nome del part-
ner.Lafacility éstataaumentata
adesso a 6oomilioni e 'azienda
haindicatoche periodicamente
potrebbe crescere ulterior-
mente previa autorizzazione
della banca partner. I tassi an-
nuali applicati sui prestiti, sem-
pre secondo quanto affiorato,
variano generalmente dal 6o al
14 per cento.

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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La societa misurera gli ascolti della tv online partendo dai 350 canali che sono pronti

L’Auditel fa 30 anni ed e connessa

Imperiali: la nuova rilevazione col digitale entro il 2018

O

pI CLAavuDIO PLAZZOTTA

anuova Auditel, in grado
di misurare gli ascolti dei
contenuti tv anche sui di-
positivi digitali connessi
(smartphone, tablet, pc), potreb-
be essere pronta entro la fine
di luglio, anche se il presidente
Andrea Imperiali d’Afflitto
di Francavilla preferisce non
darsi una scadenza precisa, im-
pegnandosi comungque a fornire
idati «entro il 2018».

In gioco ci sono circa 440 ca-
nali tv, con tutte le loro decli-
nazioni sui varie piattaforme
digitali, editi da societa grandi,
medie o piccole: «Editori piu o
meno digitalizzati, con diverse
capacita di spesa. Anche i bro-
adcaster», spiega il presidente
di Auditel Imperiali, «devono
fare un investimento per esse-
re rilevati da Auditel nella loro
total audience. E qualcuno sta
ancora pensandoci. Diciamo
che all'inizio dovremmo rileva-
re circa 350 canali, ovvero 50-60
editori. Un centinaio di canali,
quelli pit piccoli, restera pro-
babilmente fuori dalla prima
rilevazione. Rilevazione che,
ripeto, riguardera solo i broa-
dcaster televisivi. Non le app
tipo Netflix 0 Amazon Prime
Video, o i canali YouTube. Per
quelli dobbiamo ancora decide-
re il come e il quando».

E nel corso del convegno
sui 30 anni di Auditel, ieri a
Roma alla Camera dei depu-
tati, il tema piu dibattuto &
stato proprio quello degli Over
the top e del trattamento dei
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cosiddetti Big data. «Il nuovo
regolamento europeo sul trat-
tamento dei dati personali
entrera in piena applicazione
dal prossimo 25 maggio», dice
Giovanni Buttarelli, garante
della privacy Ue, «¢ un anno e
mezzo fa Auditel ci ha contatta-
ti per fare un piano strategico
che gia rispondesse ai nuovi
standard di privacy richiesti
in Italia e in Europa. Questo,
lo devo ammettere, ci ha pia-
cevolmente sorpreso. Perché
bisogna fare scelte importanti
sul trattamento dei Big data.
Andiamo verso una societa in
cui le aziende ci contatteranno
sempre meno, in quanto citta-
dini e consumatori, per proporci
qualcosa. Poiché, grazie ai Big
data, conoscono gia in anticipo
ibeni o1 servizi di cui abbiamo
bisogno. Necessaria, quindi,
una maggiore tutela dei diritti,
e Auditel fa bene a intrapren-
dere da subito un percorso con
approceio europeo».

La nuova Auditel nata
sotto la presidenza di Im-
periali, con un super panel di
16.100 famiglie, pari a circa 41
mila individui, e le rilevazioni
in arrivo per gli ascolti digita-
li domestici e in mobilita, «fa
funzionare bene il mercato, con
un meccanismo di certificazio-
ne basato sulla trasparenza.
Non dimentichiamo», ricorda
Giovanni Pitruzzella, pre-
sidente dell’Antitrust, «che
nel 2011 ’Antitrust sanziono
Auditel proprio per mancanza
di trasparenza. Ora, invece, &
trasparente. Prosegue, pero,

Il presidente Auditel Andrea Imperiali
durante il suo intervento alla Camera
ner | 30 anni della societa di rilevazione

Popacita di Facebook, Google,
Amazon, degli Over the top
che sono scatole nere dotate
di algoritmi. Noi, ovviamente,
come Antitrust non possiamo
imporre ai soggetti Ott di ren-
dere trasparenti i loro algorit-
mi. Perd, quando usano il loro
potere di mercato distorcendo le
dinamiche competitive, possia-
mo intervenire sanzionandoli.
E I'Europa & all’'avanguardia
in questo campo: pensiamo alla
sanzione a Google di 1.4 miliar-
di di euro, o alle nostre sanzioni
a Facebook per I'operazione con
WhatsApp. Le battaglie di que-
sto tipo, tuttavia, non si fanno
solo con strumenti legali. Oc-
corre fare tanta comunicazio-
ne, in modo che i consumatori
abbiano consapevolezza che gli
Ott o1 social network non sono
gratis o a prezzi bassi: ¢’ un
costo nascosto, ovvero l'utilizzo
dei nostri dati. Il garante alla
privacy, PAntitrust e Agcom»,
conclude Pitruzzella, <hanno
lanciato insieme una nuova in-
dagine conoscitiva sui Big data.
Urn’indagine centrale per il fu-
turo del settore audiovisivo».

Qui, pero, ¢’¢ anche una
responsabilita degli investito-
ri pubblicitari. Perché se da un
lato ¢’ un sistema trasparente,
con Auditel e affini, e dall’altro
¢’ una scatola oscura e opaca,
quella degli Ott, va tuttavia
detto che gli investitori hanno
privilegiato parecchio il «lato
oscuro della forza» in questi
anni, dirottando verso di esso
tante risorse un tempo invece
intercettate dagli editori piu

Mmi,
14 Dove
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trasparenti. «<E una giusta os-
servazione», risponde Lorenzo
Sassoli de’ Bianchi, presiden-
te di Upa (Utenti di pubblicita
associati, ovvero le piu grosse
aziende che investono in pub-
blicita), «ma devo anche dire
che adesso il clima con gli Ott
non & pit cosi ostile, ci stiamo
parlando. Dobbiamo trovare
delle tecnicita che accontentino
noi e loro. Certo, poi le aziende
investono le loro risorse pubbli-
citarie dove vogliono, e noi di
Upa non possiamo costringere
nessuno. Ma di recente ci sono
state nette prese di posizione
da colossi come P&G o Unile-
ver in termini di trasparenza
richiesta. E noi, in quanto Upa,
dobbiamo continuare fare pres-
sione in tutte le sedi e a pubbli-
care libri bianchi».

Auditel € una societa
controllata al 33% dalla Rai,
al 20,22% da Rti cui somma-
re il 6,45% di Mediaset, e poi
al 20% da Upa, I'11,5% As-
sap Servizi, il 3,33% da La7,
il 3% da Confindustria Radio
tv, I'1,5% da Unicom ¢ I'1% da
Fieg. E governata da un consi-
glio dove pero la maggioranza
& costituita dalla componente
«mercato», mentre gli editori
televisivi si riservano un ruolo
piu di controllo e vigilanza, e
meno di gestione.

Lultimo bilancio disponibi-
le, quello dell’esercizio 2016,
ha chiuso con un valore della
produzione pari a 23,2 milioni
di euro, e costi della produzione
pari a 23 milioni, di cui circa
21 milioni vanno per realiz-
zare le ricerche sugli ascolti.
All’approvazione del bilancio
2017, nelle prossime settima-
ne, il presidente Imperiali si
presentera in scadenza. Molto
probabile una sua rielezione,
anche perché il lavoro iniziato
nel febbraio del 2016 non si &
ancora concluso (piano strate-
gico 2017-2021).

Quanto, infine, alla mancata
pubblicazione, dallo scorso set-
tembre, dei dati Auditel sul sito
istituzionale, «<non ¢'& nessuna
operazione di oscuramento dei
dati», rassicura Imperiali, «poi-
ché stiamo ripensando comple-
tamente il sito stesso, e quando
sara pronto i dati torneranno a
essere pubblici».

——© Riproduzione r'iservata—.
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Auditel: focus sul device digitali

di Ester Corvi

| mercato televisivo ha subito negli ultimi anni mutamenti

radicali. La d1g1tahzzaz10ne dei contenuti e I’innovazione tec-
nologica hanno permesso I’ingresso di nuovi operatori, mentre
si modificano i linguaggi e le modalita di fruizione. «In poco
piu di un decennio dalle sei/sette reti nazionali generaliste,
oggi si possono contare centinaia di emittenti. L’ innovazione
tecnologica ha poi moltiplicato le piattaforme, intrecciando
I’etere e il web» ha detto Andrea Imperiali, presidente Audi-
tel, in occasione della conferenza «LLe nuove sfide, 1a societa
italiana che cambia», che si € tenuta ieri a Roma alla Camera
dei deputati in occasione dei 30 anni di Auditel. Per questo mo-
tivo, Auditel si prepara a rilevare gia da quest’anno gli ascolti
televisivi anche sui device digitali. «Il monitoraggio dei nuovi
dispositivi», ha continuato Imperiali, «ha richiesto un’analisi
molto piu capillare e individuale. Per questo Auditel ha siglato
un protocollo di intesa con Istat, per monitorare i consumi
mediatici della popolazione. Il nuovo campione e il piano di
implementazione sono stati oggetto di un accurato processo di

verifica e condivisione con Agcom, riguardo I’univocita della
metrica e la massima inclusivita delle 440 emittenti rilevate.

LLCUIVG U G LUGGSSIG Ui Vil Bl TV Urililuiianta 1aaU¥

Cid ha consentito alla societa di intraprendere un percorso
regolato e condiviso, svolgendo il proprio compito in maniera
severa e trasparente». (riproduzione riservata)

”
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Fastweb contro Open Fiber: troppi ritardi
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Esposto all Autorita
concorrenza: la societa
di Enel e Cdp accusata
di non soddistare le
attivazioni richieste

ALESSANDRO LONGO, ROMA

Approda all’Antitrust lo scontro
sulle nuove reti banda ultra lar-
ga, in fibra ottica. Fastweb ha in-
fatti denunciato Open Fiber, la
societa controllata da Enel e Cas-
sa depositi che sta creando la
principale rete fissa alternativa a
quella di Tim. Nell’esposto Anti-
trust si legge che Fastweb ha do-
vuto frenare le proprie attivita di
vendita della fibra su Milano ai
clienti, perché Open Fiber non
riuscirebbe a soddisfare le richie-
ste. Open Fiber & gestore dellare-
te su cui vanno le offerte di Fast-
web a Milano (come di altri ope-
ratori alternativi a Tim).

Fastweb - si legge - vorrebbe
attivare 2.500 clienti a settima-
na, ma Open Fiber si ferma a
900. Ne deriverebbero danni sia
a Fastweb sia ai clienti, costretti
ad attendere la fibra per mesi do-
po averlarichiesta.

«A fronte delle doglianze ma-
nifestate dalla scrivente, Open Fi-
ber ha replicato sostenendo di
nonavere a disposizione forzala-
voro da incrementare da mette-
re sul territorio», si legge nell’e-
sposto; motivazione che Fast-
web sostiene non veritiera.

Da Open Fiber fanno sapere
che I’esposto non ¢ stato ancora
notificato (segno che I’Antitrust
non ha avviato ancora un proce-
dimento) e che il tutto & daricon-
durre a «normali dialettiche
commerciali tra i due soggetti».

La questione é& rilevante per-

ché, partendo dalla citta pit1 im-
portante, investe per la prima
volta ’Antitrust del compito di
indagare su un dossier strategi-
co per I'Italia. Ossia sulla capaci-
ta di operare con efficienza da
parte del soggetto che vuole co-
struire la prima grande rete na-
zionale alternativa a quella di
Tim. Forte di un piano che si av-
vale tra l'altro di 2,6 miliardi di
euro di fondi pubblici (per 'ag-
giudicazione di bandi del gover-
no).

L’obiettivo del piano industria-
le Open Fiber ¢ giudicato “sfidan-
te” da molti analisti di settore.
Prevede di mettere la fibra ottica
in 9,6 milioni di uniti immobilia-
ri entro il 2022. Ora sono a quota
2 milioni quelle dove in effetti la
fibra ¢ vendibile (dicono dalla so-
cietd). In 2,5 milioni di case la fi-
bra arriva vicino (manca l'ultimo
tratto, il piti complicato: quello
nelle case degli utenti, cherichie-
delavori ulteriori). Bisogna consi-
derare che sono partiti con una
eredita di 1,1 milioni di case gia
coperte da Metroweb (che han-
no comprato). A regime quindi
hanno messo la fibra (vendibile)
in 900 mila case circa in un an-
no.

Numeri alla mano, per centra-
re l’obiettivo, da qui al 2022
Open Fiber dovrebbe coprire ef-
fettivamente 1,4 milioni di case
all’anno. La societa afferma che
sara possibile, dato che il perso-
nale impiegato tra sei mesi tripli-
chera rispetto a quello del 2017;
tanto che nei prossimi anni non
ci sara piu1 una discrepanza tra
case coperte “sulla carta” e quel-
le dove in effetti € comprabile la
fibra. «Siamo appena nati, dopo
tutto», ribadiscono.
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Governance. Ad aprile scade il termine imposto dall’AgCom per cedere il 19% del Biscione: in assenza di accaordo, la quota sara conferita in un fondo cieca

Vivendi e il «<nodo» del trust su Mediaset

-

I TEMPI PER UN’INTESA

Nel prolungarsidel confronto
conil sociodi Parigi,
Mediaset hafissato
l'assemblea sul rinnovo
delcdaafinegiugno

Simone Filippetti

mm Per Vincent Bollore, il raider
francese signore della finanza in
Ttalia, prende sempre pit corpo
'idea del «Blind Trust» per Me-
diaset. SuVivendi,ilcolossofran-
cesedeimediascomodosecondo
azionista del «Biscioney, incom-
belo scenario del fondo «cieco,
un veicolo terzo e super partes
dove parcheggiare le azioni Me-
diaset frutto dellascalataostiledi
fine 2016 orchestrata daBollore.
Laprimavera dell’anno scorso
I’ Autorita per le Comunicazioni,
¢gli sceriffi delle Tlc, avevano
messo nel mirino Vivendi, primo
azionista di Telecom Ttalia e in
odore di posizione dominante
dopo il blitz su Mediaset (che
avevapresentatounasegnalazio-
neall’AgCom):iregolatori,conla
delibera 178 del 2017, stabilirono
che Vivendi aveva violato laleg-
ge sulla concorrenza e imposero
ai francesi di smobilitare la posi-
zionesu Mediaset entroun anno.
Astretto giro,da Parigirisposero
con una lettera dove Vivendi si
impegnavaa ubbidire alle richie-
ste delle autorita italiane (ma co-
mungque aveva anche presentato
ricorso al Tar per far annullare
tuttoil provvedimento): avrebbe
conferito a un soggetto terzo il
19,95% delle azioni di Mediaset,
tenendo per sé unaquotainferio-
re al10%. Oralascadenzasiavvi-
cina e a Parigi si starebbero pre-
parando al «divorzio»: struttura-
relaseparazionedeititolielacre-
azione del Trust che dovra
gestire le azioni. Unica alternati-
vaal«fondocieco» écheifran-
cesitrovinoinextremisunaccor-
do con PierSilvio Berlusconi: ma
sene parladapit diun anno, e fi-
nora, nonostante irumor che con
cadenza periodica spuntano
(I'ultimo lo scorso settembre
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quando sembrava cosa fatta),
nonésuccessonulla. Ese ancheil
17 aprile, non ci saranno altre no-
vita, allora sara inevitabile ricor-
rere al trust.

La scadenza, casualitd, viene a
cadere subito dopo le elezioni: a
meta aprile I'Italia potrebbe non
ancora avere un nuovo Governo
in carica e Silvio Berlusconi po-
trebbe essere tornato prepoten-
temente sulla scena politica.
Coincidenza anch’essa, Media-
set ha fissato 'assemblea a fine
giugno. Anchel’annoscorsocifu
un analogo slittamento: ma que-
st’anno 'appuntamento & pitt de-
licato. C’e da rinnovare il consi-
glio di amministrazione, con il
nemico dentro casa, mai succes-
so prima. Lo scorso dicembre Fi-
ninvest, socio di maggioranza di
Mediaset col 39,5%, ha disinne-
scatolamina, grazieuncambiodi
statuto del gruppo tv: col sistema
proporzionale puro, che aveva
governato il Biscione da sem-
pre,unica tra le «Blue Chipy» di
Piazza Affari, si rischiava il «ri-
baltone». Ora, adeguatasi agli
standard digovernance europei, i
francesi potranno al massimo
avere 2 posti in consiglio.

L’esito non era scontato: si te-
meva che Bolloré potesse dare
battaglia, anche perché proprio
nella medesima risposta al-
I’AgCom, Vivendi, pur preve-
dendo il Trust peril19%, si riser-
vava la facolta del 299% dei diritti
divoto in caso di cambio statuto.
E invece i francesi non si sono
nemmeno presentati in assem-
blea. Non si erano fatti vedere
nemmeno alla precedente as-
semblea di bilancio, che pure era
la prima dopo T'invasione d’Ol-
tralpe. Un atteggiamento rispet-
toso e irrituale per un personag-
gio come Bolloré: Vivendi lancia
segnali di disgelo e di «appease-
menty» verso Berlusconi, e verso
le authority. Ma da Cologno
Monzesesilimitanoarispondere
che per ora «il contenzioso pro-
cede: I'udienza della causa civile
prevista per il 27 febbraio e con-
fermatax.
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Piano nuovo, squadra nuova
In Tim continua il ricambio

iano nuovo, squadra nuova. In Telecom continuano i movi-

menti nel management. Cambio della guardia in Flashfiber,
joint con Fastweb per la banda ultralarga, dove é stato nominato
nuovo ad Luigino Giannini, al posto di Stefano Ciurli. Massimo
Arciulo, 'economista-matematico in azienda dall’8g, continuera
inveceil suolavorodiresponsabiledelpricing, mainPosteitaliane
dali°marzo.Staperlasciare Telecomancheil controller "storico”
EnricoZamponechepotrebbe approdarea Ntv,lasocietadeitreni
che l'ex ad della compagniatelefonica, Flavio Cattaneo, ha appe-
naportatonellebracciadegliamericanidiGip. Altrimanager del-
leprimelineestarebberoconsiderandodiapprofittaredegliincen-
tiviprevistiper laridurre diuncentinaioil numerodeidirigenti.In
compenso potrebbere essere a buon punto laricerca all’esterno di
un direttore commerciale unico, affidata al cacciatore di teste
Spencer Stuart, che costituisce uno dei pernidellariorganizzazio-
ne ariporto dell’amministratore delegato. L’aspettativa, almeno,
é che sia individuato il candidato in tempo per il consiglio del 6
marzo quando sara presentato il piano di Amos Genish. (A.OL)
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Media. Contributo di Telecom in calo a 144 milioni - Va avanti la causa con Mediaset: udienza il 27 febbraio

Universal music traina i conti di Vivendi

ILNUOVO PERIMETRO

Havas, consolidata soloda
metadell'esercizio, ha
riportatoricaviin leggera
flessione a 2,2 miliardi, con
margini operativiin calo
Antonella Olivieri

mm Vivendiarchiviail 2017con
ricaviin aumento del15% a 12,4
miliardi, grazie in particolare
al consolidamento di Havas a
partire dal 3 luglio, che ha por-
tato 1,15 miliardi in pit.. L’Ebita,
il risultato prima degli interes-
si, delle tasse e degli ammorta-
menti,sieattestatoa 98 milio-
ni,inaumentodel36,4%, grazie
soprattutto-anchequi-alcon-
tributo di Havas per 111 milioni.
In leggero calo, invece, l'utile
nettoda1.256 milionia1.228 mi-
lioni. Per control’acquisizione
daz,9miliardidiHavas (posse-
duta dal 100% al 14 dicembre)
pesa sulla situazione di cassa,
passatada positiva per1,231 mi-
liardi a fine 2016 a un indebita-
mento finanziario netto di2,34
miliardi a fine 2017. In assem-
blea sara proposto un dividen-
do in aumento del 12,5% a 0,45
euro per azione, che oggi vale
in Borsa circa 22 euro.

Molto positivo e stato an-
damento della controllata Usa
Universal music che ha ripor-
tato ricavi per 5,67 miliardi di
euro, in crescita del 10% a pari-
ta di cambi e perimetro, e 761
milioni di Ebita (+20,69% a con-
dizioni invariate). 1l peso di
Universal music ha sopravan-
zato quello del grupp Canal
Pluscheharegistratoricaviso-
stanzialmente stabili a 5,246
miliardi,conunEbitamigliora-
to del 32,1% a 318 milioni dopo
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aver spesato oneri di ristruttu-
razione. Sotto cura in partico-
lare le attivita di Canal plus in
Franciacheharallentatoil calo
dei ricavi, scesi nel 2017 del
3,8%. Non sono state fornite
pero cifre in dettaglio sull’an-
damento della pay tv domesti-
ca che aveva chiuso il 2016 in
rosso per 399 milioni.

Havas,cheéconsolidatasolo
da meta dell’esercizio, nell’in-
tero anno ha riportato ricaviin
leggera flessione (0,7%) a 2,259
miliardi, con un Ebita di 212 mi-
lioni e margini oereativi in calo
dal14,5% all’11,2%.

Ilcontributodi TelecomIta-
lia all’Ebit di Vivendi e indica-
to in 144 milioni rispetto ai 173
milioni dell’anno prima .1l da-
tomeritadiesserespiegatoper
non ingenerare equivoci. Vi-
vendi pubblica i risultati di bi-
lancio primadiTelecom,quin-
diriflette i conti della parteci-
pata peridodicimesiche van-
no dal 1° ottobre 2016 al 30
settembre 2017. L’utile netto
pro-quota (per il 17,15% posse-
duto sul capitale totale) - che
contribuisce al risultato ope-
rativodiVivendiperi44 milio-
ni - deriva per 47 milioni dal
pro-quota dei profitti dell’ulti-
mo quadrimestre 20106, per 157
milionidal pro-quotadeiprimi
nove mesi2017,conunadecur-
tazione contabile di 60 milio-
ni, «escluso il risultato netto
rettificato, corrispondente al-
Pammortamento degli attivi
immateriali legati all’alloca-
zione del prezzo d’acquisizio-
ne di Telecom Italia». La par-
tecipazione non e stata svalu-
tatarispettoal prezzodicarico
di1,07 euro per azione.

Pochi commenti sono stati
fatti in conference call sulla si-
tuazione in Italia. Su Telecom,
il ceo di Vivendi Arnaud de
Puyfontaine, che & anche presi-
dente del gruppo ditlc, hariba-
dito che con I’ad Amos Genish
¢’¢ 'obiettivo di creare valore,
che ¢’¢ pieno supporto all’ad e
al management, che col Gover-
no italiano sono in corso con-
tatti positivi sul tema golden
power e che & fiducioso di riu-
scireadimostrareibeneficiper
Tim di avere un partner indu-
striale dilungo periodo. Quan-
toaMediaset (ilcontenziososu
Premium non e ancorarisolto),
De Puyfontaine haribaditoche
Pobiettivorestasemprelo stes-
so-perseguire il progetto di di-
stribuire contenuti “europei” -
e haricordato che ¢’@ un nego-
ziato in corso. Dichiarazioni
che sono state parzialmente
corrette da Cologno, che ha
precisato come sia confermata
peril 27 febbraiol'udienza civi-
le al Tribunale di Milano per il
mancato rispetto del contratto
su Premium e che quindi «il
contenzioso va avanti». Tra-
dotto: non saranno chiesti altri
rinviial Tribunale eunatransa-
zione extragiudiziale per fine
mese non e in vista.
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DENARO&LETTERA

GEDI: -3,74%

Pochiin garasu Persidera,
per isocil'incasso sara pittbasso

iriducono i gruppiin cor- 0,74
S sa per conquistare Persi- m m
dera, la societa dei multiplex
televisivi controllata al 709%
daTelecomItaliae al 30% da
Gedi. In vista delle offerte da
consegnare agli advisor La-
zard e Barclays,atteseentroil
finesettimana,vainaffannoa
Piazza Affari il titolo del
gruppo editoriale Gedi, che

0,56

perdeil 3,74%.
Telecom & obbligata a ven- 15/11/2017 15/02/2018
dere Persidera (come condi-
zione posta dall’Antitrust Ue
per il via libera al controllo di
Vivendi sulla societa italiana
di tlc). In base a quanto ripor-
tato da Il Sole 24 Ore, in corsa
per conquistare i multiplex ci
sarebbero RaiWay, il fondo
F2i, forse in cordata, ed Fi
Towers (in calo, invece, le
quotazioni di Discovery come
papabile acquirente). L’offer-
ta piti probabile potrebbe es-
sere quella di Raiway assieme
ad Fz2i, ma una sola proposta
sul tavolo renderebbe proba-
bilmente poco appetibile I'in-
casso della cessione di Persi-
deraperTelecomItaliaeGedi.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

24



	Rassegna del 16/02/2018
	...
	Fascicolo dell'Antitrust sulle bollette a 28 giorni - Le bollelle a 28 giorni Indagine dell'Antitrust
	Tlc, fatture a 28 giorni: faro Antitrust su compagnie - Bollette a 28 giorni, indagine Antitrust - Fatturazioni a 28 giorni, operatori tlc nel mirino
	Allarme di Fbi e Cia: «No agli smartphone cinesi Ci possono spiare» - Smartphone cinesi al bando? Fbi e Cia: «Possono spiarci»
	L'intelligence Usa dichiara guerra agli smartphone cinesi
	Cellulari costruiti in Oriente allarme spie anche in Italia
	Media. Nielsen Raccolta adv stabile con Google e Facebook
	Spot 2017, l'anno nero della Rai Vola invece la raccolta pubblicitaria di Google e Facebook - Pubblicità, l'anno nero della Rai
	Da Google obbligo dati all'Agcom
	Google deve comunicare i ricavi
	Thiel lascia la Silicon Valley: troppo ideologizzata
	Maersk affronta Amazon
	Amazon diventa anche banca: alleanza con BofA sui prestiti
	L'Auditel fa 30 anni ed è connessa
	Auditel: focus sui device digitali
	Fastweb contro Open Fiber: troppi ritardi
	Vivendi e il «nodo» del trust su Mediaset
	Parterre - Piano nuovo, squadra nuova In Tim continua il ricambio
	Universal music traina i conti di Vivendi
	Denaro&lettera - Gedi: -3,74% Pochi in gara su Persidera, per i soci l'incasso sarà più basso



