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Emendamenti:
la manovra
e sotto assedio

Renziani e M5S vogliono cambiarla in Aula
Scontro su contanti, quota 100 e sugar tax

di Maria Teresa Meli
¢ Alessandro Trocino

1 si «salvo intese» alla ma-

novra non vuol dire che sia
terminato il capitolo dei conti
dello Stato e che si possa vol-
tare pagina. Anzi. I 5 Stelle e
Italia viva di Renzi si prepara-
no a una battaglia di emenda-
menti in Parlamento per cam-
biare lalegge di Bilancio. Tra i
5 Stelle e Conte € scontro su

pilt fronti. Ma anche tra i ren-
ziani il premier non gode di
un alto gradimento. «Ii acce-
cato dal fanatismo contro di
noi», dicono. Ma l'ordine di
scuderia in questa fase é quel-
lo di non attaccarlo. Anche se
sembra si stia consolidando
un asse Renzi-Di Maio. E la
manovra potrebbe essere il
terreno sul quale far valere le
proprie posizioni. A comin-
ciare da contanti e sugar tax.

Le accuse

Dentro Italia viva si
lamentano del premier:
@ accecato dal
fanatismo contro di noi

di Maria Teresa Meli
e Alessandro Trocino

ROMA Attacco concentrico sul-
la manovra. Il Movimento 5
Stelle e Ttalia viva si preparano
a una battaglia di emenda-
menti in Parlamento per cam-
biare la legge di Bilancio.

Tra i 5 Stelle e il premier é
gelo sul contante e sulla stret-
ta alle partite Iva. Basta sentire
quel che si dice ai piani alti:
«Invece di insistere con que-
ste norme, facciano pagare
davvero I'Imu al Vaticano».
Proposta che, se non fosse
una boutade, incontrerebbe
non poche difficolta. Quel che
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Parte I'assalto degli emendamenti

Le mosse dei 5 Stelle sul tetto ai contanti,
I'idea di colpire le commissioni delle carte
[ renziani contro quota 100 e la «sugar tax»

é certo é chei 5 Stelle daranno
battaglia sulle norme che in-
centivano 'uso delle carte di-
gitali, chiedendo l'azzera-
mento delle commissioni
bancarie, sotto una certa cifra,
0 un netto abbassamento.

Teri si evocava la piu classi-
ca delle «manine» per I'ab-
bassamento della soglia del
contante da 3.000 a 1.000 eu-
ro. Come nel 2018, quando
l'allora vicepremier Luigi Di
Maio aveva imputato a una
non ben identificata «mani-
na» la responsabilita di avere
modificato il dl fiscale, inse-
rendo lo scudo per il denaro
riciclato. Un anno dopo, ri-
spunta la «manina». Questa
volta di dimensioni superiori,
visto che a rivendicare la stret-
ta é il premier in persona Giu-
seppe Conte. Da giorni Di Ma-
io frena e Palazzo Chigi acce-
lera. Il premier puo, perché
non ha un partito e un bacino
elettorale da difendere. Di

Maio, invece, non vuole ab-
bandonare la sua constituen-
¢y, i piccoli imprenditori. Cosi
spinge sulle manette per i
grandi evasori, ma spiega che
«idraulici, artigiani e tassisti
non possono diventare un
simbolo della lotta all’evasio-
ne ». Per evitare di personaliz-
zare il confronto, i vertici cer-
cano di coinvolgere i gruppi,
per la verita piuttosto riottosi.
Luca Carabetta, per esempio,
vuole fare sul serio: «Final-
mente un governo che vuole
dare priorita alla lotta all'eva-
sione fiscale. To sono dalla
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parte degli imprenditori e dei

professionisti che subiscono
ogni giorno un’ingiusta con-
correnza sleale».

Anche tra i renziani Conte
non gode di un alto gradi-
mento. «E accecato dal fanati-
smo contro di noi», dicono a
Ttalia viva, dove ieri, vedendo
che T'altra sera il premier in
una lunga intervista al Tgr ha
fatto solo il 7% di share, per
poco non brindavano. Mal'or-
dine di scuderia ¢ quello di
non attaccare Conte in questa
fase. Il che non vuol dire che
Iv non presentera degli emen-
damenti. Li sta preparando
Luigi Marattin. 11 primo ri-
guarda l'abolizione di quota
100 per destinare i risparmi
alle politiche familiari, anche
con lintroduzione dell’asse-
gno unico per i figli. Questa
proposta sara lanciata alla
Leopolda. Renzi sa che i grilli-
ni sono contrari a toccare
quota 100, ma punta anche a
mettere in imbarazzo il Pd:
che fara il partito di Zingaret-
ti, difendera quella misura?

Marattin sta preparando
anche degli emendamenti per
eliminare le cosiddette mi-
crotasse, cioé I'incremento
della cedolare secca, la tripli-
cazione dell'imposta di regi-
stro, la «sugar tax». La con-
troproposta & quella di au-
mentare la spending review.
Un altro emendamento ri-
guardera i piani individuali di
risparmio. L'obiettivo & torna-
re alla versione precedente al
primo governo Conte per far
confluire l'enorme risparmio
delle famiglie in strumenti di
capitalizzazione per piccole e
medie imprese. Infine, un
emendamento riguardera il
tetto all'uso dei contanti. Non
¢ una priorita per Iv, che perd
vuole abbassare in parallelo le
commissioni bancarie. «In-
somma — spiega Marattin —
abbiamo idee precise su come
migliorare la manovra e ne
parleremo alla Leopolda».
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Gli obiettivi dei leader

M5S

| Cinque Stelle chiedono il carcere per i grandi
evasori e misure che sostengano artigiani e
commercianti, come una riduzione delle
commissioni bancarie sull'uso dei Pos per le carte
di credito

Italia viva

| renziani premono per lo stop a quota 100
(cercando di destinare parte delle risorse
risparmiate alle politiche familiari) e per
incrementare la spending review. Possibili tentativi
per eliminare la sugar tax

Pd

| dem sono riusciti a strappare la riduzione del
cuneo fiscale direttamente ai lavoratori (M55
voleva legarlo alle imprese). | partito di Zingaretti
ha spinto anche per le spese per l'istruzione
gratuite a vantaggio dei redditi pit bassi

Roberto Speranza ha spinto per I'abolizione del
superticket sulla sanita: la misura arrivera entro il
2020. Leu si & spesa anche per |'abassamento del
tetto al contante, che scendera da 3000 a 1000
euro entroil 2022

I  'va.Lamisura
pitionerosa eil
3 O 2 taglio del
9 cuneo fiscale,
miliardi i chevaled
valore totale m|t|arq|: Alt'."
della manovra :;':Q;gfrd'
2020.Diquestl, . o arias0ei
23,1sonoi i
S bonus edilizia
miliardi per ,
coprire lo stop ed energia
all'aumento

135,2% (dal

2 2 135,7% del Pil

’ del 2019). La
lapercentuale crescita
prevista per il prevista e allo
rapporto 0,6%. Dalla
deficit/Pilnella  lotta
manovra 2020. all'evasione
lldebitoiniziaa sonoattese
ridursi, entrate per 3,3
portandosi al miliardi di euro
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Fisco virtuale

La web tax

al 3% colpisce

i grandi

intermediari
Dopo due tentativi falliti il Governo
spinge perla tassa su internet.
Coinvolte le societa con soglie di
ricavi complessivi oltre 750 milioni
di cui 5,5 per servizi digitali locali.

Alessandro Galimberti —apag 23

Decreto fiscale
Tasse virtuali

La web tax al 3% colpisce
i grandi intermediari

www.datastampa.it .. Superficie: 41 %

1l funzionamento. Esclusi siti aziendali, soggetti finanziari e attivita gia soggette
ad accise. Limposta si applichera sulle operazioni digitali localizzate in Italia

11 quadro. Dopo due tentativi falliti il Governo spinge per la tassa su internet. Coinvolte
le societa con soglie di ricavi complessivi oltre 750 milioni di cui 5,5 per servizi digitali locali

-

Alessandro Galimberti

Dopo due false partenze la digital
taxitaliana prendera finalmente la
pista di decollo dal 1° gennaio del
prossimo anno. A prevederlo ¢ lo
schema di decretofiscale che,un po’
perl’'urgenzaditrovarerisorse ag-
giuntive ma soprattutto forte dei
due precedenti passaggi a vuoto,
dribblal’incaglio tecnico degli stop
del 2018 € 2019.

La tassa sui servizi digitali debut-
tera, infatti, prescindendo da qual-
siasidecretoattuativo masemplice-
mente mandando invigorei princi-
pi gia codificati, in parte, e i nuovi
criteri di individuazione del peri-
metro e dei soggetti diimposta, ol-
tre alle attivita imponibili.

La perditadella prima annualita
di gettito (i 150 milioni originaria-
mente previsti per il quarto trime-
stre di quest’anno) nelle nuove
proiezioniverrarecuperatodall’an-
data a regime dell’imposta che, in
forza del trend di crescita prevista
delmercato di intermediazione di-
gitale (ottenuta semplicemente
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proiettandolaserie storicarecente
della vendita di pubblicita online)
garantirebbe 708 milioni su base
annua invece dei 600 del biennio
2020-21ipotizzato dallalegge dibi-
lancio per il 2019.

Preso atto che la tassa sui servizi
digitali italiana somiglia molto a
quella in vigore in Francia dallo
SCorso giugno - con cui condivide
sostanzialmente perimetro e ali-
quota- eallaluce dello scontro di-
plomatico internazionale scaturito
sul punto (leritorsioni degli Usa at-
traversoidazisull'importfrancese)
alla Dsttricolore e stataaggiuntala
clausola di restituzione/compen-
sazione dell’eventuale eccedenza
maturata sul differenziale con la
futura digital tax globale (ormaiin
vista di definizione all’Ocse, deadli-
ne 2020) e quanto gia versato nel
frattempo all’erario.

Dal punto di vista tecnico, per le
soglie diricavi(fissati a 750 milioni
anno globali e 5,5 milioni digitali
localizzati in Italia) si fara riferi-
mento a quelli conseguiti nell’anno
precedente a partire dal 2020.

L’imposta, pariall’aliquota del 3%
suiricavi emarginati, dovra essere
liquidata su base annuale (invece
deitrimestri della precedenteipo-
tesi normativa) il 16 febbraio del-
I’anno successivo a quello del-
I’esercizio chiuso, durante il quale
peraltrola societa contribuente do-
vra tenere una contabilita dedicata
deiservizi digitaliimponibili e pre-
sentare poiladichiarazione relati-
vail 31marzo di ogni anno.
L’attivita amministrativa e di
liquidazione dell’imposta, se la
societa non é residente nemmeno
in ambito Ue e anzi in Paesi non
collaborativi, dovra essere svolta
da un “rappresentante fiscale”

== Decreto
fiscale

p

Compensazion. il isco prende tempo
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nominato ad hoc,

Il decreto, tuttavia, lima moltola
portata definitoria di “servizi digi-
tali”, per evitare di colpire le Pmi
che sfruttanoil web per sviluppare
il proprio business, ma difattore-
sta fuori dalla web tax anche il
mondo dell’intermediazione fi-
nanziaria tradizionale, oltre a quel-
lo gia interessato dalle accise. Per-
tantonon si considerano servizi di-
gitali la fornitura diretta di beni e
servizi, nell’ambito di un servizio
diintermediazione digitale, enem-
meno lamessa adisposizione diun
interfaccia digitale il cui scopo
esclusivo o principale e fornire agli
utenti dell’interfaccia contenuti di-
gitali, servizi di comunicazione o
servizi di pagamento.

Fuoridal perimetro della Dstre-
stano, tra gli altri, anche i sistemi
dei regolamenti interbancari o di
regolamento o di consegna di stru-
menti finanziari; le piattaforme di
negoziazione oisistemi dinegozia-
zione; le attivita di consultazione di

IN SINTESI

MANOVRA
2020

Il decreto fiscale
collegatoalla
manovraregola

investimenti partecipativi e, se faci-
litano la concessione di prestiti, i
servizi di intermediazione nel fi-
nanziamento partecipativo.
Perladeterminazione dei corri-
spettivi digitali che diventeranno
invece imponibili, si fara riferimen-
to all’insieme dei corrispettivi ver-
sati dagli utilizzatori dell’interfaccia
digitale multilaterale (cioe social,
motoridiricercae simili)al nettodi
quelli versati come corrispettivo
della cessione dibeni o della presta-
zione di servizi, individuando di
fatto come imponibile lattivita di
facilitatore/intermediatore
Quanto allalocalizzazione del-
I’operazione imponibile - tema
molto delicato nella societa liqui-
da dei dati - il dispositivo (smar-
tphone, pc, tablet eccetera) si con-

sidera localizzato nel territorio

AUCIa 10LailiZiai 1100 WOl

dello Stato sulla base dell’indiriz-
zo di protocollo internet (Ip) del
dispositivo stesso o di altro siste-
ma di geolocalizzazione, nel ri-
spetto delleregole relative al trat-

IL PERIODO DA CONSIDERARE

La norma dedicata alla web tax
contenuta nel decreto

fiscale collegato alla manovra
prevede che ai fini del computo
delle soglie di ricavi il cui
superamento consente
l'individuazione dei soggetti passivi

tamento dei dati personali.

Questo schema applicato alla
pubblicita online permette di calco-
lare I'imponibile come prodotto
della totalita deiricavi derivanti dai
servizi digitali ovunque realizzati
perlapercentuale rappresentativa
della parte di tali servizi collegataal
territorio dello Stato.

Perlavendita di pubblicita si fa-
rariferimento all’intermediazione
resamentre ["utente eralocalizza-
to/localizzabile in Italia, mentre
per i servizi multisided (social,
aste online eccetera) bastera che
una delle parti sia localizzata in
Italiaal momento della conclusio-
ne dell’operazione.

Ancora, per quanto riguarda la
profilazione tout court degli utenti,
sara imponibile fiscalmentela parte
dei dati venduti che sono stati gene-
rati o raccolti durante la consulta-
zione, quando eranolocalizzatinel
territorio dello Stato.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

dell'imposta, vanno considerati
i ricavi conseguiti nell'anno
precedente a

quello di riferimento. L'imposta
si applica suiricavi realizzati
nell'anno solare,

a decorrere dal 2020

I'applicazione
dell'imposta sui
servizi digitali del

3% suiricavi da
servizi che sono
realizzati da
esercenti attivita
d'impresa
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ILCALCOLO

Per quanto riguarda l'individuazione
della base su cui esercitare
'imposta sui servizi digitali,

il decreto fiscale precisa che
quando un servizio imponibile &
fornito nel territorio dello Stato,

il totale dei ricavi tassabili & il

I CRITERI DI IDENTIFICAZIONE
Sempre secondo la parte del
decreto fiscale dedicata all'imposta
sui servizi digitali, approvata

salvo intese

lunedi scorso, il criterio in base al
guale il dispositivo dell'utente si
considera utilizzato nel territorio

prodotto della totalita dei ricavi
derivanti dai servizi digitali ovunque
realizzati per la percentuale
rappresentativa

della parte di tali servizi

collegata al territorio

dello Stato

dello Stato & individuato
principalmente nell'indirizzo di
protocollo internet (IP) del
dispositivo stesso o,

in caso non sia disponibile,

in altro sistema

di geolocalizzazione
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LE ESCLUSIONI

Non sono considerati frai
corrispettivi guelli versati per
cessione di beni o servizi che
costituiscono, sul piano economico,
operazioni indipendenti dall'accesso e
dall'utilizzazione del servizio

imponibile; non devono essere
considerati neanche i corrispettivi
della messa a disposizione di
un'interfaccia digitale che facilita
la vendita di prodotti soggetti

ad accisa
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SOGGETTI NON RESIDENTI

E prevista la nominadi un
rappresentante fiscale per
l'assolvimento degli obblighi dichiarativi
e di pagamento dell'imposta per i
soggetti non residenti privi di stabile
organizzazione nel territorio dello Stato,

stabiliti in uno Stato non Ue o See coniil
quale I'ltalia non ha accordi di assistenza
reciproca per il recupero dei crediti
fiscali



www.datastampa.it

e Uk

Dir. Resp.: Fabio Tamburini

Tiratura: 113072 - Diffusione: 157191 - Lettori: 713000: da enti certificatori o autocertificati

18-OTT-2019

dapag. 21
foglio 1
Superficie: 14 %

et

-

Salta l'obbligo del conto
dedicato per professionisti
e imprese individuali

Alessandro Mastromatteo
Benedetto Santacroce

Previsione diunanuovasanzione che
trasformaper commerciantie profes-
sionisti’onere diaccettare pagamenti
conbancomat e carte di credito in un
vero e proprio obbligo. Conl'articolo 21
dellabozzadidecretofiscale collegato
alla manovra 2020, viene, infatti, in-
trodotto per legge una specifica san-
zione amministrativa di 30 euro. Re-
sta, invece, in bilico la sanzione ag-
giuntivadel 4% dellatransazione perla
qualenon éstato accettatoilpagamen-
to con carte: una penalita su cui il Go-
verno staancoradecidendo perl’elimi-
nazione o per una riduzione. Inoltre
dall'ultimaversionedellabozzadide-
cretofiscaleviene cancellato’'obbligo
perleimprese individuali ed i profes-
sionistidiaprireun contodedicatosu
cui far confluire esclusivamente le
somme riscossenell’eserciziodell’atti-
vita e i prelievi per i pagamenti delle
spese (sivedaanche pagina6).

Adempimento e sanzioni
L’obbligo di accettare pagamenti con
cartadicreditoobancomat, previsto per
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Decreto
fiscale

TRACCIABILITA

Pos, sanzione

di 30 euro

Resta in bilico
quella del 4%

commerciantie professionisti, non era
stato sinora accompagnato dalla irro-
gazionedinessunasanzionenel casoin
cuial consumatorefosse statorifiutato
dieffettuareil pagamento con talistru-
menti tracciabili. La previsione di una
sanzione ad hoc é finalizzata a ridurre
l'utilizzo del contante e ad aumentareil
ricorsoastrumentitracciabilidipaga-
mento,cosidafavorirel’emersionedel-
I’economia sommersa e stimolare lo
sviluppo tecnologico modernizzando
societaed economia. Lanorma, nel pre-
vederelamisuradellasanzione ele mo-
dalita di contestazione, superain que-
stomodoil parere contrario 1446/2018
resodal Consigliodi Statoin relazione
alloschemadidecretoministerialeat-
tuativodell’articolo 15 del DIgs 179/12.

La sanzione irrogabile e pari a 30
euroaumentatadel 4% delvaloredella
transazione perlaquale sia statarifiu-
tatal’accettazione del pagamento con
carte. L’inserimento della percentuale
sullatransazione, secondolarelazio-
neillustrativa, in aggiuntaallamisura
fissa, permette digraduare 'importo
dellasanzione, nelrispetto del princi-
piodiproporzionalita,asecondadella
diversaentita delle transizionirispetto

alle gualivienerifiutatoilnagamento
quaivienerimtato i pagamentio

con strumenti elettronici.

Proceduradiirrogazione
La sanzione viene irrogata secondo le

regole editerministabiliti dallaleggen.
689del1981sulladepenalizzazionede-
gliillecitiamministrativi, con espressa
esclusionetuttaviadellanormadettata
dallarticolo16 sul pagamento inmisura
ridottapari ad unterzo delmassimodel-
la sanzione prevista per la violazione
commessao,se pilifavorevolee qualora
sia stabilito il minimo della sanzione
edittale, pari al doppio del relativo im-
porto,oltre allespesedel procedimento,
entroilterminedisessantagiornidalla
contestazione immediata o, se questa
non vi e stata, dalla notificazione degli
estremidellaviolazione. L’accertamen-
todelle violazioniea curadegli ufficiali
edegliagentidipoliziagiudiziarianon-
chédegliorgani addettial controllosul-
I'osservanzadelle disposizioniperlacui
violazione éprevistalasanzione ammi-
nistrativadel pagamentodiunasomma
di denaro. Il prefetto del territorio nel
qualehannoavutoluogoleinfrazionie
l'autorita competente aricevere il rap-
portorelativo alle violazioni.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

CH.

MILIONI

Il numero di Pos
nstallati ne
nostro Paese in
cui pero si
effettuano solo
1.235 operazioni
per terminale:
un valore
ontanissimo
dall'Olanda{in
media 16.598)
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L’autorita competente a ricevere il rapporto su segnalazione del cliente ¢ il prefetto del territorio

Senza pos sanzionati su denuncia

Solo in caso di denuncia da parte del
cliente potranno essere puniti il pro-
fessionista o il negozio che non con-
sentono il pagamento con bancomat
o carta di credito (sanzione pari a
30 euro piu il 4% della transazione
non eseguita). Lautorita competen-
te a ricevere il rapporto del funzio-
nario o dell’agente che su input del
cliente ha accertato la violazione ¢
il prefetto del territorio nel quale la
violazione si ¢ concretizzata. Lo si
evince dall’analisi della bozza di
decreto legge fiscale.
Poggiani a pag. 41

MANOVRA 2020/ Confermata la sanzione per il mancato pagamento elettronico

Pos, la multa con la denuncia

Sara il cliente a dover segnalare il mancato utilizzo

-

DI FABRIZIO G. POGGIANI

olo in caso di denuncia

da parte del cliente po-

tra essere sanzionato

(30 euro piu il 4% del-
la transazione non eseguita)
il professionista o il negozio
che non consentono il paga-
mento con bancomat o carta
di credito. Quindi, se il clien-
te rinuncia «spontaneamen-
te» al pagamento elettronico
la sanzione non potra essere
mai applicata. Lautorita com-
petente a ricevere il rapporto
del funzionario o dell’agente
che su input del cliente ha
accertato la violazione (anche
ufficiali e agenti di polizia giu-
diziaria) & il Prefetto del ter-
ritorio nel quale la violazione
sl & concretizzata, rendendosi
applicabile la disciplina sulle
sanzioni amministrative, di
cui alla legge 689/1981, con
esclusione dell’applicazio-
ne dell’art. 16. Quest’ultimo
articolo dispone, in linea di
principio, il pagamento di una
somma in misura ridotta pari
alla terza parte del massimo
della sanzione prevista per la
violazione commessa, 0, se pitl
favorevole e qualora sia stabi-
lito il minimo della sanzione
edittale, pari al doppio del re-
lativo importo, oltre alle spese
del procedimento, se lo stesso
avviene entro il termine di 60
giorni dalla contestazione im-
mediata o, se questa non vi &
stata, dalla notificazione degli
estremi della violazione. Que-
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sto lo scenario che si delinea
in base alla nuova disciplina
prevista dalla bozza di decreto
fiscale.

Si ricorda, innanzitutto, che
Part. 15 del dl 179/2012, con-
vertito con modificazioni dalla
legge 221/2012, ha introdotto
Pobbligo per commercianti e
professionisti di accettare pa-
gamenti elettronici mediante
Putilizzo di carte di debito o
credito.

Lobbligo, allo stato attuale,
non risulta assistito da nes-
suna disciplina sanzionatoria
ancorché il provvedimento
attuativo avesse rinviato, per
quanto concerne la detta disci-
plina, alle sanzioni prescritte
dall’art. 693 c.p. (sanzione am-
ministrativa fino a 30 euro per
ogni transazione mancata).

Il Consiglio di Stato, pero,
con un proprio parere (n.
1446/2018), ha affermato
che la previsione del provve-
dimento di attuazione, che
rinviava appunto all’art. 693
¢.p., non superava la riserva di
legge, giacché la disposizione
di riferimento non rispettava
il principio in base al quale
nessuna sanzione pud essere
imposta se non in base alla
legge, trattandosi di disposi-
zione che tutela un differente
interesse.

Posto quanto evidenziato, il
dl fiscale collegato alla mano-
vra finanziaria per il prossimo
anno prevede, nell’attuale art.
21, lapplicazione delle sanzio-
ni, di natura amministrativa,

per mancata accettazione di
pagamenti effettuati con carte
di debito o credito, introducen-
do il comma 4-bis, al citato art.
15, dl 179/2012, nella misura
di 30 euro, incrementata del
4% del valore della transazio-
ne, nel casoin cui «sia rifiutata
Paccettazione del pagamento
con mezzi elettronici».

La percentuale inserita, in
aggiunta alla sanzione fissa,
sembra finalizzata a gradua-
re I'importo della sanzione nel
rispetto del principio di pro-
porzionalita, in relazione alla
diversa entita delle transazio-
ni ma, di fatto, ¢ un ulterio-
re aggravio per la violazione
commessa € una maggiore
entrata per l'erario.

L'inserimento della disci-
plina, quindi, ha, quale primo
obiettivo, quello di superare le
censure mosse dal Consiglio
di Stato e, in secondo luogo,
di obbligare il professionista
e il commerciante a dotarsi di
strumenti per eseguire il pa-
gamento del proprio avere con
moneta elettronica.

Paradossalmente, perd, dal

ot

e ;
Pos. la multa con la denuncia
o oo doves
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semplice tenore letterale della
disposizione inserita del col-
legato alla manovra, il pro-
fessionista o il commerciante
potrebbe non dotarsi di alcuno
strumento per gestire questa
tipologia di incassi (Pos -
Point Of Sale), ma lo stesso
non potra essere sanzionato
se non al momento del rifiuto
(letteralmente «mancata ac-
cettazione») di un pagamento
con carta di debito e/o credito;
quindi, volendo estremizzare,
il professionista e/o il commer-
ciante potrebbe semplicemen-
te accompagnare il proprio
cliente consenziente allo spor-
tello bancomat, magari collo-
cato in prossimita dell’ufficio
o dell’esercizio, far prelevare
’ammontare che necessita,
nel rispetto della soglia massi-
ma di contanti prevista, e non
essere sanzionato in quanto
il creditore non ha, di fatto,
esercitato alcun rifiuto a tale
modalita pagamento ma non
I'ha semplicemente eseguita
per omessa richiesta da parte

del debitore (situazione non

UCRILOIC \SivLaZiOiic 11040

sanzionabile).

Con riferimento all’entita
appare abbastanza chiaro
che la sanzione deve essere
applicata per ogni «mancata»
transazione e determinata
sulla stessa; per esempio, se
al pagamento da parte di un
privato di una prestazione
per 100 euro corrisponde il
rifiuto, la sanzione dovrebbe
essere pari a euro 34 (30 + 4
euro ovvero a 30 pit il 4% di
100); si parla di transazione
e, quindi, la sanzione colpisce
l'intero corrispettivo compren-
sivo dell’Tva, se per legge ap-
plicata.

—© Riproduzione r'iservata—.
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Obbligo

Lart. 15 del dl 179/2012, convertito nella legge 221 /2012, ha previsto
I'obbligo dei commercianti e dei professionisti di munirsi di POS (Point
Of Sale), per consentire ai propri clienti di saldare il proprio avere
tramite pagamenti elettronici

Violazione

La violazione si concretizza esclusivamente in caso di “mancata
accettazione” di un pagamento con carta di debito e/o credito da
parte del soggetto obbligato (professionista e/o commerciante)

Sanzione

La sanzione & determinata in parte in quota fissa (euro 30) a
transazione e una parte proporzionale nella misura del 4% del valore
della stessa transazione per la quale sia stata rifiutata I'accettazione
del pagamento con mezzi elettronici

Autorita

| funzionari che accertano la violazione inoltrano il proprio verbale al
Prefetto del territorio nel quale si sono concretizzate le violazioni, in
applicazione di quanto prescritto dalla legge 689/1981

Riduzioni

Preclusa I'applicazione della misura ridotta delle sanzioni
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LE MAPPE DI EVASIONE E CORRUZIO

ECCO CHI CI RUBA

170 MILIARDI

Nei "parad|5|

Ci sono 142 miliardi
di euro (I'8,1% del Pil)
nascosti dagli italiani
nei centri offshore

hisono e quantisono
gli evasori grandi e
piccoli in Italia?
Mentresidiscute an-

corase aggirare il fisco siaun
peccato veniale o unreato da
punire, perlomeno come un
furtocondestrezzaqualsiasi,
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lestatisticheufficiali ciforni-
scono una fotografia abba-
stanza nitida di un fenomeno
dimassa cheinterrogala cul-
tura giuridica del Paese. Co-
me certifica 'annuale rap-
portoallegatoalla Notadiag-
giustamento del documento
di economia e finanza sui ri-
sultati conseguiti dallo Stato
in materia di misure di con-
trasto all’evasione fiscale e
contributiva, in media la sti-
ma dell’evasione tributaria
per il triennio 2014-2016 -
calcolata come il divario tra
gettito teorico e gettito effet-
tivo - & pari a circa 109,7 mi-
liardi di euro, di cui 98,3 mi-
liardi di mancate entrate tri-
butarie e 11,4 miliardi di
non-entrate contributive. Il
tax gap dell’Irpef da lavoro
autonomo e daimpresa, Ires,

‘DI EURO ALL'ANNO

211 DI ECONOMIA "NERA', 60 DI TANGENTI, TIO
VASIONE (84 IRPEF DA IMPRESE E AUTONOM,
IRAP, 6 IRPEF DA LAVORO DIPENDENTE).

Nel mirino Il nero supera 109 miliardi di euro allanno. Autonomi
e imprese sono quelli conla maggiore propensione a non versare

Dai grandi ai (tanti) piccoli:
la mappa dell’'evasione fiscale

Ivae Irap ammonta a 84 mi-
liardi di euro. A questa stima
occorre aggiungere circa 6,1
miliardidieurodell'Irpefper
il lavoro dipendente irrego-
lare, comprese le addizionali
regionaliecomunali,circa5,1
miliardi di euro dell'Tmu per
gli immobili diversi dall’abi-
tazione principale, circa 944
milioni di euro per la cedola-
reseccae741lmilioniperilca-
none Rai.
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SIOSSERVA,in particolare, u-
na propensione media al gap
Irpef perilavoratori autono-
mi e le imprese pari al 68,3%
chesottracinmediaall’erario
33,3 miliardi I’anno, contro il
3,7% del lavoro dipendente
(5,3 miliardi). Lo scarto tra
gettito realizzato e atteso si
attestaal 27,1% per1'Iva (35,8
miliardi), al 23,6% per I'Ires
(8,2 miliardi) e al 21,5% per
I'Trap (6,5 miliardi). L’'Tmu
scontauncoefficientediinat-
tendibilita del 26,6%.1.’11,2%
dellelocazionisfuggeallatas-
sazione (944 milioni),comeil
27,4% del canone Rai, nono-
stanteil prelievoforzososulle
bollette elettriche. Da sotto-
lineare che la quota di impo-
ste perle quali é stato stimato
il tax gap si ferma all’87,5%.
Secondo l'ultimo Rappor-
to Istat pubblicato due giorni
fa Peconomia “non osserva-
ta”, che sfugge cioé alla con-
tabilitanazionale e quindian-
che ai pochi controlli dell’A-
genzia delle Entrate ammon-
taa2llmiliardidieuronelso-
lo 2017: 11 12,1% del Pil. Al
sommerso economico (valo-
re aggiunto occultato), che
vale poco meno di 192 miliar-
di di euro, si sommano le at-
tivita illegali pari a circa 19
miliardi. Il 41,7% del som-

merso si concentra nel setto-
redelcommercioall’ingrosso
e al dettaglio, trasporti e ma-
gazzinaggio, attivita di allog-
gio e ristorazione, dove si ge-
nera il 21,4% del valore ag-
giunto totale. I lavoratori ir-
regolari nel 2017 erano 3 mi-
lioni700mila,increscitadi2s
mila unita rispetto al 2016.
Nella media del triennio
2014-2016 risultano mancate
entrate contributive pari a
circall,4miliardidieurol’an-
no, di cui 8,6 miliardi circa a
carico dei datori di lavoro e
2,7 miliardi a carico dei lavo-
ratori dipendenti. Dalla rile-
vazione annuale dei risultati
dell’azione ispettiva svolta
dall’Ispettorato del lavoro e-
merge una positivita dei con-
trolli effettuati in rapporto al
numerodiaziende elevatissi-
ma. Nel 2016 a fronte di
144.163 ispezioni e 166.280
verifiche ispettive sono stati
accertati 162.932 lavoratori
irregolari, di cui 42.306 com-
pletamente in nero.

DALL'EUROPA arriva un dato
eclatante sulla prima indu-
stria italiana: la fuga di capi-
taliinnero.L’ultimorapporto
del Dipartimento perlafisca-
lita generale e 'unione doga-
nale della Commissione eu-

ropea, diffusovenerdiscorso,
mostra che I'Italia & al quarto
posto nell’Unione per la
quantita di patrimoni espor-
tati nei paradisi fiscali. Nel
2016 sono stati 142 miliardi di
euro, pari all’8,1% del Pil. La
tendenzaaomettereredditie
tesoretti vari nella dichiara-
zioneall’Agenziadelle Entra-
te si € ridotta negli anni. Nel
2001 erano stati portati fuori
dai confini 216, 9 miliardi di
dollari, nel 2015 “solo” 163,4.
Per di piu avvertono alla
Commissione europea, que-
sti calcoli della ricchezza of-
fshore comprendono solo i
depositibancari (25%) ele at-
tivita di portafoglio (75%).
Sfuggono dalle maglie della
statistica assicurazioni sulla
vita, contanti, criptovalute,
gioielli, metalli preziosi e o-
pere d’arte. Chi ha la possibi-
lita di aprire una residenzain
un Paese offshore non é un
mancato contribuente qual-
siasi. La ricchezza detenuta
indirettamente da cittadini
europei nei paradisi fiscali
tramite soprattutto societadi
comodo ammontavaacirca il
44% del totale di questo im-
menso tesoro, sperduto tra i-
solette tropicali e forzieri o-
landesielussemburghesiveri
o virtuali.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

una serie di
norme anti-
evasione che
Lascheda in alcuni casi
si trasforma-
Del Pil = LA no in adempi-
Secondo MANOVRA meq:i Dese'ir-ti
I'lstat Per finanziare per | cpntn—
éil valore le diverse buenti, come
della misure e quella Su"el .
cosiddetta dissinescare compensazioni
“aconomia gli aumenti crediti/debiti
non dell'lva, con I’t?rario,
osservata” il governo FJ’OIIC'? .
che ha recuperato I'eliminazione
ammonta 15 miliardi della flat tax
aznmiliardi  dicoperture al 20%
dicui3,2 e dalle nuove
arrivano tasse
dal decreto per banche
Fiscale e giochi
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Le tendenze dello shopping secondo Salesforce: serve continuita tra digitale e fisico

Online, il negozio resta centrale

La generazione Z meno sedotta da assistenti e chatbot

-
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1 passaggio dal negozio

fisico allo store digitale

per informarsi, acqui-

stare e richiedere assi-
stenza sui prodotti & ormai
pit di una tendenza. Un
acquisto su dieci viene fat-
to in modalita digitale, che
possono essere marketplace
online, oppure piattaforme
proprietarie di brand e re-
tailer. Ma poi & nel negozio
che siva per fare esperienza.
E quanto emerge dal Report
Connected Shoppers, con-
dotto da Salesforce, azienda
globale di Crm. L'indagine
che analizza le tendenze e
i comportamenti d’acquisto,
rivela come stanno cam-
biando i comportamenti dei
consumatori italiani. «Sono
sempre piu alla ricerca di
esperienze siano esse fisiche
o digitali, I'importante & che
siano consistenti e che non
ci sia discontinuita tra i due
mondi», dichiara Maurizio
Capobianco, senior regio-
nal vice president di Sale-
sforce. «I dati della nuova
edizione del report mettono
in evidenza come brand,
retailer e marketplace on-
line debbano incontrare i
consumatori utilizzando i
loro canali preferiti. Molte
aziende italiane hanno in-
trapreso questo percorso di
trasformazione del loro ap-
proccio al mercato e ne stan-
no gia toccando con mano i
benefici».

Analizzando le risposte
di oltre 10 mila consuma-
tori in oltre 20 paesi (503 in
Italia), appartenenti a quat-
tro categorie generazionali
(baby boomer, generazione
X, millennial e generazione
Z) & emerso che il 90% de-
gli italiani acquista da una
combinazione di retailer,
marchi e marketplace onli-
ne. Richiedono perd nuove
forme di coinvolgimento: la
vendita al dettaglio & mol-
to di piu di una semplice
transazione alla cassa. Le
relazioni venditore-acqui-
rente si rafforzano quando
i consumatori si sentono
capiti e trattati in modo
speciale. Di fatto, il 63%
dei consumatori afferma di
fare acquisti avendo gia in

mente un brand specifico e
le promozioni esclusive sono
uno strumento fondamenta-
le per costruire relazioni di
fiducia con i propri clienti.
L’esperienza online si sta
spostando verso i canali pro-
prietari: la nascita di nuo-
ve piattaforme ha portato i
consumatori di tutto il mon-
do a utilizzare in media otto
canali per comunicare con le
aziende mentre gli italiani
hanno in media tre app per
lo shopping sui loro smart-
phone. A sorpresa, piu che
sedurre i giovanissimi della
generazione Z, gli assistenti
vocali, le video chat, i chat-
bot, la ricerca visiva e i vi-
deo in streaming godono di
maggiore popolarita tra la
generazione X e millennial.

Per quanto riguarda
I’Italia, il 34% utilizza per
i propri acquisti un wallet
digitale, il 12% si serve dei
canali social e il 7% delle
app di messaggistica. Il ne-
gozio fisico rimane comun-
que fondamentale come
esperienza: le motivazioni
sono la possibilita di toccare
e sentire la merce, ottenere
subito i prodotti desiderati
e usufruire di sconti spen-
dibili nel punto vendita e il
report evidenzia inoltre che
il 56% dei consumatori ita-
liani dice di aver acquistato
un prodotto online sceglien-
do di ritirarlo in negozio.

A livello globale, i cosid-
detti babyboomer utilizzano
i canali di acquisto tradizio-
nale, mentre la generazione
X e Millennial procedono
attraverso i wallet digitali,
le app di messaggistica e
i social media. La genera-
zione Z & la categoria che
utilizza meno i touchpoint
emergenti. Salesforce ha
diffuso anche i trend dello
shopping natalizio sempre
piu digitale: i principali
fattori che influenzano gli
acquisti degli italiani nelle
festivita includono la pos-
sibilita di usufruire della
spedizione gratuita, l'utiliz-
zo di codici promozionali e la
disponibilita di un prodotto
in negozio.

——© Riproduzione r'iservata—.
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RAPPORTO SALUTE
In vetta alle vendite online vitamine e integratori. Seguono i farmaci senza obbligo di ricetta

(QUANDO L' E-COMMERCE FA BENE

Farmaci sul web, il business in Italia sfiora gli 800 mln di euro

DI FIORELLA CIPOLLETTA

n occasione del Focus Digi-

tal Health, I’evento promos-
so da Netcomm e AboutPhar-
ma e svoltosi a Milano alcuni
giorni fa, sono stati presentati
gli ultimi trend sulla sanita di-
gitale e sui comportamenti di
consumo in ambito health &
pharma. Dalla ricerca emerge
che sono oltre 16 milioni di
italiani che acquistano online
prodotti farmaceutici e per la
salute. Un business presunto di
794 milioni di euro nel 2019 e
destinato a crescere. [ pit ven-
duti sono vitamine, integratori
e potenziatori per lo sport (44%
degli acquisti); farmaci senza
prescrizione (39,7%); prodotti
naturali per la salute (37,9%);
creme per la pelle e i musco-
li (34,1%); accessori medici/
ortopedici (28,9%); ottica e
oculistica (22,7%) e omeopa-
tici (22%). Le farmacie online
generano il 49% degli acqui-
sti, seguite dai negozi online
generalisti (40%). 1l profilo di
eta degli acquirenti online &
in linea con la media della po-
polazione italiana, coloro che
acquistano abitualmente sono
pero sensibilmente pit giovani
della media. Gli stessi valori
non valgono nello specifico
del settore health & pharma,
dove la concentrazione pil
elevata si verifica nella fascia
d’eta centrale, tra 35- 54 anni;
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¢gli under 25 non sono ancora
acquirenti particolarmente at-
tivi invece. Il settore ¢ quindi
rappresentato da un e-shopper
con un’etad media superiore al
totale degli acquirenti online.
Per quanto concerne i prodot-
ti farmaceutici e sanitari, il
55% degli e-buyer & compo-
sto dall’universo femminile e
si concentra nei piccoli centri
abitati, probabilmente in con-
seguenza di un minor accesso
ai canali tradizionali o a cana-
li con un’offerta di categoria
poco articolata. Gli e-shopper
H&P hanno un livello di istru-
zione e titolo di studio in me-

dia maggiore rispetto alla po-
polazione totale di e-shopper.
A livello geografico sono le

regioni del Nord e del Cen-
tro Italia ad avere il primato
di acquisti online per prodot-
ti health & pharma. Prezzo e
offerte sono i primi driver di
acquisto online, seguiti dal fat-
tore di comodita per la conse-
gna a casa e dall’ampiezza di
scelta. Nell’acquistare online
un prodotto health & pharma
i consumatori italiani presta-
no attenzione in primis agli
elementi legati alla sfera della
fiducia. Sicurezza e affidabili-
ta sono infatti le caratteristiche
prioritarie per una eccellente
esperienza di acquisto online,
prima di convenienza e veloci-

ta, di solito al primo posto per i
consumatori online di altre ca-
tegorie merceologiche. Il cana-
le fisico per acquistare farmaci
& ancora quello privilegiato
dalla maggior parte della po-
polazione; tuttavia, 1’uso degli
strumenti digitali fra i cittadini
italiani € un trend in aumen-
to, soprattutto nelle fasce piu
giovani della popolazione. 1
principali canali che orientano
le scelte dei consumatori sono
i ranking dei motori di ricerca
(15%), le recensioni e valuta-
zioni di altre persone (10%) e
il consiglio di un professioni-
sta sanitario (9%). L’ ambito
della sicurezza risulta fonda-
mentale anche considerando le
scelte dei consumatori legati ai
canali tradizionali. Secondo la
ricerca di Netcomm, il primo
inibitore all’acquisto online &
legato al fatto che si preferisce
farsi consigliare di persona da
un professionista del settore,
percependo una minore chia-
rezza dalle informazioni repe-
ribili sul web. Anche 1’abitu-
dine e alcuni timori legati alla
corrispondenza tra merce ac-
quistata e recapitata e sull’in-
tegrita dei prodotti sono fattori
che costituiscono un ostacolo
verso la finalizzazione dell’ac-
quisto online di farmaci. (ri-
produzione riservata)

13



18-OTT-2019

dapag. 41
Dir. Resp.: Paolo Panerai foglio2/2
www.datastampa.it Tiratura: 105813 - Diffusione: 56756 - Lettori: 132000: da enti certificatori o autocertificati .. Superficie: 59 %

Acmare et paling

LU AR
LI Va2

Arguirents online

i prodatts Healt 65.8‘:‘1‘:

LT "
e 16,6 mdbioml di endividu

26,8% Acgporent omkea
6.5 milboan i edbwidesd Vs MeniEAAPIfS
abmenn 4 woite regl
St 13 om0

Acgoirentl aldtuall & HEP

Fonte: Netcomm 2019

3 DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

14



www.datastampa.it

ItaliaOggi

Dir. Resp.: Pierluigi Magnaschi

Tiratura: 60667 - Diffusione: 25124 - Lettori: 100000: daenti certificatori o autocertificati

18-OTT-2019

dapag. 44
foglio 1

.. Superficie: 19 %

-

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

Aumentano i requisiti
per Libra di Facebook

Aumentano i requisiti che Libra, la criptovaluta di Fa-
cebook, deve rispettare per poter decollare. I’Autori-
ta federale di vigilanza sui mercati finanziari svizzera
(Finma), nella documento integrativo alla Guida prati-
ca sulle criptovalute, concernente le cosiddette stable
coin, del settembre scorso, delinea i requisiti normati-
vi che la criptovaluta di Facebook deve rispettare per
poter ottenere la licenza di sistema di pagamento da
parte dell’autorita di vigilanza svizzera. Cosi la Svizzera
mantiene accese le speranze di Libra, mentre grandi
aziende, quali Paypal, eBay, Visa, Mastercard e Booking
abbandonano il progetto. Libra, la criptovaluta lancia-
ta da Facebook, a differenza del bitcoin ha un prezzo
stabile perché vincolato a un mezzo di scambio stabile
(per esempio, una moneta fiat). Questa tipologia di crip-
tovaluta, definita stable coin (o «<moneta stabile»), per
la sua peculiarita, mette i fondi al sicuro dal rischio di
volatilita dei prezzi. Nel caso di Libra, il consiglio fede-
rale svizzero ha osservato che questa, sarebbe esposta a
una volatilita limitata grazie al sostegno di un paniere di
valute legali stabili. Infatti, la stable coin di Facebook,
allo stato attuale, e vincolata al dollaro statunitense. Il
trattamento delle stable coin da parte della Finma & in
linea con I'approccio adottato in materia di token: I'at-
tenzione € rivolta alla funzione economica e allo scopo
di un token (substance over form). Inoltre, tiene conto
sia dei principi di valutazione comprovati (same risks,
same rules) sia delle particolarita del singolo caso. Per
ottenere la licenza di sistema di pagamento, ai sensi della
legge sulle infrastrutture dei mercati finanziari (Fmia),
Libra deve conformarsi ai requisiti antiriciclaggio ai sensi
della legge antiriciclaggio (Amla) e rispettare anche i
requisiti aggiuntivi relativi, in particolare, all’allocazio-
ne del capitale, alla concentrazione e alla liquidita del
rischio, nonché aila gestione deiia «Riserva Libra» poiché
il progetto offre altri servizi oltre a quelli di un sistema
di pagamento puro che ne aumenta i rischi. Altra con-
dizione necessaria per la concessione della licenza del
sistema di pagamento ¢ il sostenimento dei rendimenti
e dei rischi associati alla gestione della «Riserva Libra»
in capo interamente a Libra Association e non ai Libra
holders (titolari/detentori della criptovaluta).
Giulia Provino
——®© Riproduzione r'iservata—.
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Turismo

[l Trentino punta
a Cina, Giappone
¢ Corcadel Sud

> Fabio Peterlongo a pagina 20

[l turismo guarda ad Oriente

Trentino Marketing. Presentata la campagna invernale: Cina, Corea del Sud e Giappone le aree di sviluppo
Ma ancheil Brasile & nel “mirino”. Novita del "white friday" tra '8 eil 23 dicembre: offerte speciali per visitare il Trentino

-

ILNUMERO

3milioni
l'investimento
« Questa la cifra che Trentino
Marketing investira per
promuovere le vacanze invernali

in Trentino su tutti i mezzidi
comunicazione

FABIOPETERLONGO

TRENTO. Trentino Marketing da
il via alla stagione turistica in-
vernale annunciando l'investi-
mento di 3 milioni di euro per
promuovere il turismo in Tren-
tino attraverso campagne
stampa, tv, radio e web e con-
centrandosi sull'internaziona-
lizzazione del brand "Trenti-
no", con l'apertura a Cina, Sud
Corea, Giappone e Brasile, at-
traverso il coinvolgimento di
tour-operator locali. L. obietti-
vo edi arrivare a 500 milioni di
contatti. Si puntera anche su-
glieventi sportivi: tra questi, la
Coppa del Mondo di combina-
ta nordica in Val di Fiemme e
quella di scialpinismo a Madon-
nadiCampiglio.

Questo € emerso durante la
conferenza stampa di ieri pres-
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so la sede di Trentino Marke-
ting, alla presenza dell’ammi-
nistratore unico Maurizio Ros-
sini e dell'assessore provincia-
le al turismo Roberto Failoni
che ha accolto con soddisfazio-
neirisultati estivi: «Gli opera-
tori sono soddisfatti, anche i
prezzi iniziano a salire, segno
di una forte domanda». Failo-
ni ha annunciato 'approdo in
aulaentrofine mesedellalegge
diriformadel turismo.
Lapromozione

Le campagne promozionali di
Trentino Marketing a mezzo
stampa intendono concentrar-
si sulle grandi testate naziona-
li, come Corriere, Repubblica,
il Giornale, Gazzetta dello
Sport, e su pubblicazioni inter-
nazionali come Wired eimaga-
zine di bordo prodotti dalle
compagnie aeree come British
Airways, la tedesca Lufthansa

elarussa Aeroflot. Sono previ-
ste sponsorizzazioni su 29 te-
state per 42 milioni di contatti
previsti. Sul fronte tv, sono
previsti quasi 4mila spot sulle
emittenti Rai, Mediaset, Sky,
con particolare focus sulle
emittenti sportive internazio-
nali come Eurosport. Si preve-
dono cosi 180 milioni di contat-
ti.

Dal 24 novembre un piano di

maxi-affissioni promuoveran-
noil brand "Trentino” a Milano
ed uno spot sara realizzato per i
cinema e proiettato in 221 sale.
11 marchio Trentino sara pre-
sente anche sui campi delle na-

zionali di volley e basket e su
quelli della serie A di calcio,
con pannelli led sui campi di
Fiorentina, Napoli, Roma, Ca-
gliari, Verona.

Le campagne digitali

Tra le novita c'e il "white fri-
day”, che concentrera nel pe-
riodo tral'8 e il 23 dicembre la
promozione di offerte speciali
per visitare a costi ridotti il
Trentino, per rilanciare un pe-
riodo solitamente troppo tardi-
vo per prenotare le vacanze. Si
rinnova l'aspetto del portale
www.visittrentino.info, che
punta sulla multistagionalita,
con sezioni dedicate alle attrat-
tive del territorio nelle quattro
diverse stagioni. Si rinnoval'e-
vento #traversel9, con il quale
I'anno passato venti top-in-
fluencer di portata internazio-
nale hanno promosso il Trenti-
no attraverso le piattaforme so-
cial. Le diverse campagne digi-
tali dovrebbero portare, secon-
do Trentino Marketing, all'at-
tenzione di 193 milioni di uten-
ti.

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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« Maurizio Rossini, amministratore unico di Trentino Marketing, ha spiegato le strategie promozionali (ot aszizin ity
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Agcom, aumentano gli ascolti della Rai
Quotidiani in calo. Tim leader sul mobile

Crescono gli ascolti per la Rai che sfiora il
35% (+1,5 punti percentuali) e Mediaset
scende al 31,0% (-2,7%), mentre conti-
nua il calo della vendita dei quotidiani
e aumenta di 3 milioni il numero di sim
attive, con Tim ancora leader del mercato
mobile. I dati emergono dall’Osservatorio
sulle Comunicazioni dell’Autorita per le
Garanzie nelle Comunicazioni (Agcom)
presieduta da Angelo Marcello Cardani,
relativi a fine giugno. Nello stesso pe-
riodo, Discovery registra una crescita di
1,2 punti percentuali (al 7,7% ), Comcast
si assesta su di una quota di ascolti del
7,1% (-0,1%) mentre La7 del Gruppo
Cairo Communication mostra una conte-
nuta flessione (-0,4 punti percentuali).
Analizzando l’evoluzione delle audience
delle edizioni serali dei principali pro-
grammi di informazione (i telegiornali),
nel giorno medio, Tgl e Tg5 risultano i
piu seguiti (complessivamente con circa
6,9 milioni di ascoltatori nel giorno me-
dio). Al terzo posto si colloca I’edizione
serale della testata a carattere locale di
Rai 3 (Tgr) con una share, pari al 10,6%,
sostanzialmente in linea su base annua.
Per il settore dell’editoria si conferma il
trend negativo.

Nel mese di giugno 2019, la vendita di quo-
tidiani (copie cartacee e copie digitali) e
pari a circa 2,6 milioni di copie, in flessio-
ne del 9% su base annua. Con riferimen-
to all’intero periodo considerato (giugno
2015 - giugno 2019), le copie giornaliere
cartacee complessivamente vendute dai
principali editori si sono ridotte di un
terzo, passando da 2,34 a 1,58 milioni di
unita. Contestualmente, risultano in net-
ta flessione anche le copie digitali (-26%
nell’intero periodo, -7% da giugno 2018).
Nella rete mobile a fine giugno si regi-
stra un aumento complessivo di 3 milio-
ni di sim: I'incremento & dovuto alle sim
machine to machine (M2M, +4,3 milioni
di unita), mentre quelle «solo voce» e
«voce+dati» si sono ridotte di 1,3 milioni
di unita. Tim si conferma leader di merca-
to (con una quota del 30,4%), seguita da
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Vodafone e Wind Tre (intorno al 29%). 11
nuovo entrante Iliad, nel primo anno di
attivita, rappresenta il 3,7% del compar-
to. Prosegue a ritmi sostenuti la crescita
della larga banda mobile: nel primo trime-
stre dell’anno poco meno del 70% delle
linee «<human» ha effettuato traffico dati,
con un consumo medio unitario di dati
stimabile in 5,8 GB/mese in crescita del
59% rispetto a giugno 2018.
Per quanto riguarda la rete fissa a fine
giugno gli accessi complessivi si ridu-
cono di circa 260 mila unita rispetto al
trimestre precedente (-660 mila unita
rispetto a giugno 2018). Si evidenziano
profondi mutamenti nella composizione
delle tecnologie utilizzate per la fornitura
del servizio: se nel giugno del 2015 oltre
il 92% degli accessi alla rete fissa era in
rame, dopo quattro anni questi sono scesi
a meno del 52%, pari ad una flessione di
oltre 8,4 milioni di linee.
I ricavi complessivi del settore postale
nella prima meta dell’anno sono aumen-
tati invece dell’1,8% rispetto al primo se-
mestre dello scorso anno. In particolare,
i servizi di corriere espresso risultano in
crescita del 3,1%, mentre quelli postali
sono in flessione dello 0,2%. ’Agcom evi-
denzia che per quanto riguarda i volumi
dei servizi ricompresi nel servizio univer-
sale, essirisultano in flessione dell’11,9%.
Allo stesso tempo gli invii di pacchi hanno
fatto registrare una crescita del 5,9%, con
circa 230 milioni di unita movimentate da
inizio anno. Il gruppo Poste Italiane risul-
ta essere il principale operatore con oltre
una quota di mercato di oltre il 44%.
——© Riproduzione r'iservata—.
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LO SVILUPPO PASSA
DALLA RIPRESA
DEGLI INVESTIMENTI

www.datastampa.it .. Superficie: 17 %

di Carlo Carraro

a percezione che, in questi ultimi anni, un

gruppo ristretto diregioni sia il motore dello

sviluppo economico italiano & oramai diffu-

sa, soprattuttonel Nord del Paese. In queste

regionisi sonoconcentrate crescita e occu-

pazione, export e servizi di qualita, con un
divario accresciuto con il resto d’Italia.

Meno precisa e dettagliata & stata la loro individua-
zione el’analisi delle ragioni che stanno dietroirisul-
tati conseguiti. Analisi peraltro indispensabile per
capire non solo la dinamica economica e sociale di
queste regioni, ma soprattutto il loro futuro, laloro
integrazione nel sistema economico europeo, lacapa-
cita difar fronte ai tanti cambiamenti che caratteriz-
zeranno il futuro prossimo venturo.

Peridentificare e analizzare le regioni che trainano
I’economia italiana, 1a Fondazione Nord Est ha co-
struito un indicatore di sintesi, che abbiamo chiama-
to Ises (Indice di sviluppo economico e sociale), per
tutte le 111 provincie italiane, che aggregai1s princi-
paliindicatori socio-economici in ciascuna provincia.
Irisultati mostrano come le venti province con il pitt
elevato valore dell’Ises si trovino tutte in cinque re-
gioni (unica eccezione ¢ la provincia di Firenze):
Lombardia, Trentino-Alto Adige, Veneto, Emilia Ro-
magna e Friuli Venezia Giulia. Dando vitaa unama-
croregione a forma di Pentagono.

Che cosa caratterizza, da un punto di vista economi-
co-sociale, queste cinque regionir Il dettaglio deirisul-
tati e contenuto nel Rapporto 2019 della Fondazione
Nord Est, scaricabile gratuitamente dal sito http://
www.fnordest.it. In sintesi, livelli di reddito pro capite
piti elevati, minor disoccupazione, maggiore apertura
commerciale, minor numero digiovani inattivi (Neet),
maggior raccolta differenziata, miglior qualita am-
bientale etc. Notizie meno positive vengono tuttavia
dal fronte istruzione e investimenti. Per queste due
variabili, anche il Pentagono soffre del cronicoritardo
che caratterizza tuttoil Paese e della difficolta, emersa
soprattutto in questi ultimi anni, di invertirela rotta,
siaconmaggioriinvestimenti pubblici (in infrastruttu-
re eformazione) sia con maggiori investimenti privati
(ininnovazione e digitalizzazione).

Il confronto del Pentagono con le altreregioni euro-
pee contenuto nel rapporto della Fondazione Nord Est
cirestituisce comunque 'immagine diuna gruppo di
regioni perfettamente integrato con quelle pil1 evolute
edinamiche del Centro Europa. Simili livelli di reddito

e di occupazione, economie strettamente integrateda
alti livelli diinterscambio commerciale. Tuttavia, per
quantoriguarda formazione e investimenti, il gap con
le regioni europee piti performanti risulta essere rile-
vante e crescente nel tempo.

Qualelezione si puo quindi trarre dal Rapporto della
Fondazione Nord Est? Serve unaripresa degli investi-
menti, pubblici e privati. Per costruire i pilastri dello
sviluppo economico futuro. Laricetta potrebbe essere
riassunta nel modo seguente:

Spostare una parte delle risorse pubbliche, regio-
1 nalienazionali, dallaspesa corrente agliinvesti-
menti (al contrario di quanto fatto negli ultimi anni).
Dare vita a una forte semplificazione burocratica
» € amministrativa, per attirareinvestimentisiada
imprese italiane che straniere.
Introdurre una fiscalita agevolata per gliinvesti-
» menti, sulmodello di Industria 4.0, anche detas-
sando gli utiliinvestitinella propriaimpresa o per dar
vita a nuove imprese.
4 Indirizzare gliinvestimentiladdoveil ritorno
' privato si affianca a un rilevante ritorno so-
ciale: formazione e istruzione, ricerca e innovazio-
ne, tutela dell’ambiente, economia circolare, ener-
gie rinnovabili, trasporti sostenibili, difesa dal
cambiamento climatico.
Sostenere con partnership pubblico-private gli
1 investimenti piti strategici per il Paese, soprat-
tutto quelli in intelligenza artificiale, in bio-inge-
gneria enelle tecnologie diriuso della Co2 rimossa
dall’atmosfera.
Sviluppare le infrastrutture di trasporto, energe-
1 tiche, formative, culturali necessarie ad attirare
investimenti produttivi rilevanti e capitale umano qua-
lificato. Gli investimenti ora descritti sono traloro si-
nergici. Gliinvestimenti in una rete di trasporti che crei
un attrattore metropolitano facilitano, ad esempio, la
permanenza e l’arrivo di capitale umano qualificato.
Questo, a sua volta, e un prerequisito per sviluppare
ricerca einnovazione. Che, a suavolta, ¢ 1a condizione
per far crescere settori produttivi e serviziad alto valo-
re aggiunto, centrati su digitale e nuove tecnologie.
Direttore scientifico della Fondazione Nord Est
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Dopo Apple in arrivo a Napoli altri big dell’hi-tech

-

SVILUPPO E CRESCITA

Pronti a insediare centri
di innovazione Leonardo,
Oracle e Amazon

Il 30 ottobre agli Innovation
days del Sole 24 Ore sfilano
le eccellenze del territorio

VeraViola

Seuna “rivoluzione” c’e statanegliulti-
mianniaNapoli, questaeavvenutanel
campodell'innovazione. Dopolosbar-
codiAppleaSanGiovanniaTeduccio,
altre multinazionalisisonolocalizzate
nello stesso Polo universitario e altre
ancora si preparano a farlo. L'ultimo
annuncio edi qualche giornofa:il pre-
sidentedi Leonardo, Gianni De Genna-
10, ha detto che presto sara avviato a
Pomigliano d’Arcoun centrodiinno-
vazione. Leonardoavraancheunase-
denelPolouniversitariofredericiano.

Cosianchealtreimpresesicandida-
noadaprireaNapoli-sipatladiOracle,
Amazon,maperorasonovociditratta-
tive in corso — tanto che gli spazia San
Giovanni sono ormai quasi saturi.

La prima pietra e stata proprio
quelladel PolouniversitariodellaFe-
derico IL(inserito dalla Ue in una ri-
stretta lista dei migliori progetti). A
inaugurare il Campus sono state tre
annifalematricoledilngegneriaora
vicine alla laurea triennale. E subito
dopohanno varcatoicancellii primi
200giovanidella Apple Academy, nel
2016: i diplomati ad oggi sono 1000
provenientida 4o Paesidiversi. Dopo
hanno fatto rotta su Napoli le Aca-
demy di Cisco, Tim, Fs, Intesa San Pa-
olo, Deloitte, Merck, alcunigiainam-
pliamento. Oltre al centro di servizi
metrologici “Cesma” e I'incubatore
d’impresa Campania New Steel. Di
tutto cio si parlera mercoledi 30 otto-
bre in occasione dell roadshow “In-
novationDays — Le eccellenze del ter-
ritorio”, organizzato dal Gruppo 24
ORE (via Santa Chiara 49).

«IInostrobilancioé molto positivo
—dice EnricoMercadante, responsa-
bile Innovation & Digital Transforma-
tiondiCiscoItalia —. Troviamounam-
biente stimolante, in cui imprese ¢
istituzioni hannointeresse amettersi
ingioco». Ilmanager sintetizza: «C’e
una coralita che fa diNapoliuna capi-

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

tale europeadell’innovazione, alla pa-

ri di Berlino, Barcellona. Percio noi

continuiamo ainvestire qui».
Anchepresenze storiche siraffor-

zano,enonsolonell’area di San Gio-
vanni. A esempio Accenturea Napoli,
nelCentrodirezionale, haunimpor-

tante polo che in pochi anni ha rag-
giunto le 1800 unita. Fabio Benasso,
presidenteead diAccenture Italia di-
ce: «Siamopartitisviluppandoun ec-
cellente rapporto di collaborazione
conl'Universita Federicolled oggiab-
biamo un centro leader sul fronte
dell'innovazione tecnologica e com-
petitivo a livello internazionale, in
gradodisviluppareserviziscalabiliad
altovaloreaggiunto».C’e¢Ibmal Cen-
tro direzionaleed Ntt Data che sipre-
para ad assumere 500 Persone.
«Siachiaro - precisa Giorgio Ven-
tre, direttore scientifico della Apple
Academy - Non sipartivada zero, c’e
datempounnocciolodurodiaziende
ict nel Napoletano. Oggi abbiamo gli
studentidiingegneriainformaticache
trovano piu facilmente lavoro, secon-
doAlmalaurea».LaRegionestafacen-
dolasuaparte. Bastisolopensarealla
borsadistudioda8ooeuromensili per
tuttiglistudentidella Apple Academy
peruntotale finoad oggidii2milioni.
«Le Academy sonostrategiche — spie-
ga I’ assessore regionale Valeria Fa-
scione — poiché sono al tempo stesso
luogodiricercaedisperimentazione.
LaRegione cicrede einveste per creare
un competitivo hub internazionale
dellatrasformazione digitale». Intota-
lenell'ultimo triennioha stanziato 500
milioni di euro. Tutto cid ha sollecitato
ancheleimpreselocalie di minoridi-
mensioni. Si pensia Protom, Gemati-
¢a, Bit4id, Graded, Tecno. Dice Gaeta-
no Cafiero, alla guida di Kelion ed ex
presidentedellasezioneit dell'Unione
industriali di Napoli: «Le realta locali
assumonoungrannumerodeigiova-
ni delle Academy e inoltre stando a
contatto conibig essecrescono». Na-
poli é diventata la terza citta italiana
pernumerodistartup (403).
Contaminazione: laparola d’ordi-
ne. Senefacaricoil Digital Innovation
hub. «Il 23 ottobre - racconta Gino Ni-
colais che neéil presidente - le grandi
imprese incontreranno le piccole, le
prime apriranno i propri laboratori
perfavorire sperimentazioni». Quali
sono gli obiettivi da perseguire peril

futuro & tema all’ordine del giorno.
«Dobbiamo portare sul territorio
grandi imprese e grandi centri di ri-
cerca—ammette Nicolaischesegueil
processodaqualche decennio, sinda
quandocome assessoreregionaleisti-
tui la rete dei centri di competenza —
quellichenondismettono maie conti-
nuano ainvestire». LaFedericoIl eil
suovisionariorettore Gaetano Man-
fredi hanno predisposto gli spaziper
ilnuovo cheverra. Ein costruzioneil
raddoppio del Polo di San Giovanni
con un finanziamento di 70 milioni
circadella programmazione europea
2014-2020. «San Giovanni € un mo-
dello chereplicheremoin tutto I'ate-
neo—dice—inciascun dipartimentoci
saranno gli studenti universitari, le
academy, leimprese eilaboratori».

RIPRODUZIONE RISERVATA

INNOVATION DAYS

L'evento

Sbarca a Napoli mercoledi 30
ottobre il roadshow “Innovation
Days - Le eccellenze del
territorio”, organizzato dal
Gruppo 24 ORE per raccontare
il cambiamentoin atto

nella manifattura, nei servizi,
nell'agroalimentare.

Nel corso della mattinata (via
Santa Chiara 49), start-up,
manager, imprenditori, rettori
universitari e rappresentanti
delle istituzioni racconteranno
le proprie esperienze e si
confronteranno sul tema
dell'innovazione come leva
competitiva.

L'evento ha il patrocinio
dell'Unione Industriali di Napoli;
partner dell'iniziativa sono TIM,
UniCredit, Rekeep, Gori S.p.A.,
Pegaso Universita Telematica,
Peugeot e Wavemaker.
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Acea alleata con Google
per lo sviluppo digitale

Aceasialleacon Google peraccelerare la suatrasforma-
zione digitale in linea con quanto previsto dall’ultimo
piano strategico che prevede 500 milioni di investimenti
al2o022ininnnovazione. Cosiieril’ad della multiutility
romana, Stefano Donnarumma, é volato in California,
aMountain View, nel quartier generale della multinazio-
nale americanadell’hi-tech, per siglare un pro-
tocollo d’intesa conil ceo di Google Cloud, Tho-
mas Kurian. Le soluzioni del colosso Usa saran-
no quindi utilizzate sia per migliorare I’espe-
rienza dei clienti Acea sia per ottimizzare
Iefficienza operativa delle infrastrutture It (tec-
nologia dell'informazione) grazie al parziale
trasferimento dei processi aziendali sul cosid-
detto “cloud™: lafamosa “nuvola” di Google, vale
a dire I'insieme di servizi che il big americano
offre surichiesta, in modalita remota, attraverso
unaconnessione Internet. «L’azienda - haspie-
gatoieri Donnarumma - accelera e rafforza, in
questo modo, il cammino intrapreso affidandosi a un
partnerleaderalivellointernazionale in materia di tec-
nologia e sviluppo digitale». L’elenco delle societa che
hanno affidato a Google la gestione di dati e processi
interni e lunghissimo. E oraanchelo storico gruppo ro-
mano salira sulla «nuvola» americana.

—Ce.Do.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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500

MILIONI

DI EURO

Sono gli
investimentiin
innovazione
previsti dal piano
strategico del
gruppo Aceaal
2022, leri l'alleanza
con Google.

Finanza
EMercati
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TLC
Fra Zte e Go Internet

intesa sul 5G

Go Internet, societa umbra che
opera nel settore dell'internet
mobile, ha concluso un accordo
per la fornitura di base stations
5G-ready, con il gruppo cinese
Zte, attivo in [talia anche conun
Centro Ricerche sul5G a
L’Aquila. Le nuove base stations
saranno utilizzate, in un primo
momento, per completare la
migrazione dalla tecnologia
Wimax alla tecnologia Lte della
rete presente nellaregione
Marche. Successivamente
saranno utilizzate in modalita
5G, semplicemente effettuando
un upgrade.
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DENARO&LETTERA

ERICSSON: +6,18%
Lo sprint del 5G spinge le vendite,
ma conti in rosso per indagine Usa

E salito del 6,18%(+14,17% da inizio
anno per 27,4 miliardi di euro di
capitalizzazione) il titolo Ericsson
dopo la presentazione di una
trimestrale in cuila multinaziona-
le svedese direti e tecnologie per le
Tlc ha battuto le aspettative, rive-
dendo al rialzo le previsioni di
vendite per il 2019 spinte dal busi-
ness del 5G.

Nelterzo trimestre 2019 le
vendite sono salite del 6% su base
annua a 57,1 miliardi di corone
svedesi (5,3 miliardi di euro), men-
tre il margine lordo € aumentato al
37,7%, rispetto al 36,5% dell’'anno
precedente. Crescita, ma dai profit-
ti si & passati al rosso (-6,9 miliardi
di corone svedesi pari a -639 milio-
ni di euro nel trimestre e -2,6 mi-
liardi di corone neinove mesi pari a
-240 milioni) per un accantona-
mento di1,1 miliardidieuroa
copertura di una possibile ammen-
danegli Usa nell’ambito di un’in-
dagine per corruzione. «Continuia-
mo a vedere un forte slancio nella
nostra attivita, basato sulla strate-
gia per aumentare gli investimenti
nei principali mercati tecnologici,
incluso il 5G”, ha affermatoil ceo
Borje Ekholm, citato nella relazio-
ne trimestrale. «Abbiamo visto una
crescita organica delle vendite — si
legge ancora — del 3% nel trimestre,
trainata dai primi utenti 5G in Nord
America e nel Nord-Est asiatico».

—A., Bio.
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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TELECOM ITALIA RIAVVIA TRATTATIVE A RITMO SERRATO CON ENEL E CDP PER UN'INTESA SULLA RETE UNICA

Tim e Open Fiber accelerano verso laccordo

Oggi si riunisce il comitato nomine del gruppo tlc: Rossi sempre piu vicino alla presidenza

(Follis e Montanari a pagina 23)

NEGLI ULTIMI GIORNISONO RIPRESE A RITMO SERRATO LE TRATTATIVE CON ENEL E CDP

Fra Tim e Of si riaccende Pintesa

Dubbi sul soggetto che dovrebbe
controllare I’eventuale newco. Molti
fondi interessati a valutare il dossier

m

D1 MANUEL FOLLIS
E ANDREA MONTANARI

ono ripartite le grandi
manovre attorno all’ope-
razione Telecom Italia-
Open Fiber. Anche se c’e
chi giura che i contatti tra gli
azionisti non si siano mai inter-
rotti, era evidente che negli ulti-
mi mesi le trattative per arrivare
aun accordo (complice anche il
cambio di governo) si fossero un
po’ arenate. Negli ultimi giomni,
invece, I’ attivita e gli incontri tra
le parti sono tornati a farsi piu
frequenti e piti ricchi di contenu-
ti. C’e chi sostiene che, almeno
in parte, la posizione dell’am-
ministratore delegato di Enel,
Francesco Starace, possa avere
avuto un peso nella ripresa dei
colloqui. Enel & infatti azionista
al 50% di Open Fiber, assieme a
Cassa Depositi e Prestiti, e a Ro-
ma ultimamente scommettono
che la posizione di Starace (in
carica dal 2014, quando c’era
il governo Renzi) si sia molto
irrobustita. [intensificarsi degli
incontri non implica ovviamente
che la soluzione dell’ operazione
sia a portata di mano, ma solo
che la volonta di arrivare a un
accordo & sempre forte.
Gli scenari invece su come met-
tere in pratica un’eventuale in-
tesa divergono profondamente.
Un’ipotesi & che la maggioranza

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

azionaria di un eventuale veico-
lo che controlli I'infrastruttura
di rete non possa che spettare a
Cdp, soggetto terzo nei confron-
ti del mercato e degli operatori.
In realtd, I’amministratore dele-
gato di Telecom Luigi Gubitosi
in pitt occasioni ha ricordato
che Tim & interessata a portare a
buon fine I’operazione di allean-
za, ma mantenendo il controllo
dell’infrastruttura. Una partita,
questa, tutta da giocare sulle
tecnicalita e sulla governance
della newco. 1l tutto senza di-
menticare che negli scorsi mesi
si € spesso parlato del possibile
intervento di un fondo, ipotesi
che resta d’attualita.

Un altro aspetto ancora tutto da
verificare riguarda la valutazio-
ne di Open Fiber. Appare evi-
dente che rispetto alle posizioni
iniziali le parti si sono molto av-
vicinate sul pricing, ma restano
ancora interpretazioni differenti.
Resta valida I'ipotesi che Enel
decida di mettere all’ asta la sua
quota del 50% di Open Fiber,
potendo contare sull’interesse
manifestato

appunto da

piu fondi e

che I’intento

della socie-

ta energetica

sia quello di

partire da una

base d’asta di

3 miliardi (va-

lutando quindi

circa 6 miliardi il 100% di Open
Fiber). D’ altra parte, invece, tra
gli operatori e gli advisor al la-
voro molti ritengono che la va-
lutazione massima della societa
guidata da Elisabetta Ripa sia
intorno a 4 miliardi. Di sicuro
I’ingresso nella partita ha susci-
tato I’interesse di molti soggetti,
addirittura c’& chi dice di una
decina di fondi, tra cui Ardian,
Macquarie o Gic. Tutto questo
mentre oggi ¢ previsto il comi-
tato nomine di Tim, che tecni-
camente sara chiamato a verifi-
care i requisiti di indipendenza
del futuro membro del cda di
Tim, al quale il cda previsto per
lunedi 21 dovrebbe assegnare la
carica di presidente con rispetti-
ve deleghe. Negli ultimi giorni
sono circolati molti nomi, da In-
nocenzo Cipolletta ad Antonio
Catricala fino a Michele Criso-
stomo. Salvo sorprese, pero, la
carica sara assegnata a Salvatore
Rossi, ritenuta dagli azionisti la

figura pit adeguata per il ruolo.
(riproduzione riservata)

TELECOM ITALIA

quoltazioni in euro
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Universal trascina la crescita dei conti Vivendi

-

MEDIA

Con Tencent accordo
in dirittura per fine anno
Altri interessati a entrare

Antonella Olivieri

Né Telecom, né Mediaset. Ledoman-
de degli analisti, in conference call
conVivendiinoccasione dell'annun-
ciodeirisultatial 30 settembre, sono
state perlamaggior parte concentrate
su Universal music, 1a gallina dalle
uovad’orodel gruppo, perlaquale é
in corsoil processo divenditadiuna
consistente minoranza, finoal 50%.11
ceo Arnaud de Puyfontaine ha spie-
gato che contadi chiudere conil grup-
pocinese Tencent per fine anno, che
il filing alle autorita americano sara
inoltrato appena definito ’accordo,
ma cheallo statononintravvede pro-
blemidalmomentochesitrattadella
cessione diuna quotadiminoranzae
noninvecedel passaggio del control-
lo.De Puyfontaineha anche dettoche
lapartnership con Tencent aiutera a
creare valore in Cina e che analoga-
mente gli altri soggetti interessati a
entrare nel capitale di Universal a
condizioni di prezzo similari, con i
qualicisono contattiin corso, saran-
no valutatianche sottoil profilodella
valenza strategica per accelerare il
business. Ad agosto Vivendi aveva
annunciatodiessereentrataintratta-
tive preliminari per cedere unaquota
del10%a Tencent perunavalutazione
dell’equity dellamajor Usa di 30 mi-
liardi. Tencentavra ancheun’opzione
per salirediunulteriore 10%allo stes-
soprezzo.Laduediligence eincorso
e e previsto si concluda nelle prossi-
me settimane.

Nel terzo trimestre, appena con-
cluso, Universal Music ha riportato
unacrescitadeiricavi,alivello “orga-
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nico”(aparita di perimetro e cambi),
delis,7%a1,8miliardi di euro. Neipri-
minovemesidell’annoil girod’affari
esalitodel 17,5%a 5,058 miliardi. Del-
leattivita del gruppo, secondainter-
minidi crescita é statalaneoacquisita
Editis (& consolidata dal 1° febbraio)
chehaaumentatoiricavidel 15,3%a
210milioni(+7,1% neinovemesia47o
milioni). In flessione invece Canal +:
-0,9%nel trimestre a1,285 miliardie
-1,8%a 3,803 miliardi neinove mesi.
Andamento piatto infine per Havas
cons67milioni difatturatonell’ulti-
mo trimestre e 1,681 miliardi (+0,1%)
neiprimitre trimestri. Tuttiidatise-
gnalanolevariazionialivello organi-
co,per quantoriguarda Havascheha
acquisito BuzzmaninFranciaeLan-
goorinIndia,la crescitaalivello con-
tabile é stata del 3,4%.

A livello consolidato Vivendi ha
chiusoil trimestre conricaviincresci-
tadel7,2%a3,97miliardi peruntotale
di 11,323 miliardi nei nove mesi
(+6,9%). Contabilmente la crescitadei
ricavidel gruppoeéstatadel 16,7%nel
trimestre e del 14,6% nei nove mesi.

Nessunaccenno, dunque,nénella
comunicazione deidatidifatturatoné
nella successivaconference call sulle
partecipateitaliane. Sul fronte Media-
set, doveil gruppo chefacapoaVin-
centBolloré, ha segnato un punto giu-
diziario conlostop dispostod’urgen-
zain Spagnaallafusioneolandese, il
prossimo appuntamento & il 30 otto-
bre quando e fissatal’'udienzaal Tri-
bunale di Milano per il ricorso d’ur-
genza che chiedela sospensiva della
delibera dell’assemblea Mediaset del
4 settembre che ha approvato il tra-
slocoad Amsterdam. Telecom riuni-
sceinvece oggiil comitatonomine per
lasostituzione di Fulvio Conti, dimes-
sosidalla presidenzail 26 settembre
scorso anche per le pressioni di Vi-
vendi, che ne contestava in sostanza
limparzialita.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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