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LA PROPOSTA AVANZATA DALLA GIUNTA APPENDINO PER COMBATTERE LA CRISI DEI GIORNALAI A TORINO

M5s, i pacchi di Amazon per salvare le edicole

Ottanta chiusure negli ultimi anni: Uidea é trasformarle in uffici postali

-
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DI GAETANO COSTA

o striscione sventola tra le

bandiere dei sindacati. «Solo

I'informazione autorevole

rende il cittadino consape-
vole: piu edicole, meno fake news». [
proprietari dei chioschi di giornale
hanno protestato davanti al Comu-
ne di Torino per la chiusura dei loro
esercizi. Un trend negativo che ne-
gli ultimi anni ha portato alla fine
dell’attivita di 80 rivendite tra citta
e provincia. Per far fronte alla crisi,
il M5s, che amministra il capoluogo
piemontese col sindaco Chiara Ap-
pendino, ha proposto di trasforma-
re le edicole in piccoli uffici postali in
cui ritirare i pacchi di Amazon.

«Siamo qua per sensibilizzare
le istituzioni», hanno spiegato gli
edicolanti che lo scorso lunedi si sono
radunati sotto Palazzo Civico, sede
del Comune. «Oggi come oggi ci sono
troppe incombenze fiscali per i no-
stri guadagni, le ore di lavoro sono
tante ed & dal 1947 che non viene
ritoccata la percentuale sul nostro
guadagno. Per aprire un’edicola ci
vogliono circa 30 o0 40 mila euro: la
maggior parte di noi non fa 2 mila
euro di magazzino settimanale, che
equivalgono a 800 euro di guadagno
pulito al mese».

I chioschi di giornale, nella
citta di Torino, sono passati da
396 a 345. Compresa la provincia,
ad abbassare le serrande sono state
80 edicole. «Il primo motivo & la cri-
si dell’editoria, che va da quella dei
quotidiani incalzati dal web a quel-
la dei prodotti collezionabili che una
volta andavano molto bene», hanno
proseguito gli edicolanti. «Oggi re-
sistono ancora un po’ i fumetti, ma
anche quelli, al contrario di quanto
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si possa immaginare, vengono acqui-
stati da persone in la con gli anni».

Poi c’e il problema delle tasse.
Che, secondo i titolari delle rivendi-
te, sono troppo alte. «<E in qualche
caso anche immotivate, perché chi di
noi ha un chiosco & costretto a paga-
re sia il suolo pubblico, sia I'Tmu. A
Torino tutti i chioschi sono accata-
stati e questo vuol dire pitt imposte.
Vogliamo sensibilizzare la cittadi-
nanza sul nostro ruolo e sollecitare
un intervento delle amministrazioni
locali, cui chiediamo di pensare an-
che per noi ad agevolazioni sulle ta-
riffe, per esempio la tassa sui rifiuti
o quella sull’occupazione del suolo
pubblico».

L’amministrazione del M35s,
tramite 'assessore al Commercio,
Alberto Sacco, e quello alla Cul-
tura, Antonella Parigi, ¢ pronta a
intervenire per fermare 'emorragia
delle edicole. Ed & qui che spunta
Amazon. «Vogliamo incontrare i
rappresentanti della categoria per

astuudiare con lore nossihili solizioni
DUUULIALT VULL 1ULU pUSSIVLLL SULuZiviis

al problema», ha detto Sacco all’edi-
zione locale della Stampa. «Stiamo
gia studiando possibili ricette. Una &
quella di far diventare le edicole an-
che punti in cuii cittadini possano ri-
tirare i pacchi inviati da societa come
Amazon, ma altre strade portano a
un maggiore coinvolgimento nei ser-
vizi del Comune o nei servizi rivolti
alle informazioni per i turisti».
«Anche a noi sembra molto in-
teressante che le edicole possano
allargare il loro raggio di servizi», ha
confermato Parigi. «Proprio per que-
sto vogliamo incontrare i proprietari
dei chioschi per discutere di quali
possano essere gli interventi migliori

da meoettere in eamno»
Ga I Ore 1 $ampor.

———© Riproduzione riservata —.
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Zalando, dopo
le scarpe
arrivano anche
i prodotti beauty

Sottilaro a pag. 14 w—

Debutto nel beauty a fine mese. Ampliato a 17 paesi Ue il perimetro del gruppo e-commerce

Zalando cresce con la bellezza

Nuovi marchi e servizi personalizzati. Business a +23%

DI FRANCESCA SOTTILARO

uovi poli per la logisti-
ca e investimenti dal-
la tecnologia alle cate-
gorie merceologiche,
come la bellezza, che da fine
marzo debuttera ufficialmente
nel bouquet di offerte online.
Zalando, gruppo tedesco di e-
commerce nato come rivendi-
tore di calzature e definito oggi
una «fast fashion company», ha
annuneciato un nuovo piano di
sviluppo a sostegno della cre-
scita nel 2018.
«Lobiettivo
¢ conti-
nuare ad
aumen-
tare il
giro d’af-
fari del
20-25%
peril quar-
to anno con-
secutivo», ha
dichia-
rato
ieri il co-ceo del gruppo Rubin
Ritter alla presentazione dei
conti. anno appena concluso
porta in dote all’e-tailer rica-
vi per 4,5 miliardi di euro, in
crescita del 23,4%, un ebit ret-
tificato in calo a 215,1 milioni,
corrispondente a un margine
del 4,8% e un utile netto di
101,6 milioni (erano 120,5
milioni nel 2016). La riduzione
dei costi di marketing, ha fatto
sapere la societa alla presenta-
zione del rapporto finanziario,
«non ha controbilanciato i co-
sti pitl consistenti in termini di
infrastruttura logistica poiché
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gli investimenti in capacity e
customer experience sono co-
munque necessari».

Per fissare gli obiettivi e
vincere lo scetticismo degli
analisti, che ieri hanno giu-
dicato troppo alte le stime
per il 2018, Zalando ampliera
sia I'assortimento, con nuovi

brand (come Swarovski o

Massimo Dutti), sia
con le categorie on-
line con il <beauty»
al debutto a fine
mese. Mentre
sul fronte degli
investimenti
tecnologici si continuera a mi-
gliorare 'esperienza d’acquisto
personalizzata.

A partire dalla prossima
primavera saranno offerti co-
smetici, prodotti per la cura
della pelle o profumi. «Si trat-
ta di un passo che riflette i
desideri dei nostri clienti», ha
sottolineato Ritter. I prodotti,
che arriveranno sia da gran-
di marchi sia da fornitori di
nicchia, saranno inizialmente
disponibili solo in Germania e
dopo una fase di avvio, si ag-
giungeranno altri paesi. «<Pun-
tiamo a una quota di mercato
simile a quella dell'industria
della moda», ha sottolineato il
co-ceo di Zalando valutando il
mercato europeo dei prodotti
di bellezza in 80 miliardi di
euro 'anno.

Altro pilastro per la cresci-
ta & l'espansione in «due nuo-
vi mercati» del Vecchio conti-
nente che Ritter non ha pero
voluto specificare durante la

Rubin
Ritter

conferenza. Per Zalando, atti-
vo in 15 nazioni Ue (I'ultima
in ordine di tempo & stato il
Lussemburgo) si trattera di
«due paesi limitrofi a quelli
gia presidiati». Per questo sono
state annunciate duemila as-
sunzioni a oggi concentrate su
Berlino.

Nel documento finanziario
& specificato come a trainare
la crescita del fatturato abbia
contribuito il forte aumento
della base clienti, che nel 2017
ha raggiunto quota 23,1 milio-
ni di utenti attivi, dai 19,9 mi-
lioni del 2016.

Andando per regioni Germa-
nia, Austria e Svizzera, hanno
inciso sui ricavi per 2,14 mi-
liardi di euro, in aumento del
18,3%; nel resto d’Europa le
vendite sono aumentate del
25,7%, ma buone performan-
ce sono state registrate anche
dalle iniziative speciali sia
premium che piu low cost: Za-
lando Lounge e i canali outlet
e le nuove iniziative lanciate
sulla piattaforma, & cresciuto
del 45%.

Il Italia sono previsti am-
pliamenti anche dei poli della
logistica. Per lo stabilimento di
Nogarole Rocea (in provincia
di Verona), nella seconda parte
del 2018 sono previste nuove
assunzioni e Zalando fara
crescere anche il magazzino
di Stradella (Pavia). Saranno
aggiunte due nuove hall e la
capacita del magazzino rad-
doppiera da 20 mila a 40 mila
metri quadrati e il team au-
mentera a oltre 550 persone.

——© Riproduzione r'iservata—.
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MEDIA
Sky-Netflix,

ok alle nozze
«anti-Amazon»

= Due customer base che si
rafforzano e si “legano” a vi-
cenda consolidando quelle
aree di sovrapposizione gia
esistenti e facendo passare il
messaggio che si puo essere
complementari e non “sosti-
tutivilunodell’altro”.
L’accordo fra Sky e Netflix
comunicatoierieunadiquelle
intese chehannole carteinre-
gola per essere lette come
partnership strategiche in cui
si uniscono aspetti commer-
ciali, industriali, tecnologici.
Si partira il prossimo anno in
Uk e Trlanda. Poi la novita ap-
prodera in Ttalia, Germania e
Austria. In sostanza ci saran
pacchettotvadhocconall’in-
terno contenuti Sky e Netflix.
Tl tutto attraverso la piattafor-
ma Sky Q. Tempi non imme-
diati, dunque, mal'intesa hail
sapore di unamossa con cuisi
uniscono le forze - e i relativi
plusfracuiicontenutiorigina-
li Netflix sulle serie Tv-inun
mercato in cui, se per Sky la
minaccia viene dal cord cut-
ting e dalle piattaforme Ott
(fracuilastessaNetflix), peril
colosso Usa del videostrea-
ming pitidi qualche timore ar-
rivain particolare da Amazon
che, mettendo in sinergia i di-
versi segmenti di mercato in
cuiopera,pudconlasuaPrime
Video scompaginarele carte.
A.Bio.
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Sussurri & Grida

Il calo di Wpp e la concorrenza dei giganti del web

-
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(giu.fer.) Dopo aver presentato i peggiori risulta-
ti dalla crisi finanziaria, il numero uno mondiale
della pubblicita Wpp crolla sul listino londinese,
dove ¢ arrivato a perdere fino al 14%, per poi
chiudere in ribasso dell’8,18%. Negli ultimi 12
mesi il titolo € sceso di oltre il 30%, dopo due al-
larmi sui ricavi. Nel 2017 le vendite sono scese
dello 0,9% a parita di perimetro e gennaio & co-
minciato piatto. Se da un lato i grandi investitori
come Unilever, P&G e Nestlé tagliano i costi dal-
laltra, dall’altra le agenzie tradizionali subisco-
no sempre di pit1la concorrenza di Google, Face-
book e delle altre piattaforme online.

® RIPRODUZIONE RISERVATA
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Hm Decisamente unagiornatada
dimenticare in Borsa per Wpp, il
colossodellacomunicazione che
allondraierihachiusoincalodel-
1'8,29%, dopo aver registrato an-
che sospensione mentre stava
perdendo il 15% che nei fatti sa-
rebbe stato il peggior risultato
degli ultimi venti anni bruciando
2,3 miliardi di sterline di capita-
lizzazione di mercato.

Una giornata non facile per il
titolo Wpp (che negli ultimi 12
mesi ha avuto un total return ne-
gativo del 30,4%), mala cui lettu-
ravaben oltre 'aspetto congiun-
turale di una singola comunica-
zione sui propri conti. Dietro ai
numeri della multinazionale Uk
della comunicazione guidata da
Martin Sorrell - che impiega ol-
tre 200mila persone in 12 Paesi
includendo realta come Jwt, Fin-
sbury, Ogilvy - c¢’& la testimo-
nianza che appare sempre pilt
chiaradicambiamentiingradodi
scuotere dalle fondamenta il
mondo dellacomunicazione.

Guardandoall’aspetto tecnico
afarpiombare Wppinunaseduta
diborsa ad alta tensione c’e il ta-
glio degli obiettivi di profitto per
il 2018 dopo un 2017 che Martin
Sorrell ha definito «non buonoy
e con vendite nette in calo dello
0,9% “like for like”. Anche il pri-
mo mese dell’anno iniziato conil
piede sbagliato (-1,2% per le ven-
dite nette, nonostante si tratti di
un anno con le Olimpiadi inver-
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naliecheametaannovedrasvol-
gersi i Mondiali di calcio).

L’unione di questi elementi ai
timori legati aitagli dei budget di
investimento in comunicazione
daparte di investitori come Uni-
lever e Procter ha creato per due
terzilamiscelachehaportatoalla
sedutatormentatadiieriinBorsa
per questarealta frutto, negli an-
ni, di 600 acquisizioni secondo i
calcoli di Bloomberg, con1,27 mi-
liardi di sterline di ricavi nel 2017
e un billing (gli investimenti ge-
stiti) di 55,5 miliardi di sterline.

L’altro, importantissimo, ter-
zo di preoccupazioni & legato ai
nuovi entranti nel mondo della
pubblicita: quei Facebook e Goo-
gle che—-anche se per qualche pe-
riodo sono stati definiti partner
dagli stessi colossi “storici” della
comunicazioneedellapubbliciti
—hanno picchiato durissimo sul-
la industry delle agenzie che si
occupano di pubblicita, spingen-
do verso una progressiva “disin-
termediazione”. 1l tutto sotto la
spintadicambiamentitecnologi-
ci conduplice effetto. Il primo:1a
necessita di investire per stare al
passo.Ilsecondo:stannorenden-
do necessarie sinergie nelle atti-
vita “di casa”. E cosi le agenzie
MeceMaxussonostateriunitein
Wavemaker edall’unione di Bur-
son-Marsteller e Cohn & Wolfe
nascera la societa di pr Burson
Cohn & Wolfe (Bew).

A. Bio.
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Pubblicita. Iltitolo chiude sul -8,2% a Londra - Preoccupano il taglio dei target e i budget dei grandi investitori

L allarme sui profitti affonda Wpp

s
-8,2%
LacadutainBorsa
Il titolo Wpp é cadutoieri
dell’8,2%, dopo aver
registrato anche sospensione
mentre stava perdendoil 15%
che neifattisarebbe statoil
peggior risultato degli ultimi
ventianni bruciando 2,3
miliardi di sterline di
capitalizzazione di mercato.

: 490/,
-30,-]: /0
Iltotal return
Aldila della giornatadiieri
noncertofacile periltitolo
Wpp, le azioni del colossodella
comunicazione hannoavuto
un total return (andamento di
borsa e distribuzione di
cedole) negativo del 30,4%

negliultimi 12 mesi.

Carne (oL
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Zuckerbergfa cassa
con le azioni Facebook

I fondatore e chief executive officer di di Facebook,Mark

Zuckerberg, fa cassa per mezzo miliardo di dollari in feb-
braio liquidando sul mercato azioni del social network. Tut-
tavia, loscopo é certo lodevole. Il giovane manager havendu-
to nel mese di febbraio circa 2,7 milioni di titoli della societa
per finanziare il suo veicolo di investimento filantropico, la
CZ (Chan Zuckerberg Initiative). L’operazzione peraltro é
unagoccianelmare dellaimmensa capitalizzazione di Borsa
di Facebook, sismiliardi didollari, ed é in linea conil piano di
Zuckerberg di accelerare le vendite di azioni per finanziare
liniziativa che ha istituito nel dicembre 2015 con sua moglie
Priscilla Chan. Dai documenti presentati alla Sec risulta che
Zuckerberghavenduto 685.000 azioniper125,4 milionididol-
larinegliultimi tre giorni di febbraio, portando le sue vendite
totali nel mese a circa 2,7 milioni di azioni per un valore di
482,2 milioni di dollari. (R.Fi.)

Luxottica-Essikor,via libera Ue e Usa
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Uso quotidiano

La Posta elettronica
certificata € entrata nelle
relazionitra cittadino

e funzioni pubbliche

Gentile Direttore,

anche questa volta la signora
Gabanelli non smentisce il suo
stile giornalistico con il quale in-
garbuglia il verosimile con il fal-
so, l'ovvio con il sentito dire, e si
lancia in poco credibili battaglie
civili per tornaconto di visibilita
personale.

Lultima di queste sul Corriere
della Sera di mercoledi 28 feb-
braio. Nulla di piu facile che tro-
vare un funzionario pubblico che
riceve ma non legge la posta elet-
tronica certificata (Pec) e ascrive-
Te questo atteggiamento a tutta la
pubblica amministrazione.

La realta & un’altra cosa: I'uso
della Pec é entrato nella quotidia-
nita delle relazioni tra cittadino e
funzioni pubbliche, e questo é un
merito innegabile dell'allora mi-
nistro Brunetta che ha introdotto
per professionisti e imprese l'ob-
bligo di dotarsi di questo stru-
mento innovativo.

Lo dicono i numeri: a fine 2011
le caselle Pec erano 4,4 milioni e
nel corso dell'anno i messaggi
scambiati oltre 320 milioni. Oggi

sono quasi 9 milioni e i messaggi
scambiati superano il miliardo.
Non proprio un fallimento.

Altro discorso la Pec gratuita
per il cittadino: doveva servire a
facilitare I'uso dello strumento, a
unificare le credenziali di accesso
ai servizi pubblici digitali, a favo-
rire I'innovazione della pubblica
amministrazione.

Obiettivo pienamente raggiun-
to se oggi Caio e Piacentini a Pa-
lazzo Chigi continuano a dire che
Spid é uno dei pitt importanti
progetti dellamministrazione di-
gitale, e Spid altro non ¢ che la
continuazione della cec-PaC sen-
za la casella di posta: stessi ope-
ratori, stessi server e regole ope-
rative, stesse funzioni anche se
minor ambizione.

Ci sono voluti dieci anni per
capire 'importanza del lavoro del
ministro Brunetta, qualcuno per
favore lo spieghi anche alla Gaba-
nelli.

Renato Brunetta
Presidente dei deputati

di Forza Italia, gia ministro

per la Pubblica amministrazione
e l'lnnovazione

Ringrazio il Signor Brunetta
per avermi chiarito le idee. Inol-
trerd il suo indirizzo email a im-
prenditori, avvocati e cittadini
che si lamentano del servizio,
certa che potra fornire spiegazio-
ni puntuali.

Milena Gabanelli

Il grande albero
dell'umanita
P
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INCENTIVIDI«<IMPRESA 4.0»

Gli aiuti all’automazione coprono le aziende gia automatizzate

Bl L'Ttalia ha ancora una buo-
na base industriale, ma a bassa
tecnologia e con pochissime
grandiimprese. Eppure la prin-
cipale strategia di politica indu-
striale della legislatura ¢ stata
«Industria 4.0» — diventata a fi-
ne 2017 dmpresa 4.0» —, lancia-
ta con la legge di Bilancio 2017
per diffondere nelle imprese
nuove tecnologie come roboti-
ca e automazione, cloud compu-
ting, big data, sensori, stampan-
ti 3D. E una strategia di estre-
ma automazione che riduce il
lavoroumano, anche nelle atti-
vita diservizio.

Impresa 4.0 ha come obietti-
viprioritaril’aumento degli in-
vestimenti delle imprese (circa
10 miliardi di euro nel
2017-2018), della loro spesa in
ricerca e sviluppo (11,3 miliar-
di tra 2017 e 2020}, I'avvio di
nuove start-up. Gli strumenti
messi in campo tivi sono essen-
zialmente gli sgravi fiscali gia
introdotti, che vengono accen-
tuati perle attivita e tecnologie
legate appunto a Industria 4.0.

Gli sgravi fiscali per gli inve-
stimenti in macchinari salgo-
no cosi dal 140% al 250%
dell’ammortamento del costo
delle macchine acquistate.
Inoltre, un terzo dei fondi pre-
visti per i benefici fiscali per
I'acquisto di macchinari é desti-
nato alle attivita di Impresa
4.0. Una quota analoga riguar-
da le risorse per i Contratti di
sviluppo nelle aree di crisi in-
dustriale.

Nel 2018 sono introdotti an-
che benefici fiscali per la for-
mazione dei dipendenti coin-
volti nelle tecnologie di Impre-
sa 4.0 e risorse perla formazio-
ne tecnica superiore. Si posso-
no stimare in circa 2 miliardi
le risorse che potrebbero fi-
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nanziare queste misure tra
2017 e 2020. Accanto a queste
ci sono gli investimenti (3,5
miliardi tra il 2017 e il 2020)
per le infrastrutture digitali e
la rete a banda larga. Risorse
di tali entitd vengono distribu-
ite con gli automatismi delle
detrazioni fiscali.
SedaunlatoImpresa4.0 por-
ta l'attenzione sull’arretratez-
za tecnologica dell’industria
italiana, dall’altro le modalita
e la direzione di questa strate-
gia sono molto discutibili. Con-
centrare gli incentivi sulle tec-

nologie dell’automazione e del
digitale, infatti, vuol dire avere
in Italia un numero assai ri-
stretto di imprese — spesso gia
avanzate e innovative — capaci
dicogliere le opportunita offer-
te da queste misure.

Il problema italiano é invece
la scarsa attivita innovativa del-
la parte centrale delle imprese,
piu piccole e meno avanzate,
che non hanno strutture e com-
petenze interne (si pensi al bas-
so numero di laureati nella
maggior parte delle imprese in-
dustriali) per avventurarsi sul
terreno incerto del digitale e
dell’automazione.

In questo contesto, Impresa
4.0non ¢ lo strumento pit adat-
to per far crescere l'insieme
dell’industria del paese. Ma, so-
prattutto, la direzione del cam-
biamento imposta da Impresa
4.0 é sbagliata: porta I’'econo-
mia verso sistemi produttivi au-
tomatizzati, concentra il pote-
re di controllo nelle grandi im-
prese — che spesso non sono
nemmeno piu italiane —, esclu-
de il lavoro e ne trascura le
competenze e il ruolo, con il ri-
schio di aggravare le perdite di
occupazione e alimentare le di-
suguaglianze di reddito.

(lucr. fanti - Shilanciamoci!)

I ministri «economici» Pier Carlo Padoan e Carlo Calenda
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Gli impegni con la Ue
Persidera, slitta la cessione

I multiplex di Tim finiscono

nel «trust» scelto da Vivendi
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70

per cento

la quota detenuta da Tim

in Persidera. Il 30%
e del gruppo Gedi

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

Persidera non si vende. Al-
meno non adesso. A sorpresa
Tim avrebbe deciso di rinun-
ciare all'offerta presentata da
Raiway e F2i per la societa dei
multiplex digitali, dando
mandato al ceo del gruppo te-
lefonico, Amos Genish di tra-
sferire la partecipazione ad un
trust.

Lavendita era stata imposta
dalla Commissione europea a
Vivendi, primo socio di Tim,
come condizione per poter
esercitare il controllo di fatto
sul gruppo telefonico. O me-
glio: per ottenere il via libera
dell’Europa al controllo di fat-
to del gruppo telefonico, Vi-
vendi si era impegnata con
Bruxelles a far cedere a Tim la
controllata Persidera e a ri-
muovere cosi I'ostacolo creato
dal contemporaneo possesso
del 28,8% di Mediaset e con-
trollo di una societa che ha 5
multiplex per la tv digitale. In
alternativa era gia stata con-
cordata la soluzione del trust.

Oggi scadeva il termine per
comunicare alla Ue la decisio-
ne e il pdg di Vivendi, nonché
presidente di Tim, Arnaud de
Puyfontaine ha fatto sapere a
Bruxelles che la quota verra
alienata attraverso il conferi-
mento a un trust francese,
Advolis, che ora avviera le
procedure per la vendita.

Il consiglio di Tim ha di-
chiarato a maggioranza la
quota in Persidera non strate-
gica fissando con gli advisor
un obiettivo di incasso di cir-
ca 300-350 milioni. F2i e
RaiWay ne avevano offerti 250
ma la proposta € scaduta oggi
e quella americana avanzata

da I Squared Capi-
tal non era vinco-
lante. Sullo sfon-
do resta un inter-
rogativo: il trust
tutelera gli inte-
ressi di Vivendi o

quelli di Tim?
Dal punto di vi-
sta contabile il
rinvio della vendi-
ta non € un pro-
blema per il grup-
po telefonico, che
aveva gia provve-
duto a svalutare la
partecipazione nella societa
dei multiplex portando il va-
lore di carico a 130 milioni. I1
problema ¢ soprattutto in ca-
po a Vivendi che alla fine, in-
vece di eliminare i conflitti se-
gnalati dalle Authority ven-
dendo cio che non poteva de-
tenere, ha scelto le vie brevi
trasferendo prima il 28,8% di
Mediaset a un trust e ora an-

che il 70% di Persidera.

Federico De Rosa

2 RIPRODUZIONE RISERVATA

Il trasferimento
Il ceo di Tim, Amos
Genish, 58 anni, ha
ricevuto il mandato di
trasferire la
partecipazionein
Persidera ad un trust
dopo aver deciso di
rinunciare alla vendita
della societa a F2i-
Raiway. La cessione é
stataimposta dallaUe a
Vivendi, la societa che
controlla Tim
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